Ar vinkritik nonsens?

En explorativ studie av vinkritiker och deras bedomningsprocess i en kluven

industri

Abstract: With increasing wine consumption and a growing assortment at available to Swedish
consumers, there is an interest in understanding the decision making process of Swedish wine
consumers. In this thesis the expert phenomenon is studied with respect to wine through wine
critic reliability: grading objectivity, understanding the process of wine criticism and possible
critic influence on consumer behavior. Two studies were performed; a qualitative in-depth
session of interviews with industry connoisseurs and a quantitative analysis of 589 online wine
reviews. Our results indicate that wine reviews are highly subjective and defy prediction through
analysis of external variables. Critics are likely to judge differently based on what information
they have at hand, suggesting that expectations affect grading. Consensus between critics was
found to be low, which combined with the subjective nature of grading leads the authors to
conclude that wine critic reliability is low. Based on this conclusion it is surprising to note the
level of influence over pricing and global consumption wielded by critics like the influential

Robert Parker.
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1. INLEDNING
Enligt en rapport frdn Euromonitor International kommer vinforsédljningen 1 Sverige att 6ka med

9 % innan 2016, vilket & mer &n ndgon annan alkoholhaltig dryckeskategori. Den globala
vinindustrin ir extremt fragmenterad, och det existerar i dagslidget inte ndgon virldsdominerande
vinproducent 1 den bemaérkelse som finns i till exempel laskdryckeskategorin, ddr Coca Cola och
PepsiCo kdmpar om vérldsherravilde. Med stigande efterfrigan pd viner fran USA, Sydafrika,
Australien och Sydamerika har den globala vinindustrin delats upp i den Gamla och Nya
Virlden, dédr anrika vinproducerande ldander i den Gamla Virlden skiljer sig genom de
restriktioner och regler som finns for att bevara den konst som vinproduktion anses vara. Stor
vikt féasts vid terroir, ofta ett litet omrdde mark vars jord och mikroklimat anses ge distinkta
karaktérsdrag till de lokalt producerade vinerna. I motstdndarhornan tornar den Nya Vérlden, upp
sig, som utan den Gamla Virldens restriktiva inflytande bedriver en hogteknologisk och flexibel
tillverkning av vin dér den traditionella instdllningen till terroir avskaffats. Kampen om
konsumenterna har 6kat och mot den bakgrunden borjade vi fundera péd hur konsumenter faktiskt
véljer vin idag.

Cirkulerande kring de oédndliga hyllorna med vin pd Systembolaget, 6gat sokande efter
nagonting vackert att titta pé, slogs en av oss av fragestillningen: hur viljer man egentligen vin i
Sverige idag? Vilka utgangspunkter har man? Som student resonerade vi att forst och framst pris,
sedan grundldggande individuella smakkrav och till sist estetik avgjorde valet. Ser processen
likadan ut f6r ndgon annan? Eller dr det bara nir man saknar djupare kunskap som man véljer vin
pa ett sddant ytligt sdtt? Under en diskussion med Patric Andersson, var handledare, kring
vinvalskriterier kom vi in pd &mnet vinrecensioner, deras formdga att styra efterfrdgan pd de
utvalda vinerna samt faktumet att just vinrecensioner inte dr nagonting som i storre utstrackning
undersokts 1 akademiska sammanhang. Det hela mynnade ut i ett intresse att undersdka
vinkritikerna - individerna med makt - som till synes godtyckligt avgor ett vins framtid pa
marknaden, samt vilka faktorer som avgdr en recensions utfall. Vi bestimde oss darfor for att
undersoka om det finns anledning att tro att det som foregar utanfor flaskan kan paverka
innanmadtets beddomning: fOrvéntningar, kritikerns frikonsumtion, design och andra externa

faktorer.



1.1 BAKGRUND
Oenoforos AB och Pernod Ricard Sverige leder den svenska vinmarknaden f6ljt av Fondberg &

Co AB pa en tredjeplats. Dessa leverantorer har sammantaget fokus pa sa kallade “bulkviner”;
massproducerade och olagrade viner, dir exempelvis Oenoforos Umbala sélde 5 miljoner liter
2011. Under 2010 levererade 12 storre distributorer cirka 99 procent av antalet ordrar till

Systembolaget (Euromonitor, 2012)

1.1.1 Systembolaget
“Systembolagets uppdrag baserar sig pd omsorgen om folkhélsan. Visionen &r att skapa ett

samhélle dar alkoholhaltiga drycker njuts med omsorg om hélsan sd att ingen tar skada.
Systembolaget bidrar med kunskap, bade nar det géller mat och dryck och alkoholens paverkan
pd hélsan. P4 sa vis vill vi inspirera till medvetna dryckesval och ett hilsosammare
forhallningssitt till alkohol.” (Systembolaget, 2010a)

Med Systembolagets statliga alkoholmonopol (géller alkoholhaltiga drycker pd over 3,5
volymprocent) ser den svenska marknaden for alkohol vildigt annorlunda ut 4n stérre delen av
Europa, och resten av virlden. D4 Systembolaget &r ett icke-vinstdrivande foretag med fokus pa
folkhélsan sétter detta skarpa restriktioner pd marknadsforing; bade publikt och i butik.

Systembolagets fasta sortiment bestar av 2300 artiklar, utdver vilka det finns tillfdlliga
sortiment samt cirka 8500 artiklar 1 bestéllningssortimentet. Forsédljningen av vin uppgick till
187,9 miljoner liter 2010, en 6kning med 3,6 % jamfort med 2009. Den storsta andelen av
forsdljningen for vita viner kom frdn Sydafrika, Tyskland och Italien, medan liknande
forsdljningssiffror for rott vin pekar pd Sydafrika, Italien samt Australien som storsta
marknadsandelsinnehavare. Totalt sett stod vin for 41,4% av forsédljningen 2010, sett i volym,
dar 56 % koptes 1 form av sa kallad bag-in-box. Systembolaget sdljer 62 % av all alkohol 1
Sverige varefter inforsel frin utlandet star for 20 % (resandeinforsel 16 % och smuggling 4 %).
Restaurangforsdljning uppgar till 10 %, forsdljning av folkél 6 %, hemtillverkning 2 % samt
forsiljning via internet 0,5 % (SORAD, 2011)

Systembolaget har en aktiv strategi i att soka sig mot en bredd inom organiskt odlade
viner samt Fair Trade-viner. Under 2010 6kade forsdljningen av organiska viner med 40 % till att

representera 5 % av forsdljningen pd Systembolaget, och detta forvintas oka till en 10 %
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representation 2016, med okad efterfrdgan pé organiska viner med Systembolagets strategi som
grund. Den begrinsande faktorn forvintas bli svérigheter i att hitta leverantdrer av organiska
viner (Euromonitor, 2012). Under 2011 fanns det 577 olika organiskt odlade viner pa
Systembolaget, antingen i butik eller som bestillningsalternativ. “Urvalet baseras pd kundernas
efterfrigan, dryckestrender och andra trender i samhéllet. Ekologiska alternativ, alkoholfria

drycker och ett utpriglat CSR-ténk &r en f6ljd av det.” (Systembolaget, 2010a).

1.1.2 Robert Parker - revolutiondiren
Robert M. Parker Jr. fran Baltimore, Maryland, har utan ndgon som helst utbildning blivit

vérldens mest inflytelserika vinkritiker. 1978 startade han The Wine Advocate, som pa fem ar
okade fran 600 till 50,000 prenumeranter i hela virlden, och det finns tydliga indikationer pa att
hans &sikter till storsta grad paverkar konsumentbeteende. Bland annat har Bill Clinton refererat
till Parker som sin personliga mattstock nér det giller att vilja ut virdiga viner, och Robert
Parkers kunskaper har blivit uppmirksammade av President Jacques Chirac, President Frangois
Mitterrand, Premidrminister Berlusconi samt den spanska kungen Juan Carlos da han tagit emot
hederspriser 1 Frankrike, Italien och Spanien. Hans filosofi dr att “att ge meningsfulla,
omfattande, oberoende, noggranna, kritiska kommentarer och &sikter om fina viner och fina
viners prisvardhet” (direkt oversatt: eRobertParker, 2013). Robert har skrivit 14 bocker om vin
som blivit béstsiljare, inte bara 1 USA, utan 1 manga dversittningar vérlden 6ver (eRobertParker,
2013).

Parkers stora inflytande har kritiserats av manga. Fa producenter vagar sétta priser pa sitt
vin innan Parker testat det, och skulle han mot formodan séitta 100 podng pa ett vin
(Parkerskalan stracker sig fran 50-100 poédng) &r det slutsalt och dverprisat redan innan det
tappats upp pa flaska. Da alla har en personlig smak, har detta lett till att Robert Parkers
personliga smakviner fatt hogsta podng, medan andra kategorier av viner kommit i skymundan.
Dérfor kan det ifragasittas om det dr rétt att en man kan definiera vad ett “bra vin” &r, ha sddan

stor inverkan globalt och indirekt ge mycket stora nackdelar for viner av annan karaktér.



1.1.3 Terroir - Grundstenen i vinprotektionismen
Terroir, fran franskans ord for “jord”, avser sirskilda karaktdrsdrag i geografin, geologin och

klimatet 1 ett avgrinsat omrdde som nér det interagerar med plantors genetiska uppséttning
skapar ett unikt avtryck i jordbruksprodukter sdsom vin, choklad, kaffe eller te.

Genom att observera skillnader 1 vin frin olika regioner under ldng tid utvecklade franska
vinodlare termen terroir som ett sitt att beskriva den inverkan som sérskilda karaktirsdrag i
omgivningen hade pa viner. Kérnan i argumentet dr att man producerar unika viner i unika
regioner, som dven om man exakt dterskapade tillverkningsprocessen med samma druva nagon
annanstans inte skulle kunna producera samma vin.

Tankeskolan om terroir har lett till skapandet av ett appellationssystem (“Apellation
d’Origine Controlée”) for att med exakta produktionsspecifikationer avgdra vad viner far och
inte far kallas. Appellationssystemet utgdr grundstenen i vinprotektionismen som kommit att

spela allt storre roll for den Gamla Virlden 1 och med de industriella “nyavérldsvinernas” intdg.

1.2 PROBLEMDEFINITION
Med en 6kande vinkonsumtion 1 ett land dir alkoholmarknaden styrs av det i virlden relativt

unika alkoholmonopolet, och didr marknadsforing av alkoholhaltiga drycker ar strikt reglerat,
finns det intresse i att underséka hur beslutsprocessen for vin ser ut. Antalet viner pa
Systembolagets hyllor okar varje &r, och det enorma utbudet skapar en svargenomtringlig
djungel for de okunniga koparna. S vad definierar egentligen ett bra vin och varfor bor vi lyssna
pa vinkritiker? Ménga studier visar att bedomningar av vin har en tendens att influeras av
forvintningar och att helt objektiva bedomningar i1 princip kan anses omdjliga att uppna. Det
finns ocksd undersokningar som visar pd en skillnad i preferenser mellan experter och
allmdnheten dér billiga viner foredras av allménheten, medan experterna generellt sett foredrar
dyrare viner (Dagens Nyheter, 2008). Sa om allmdnheten inte uppskattar de viner som anses bést
av experterna och betygsittning grundar sig i hogst subjektiva asikter kring vilken karaktér pa
vin som smakar bést, samt att det med storsta sannolikhet finns en rad utomstdende faktorer som
omedvetet spelar in i en bedomning, finner vi det intressant att undersoka denna s kallade

konstform och dess implikationer for den svenska vinmarknaden.



1.2.1 Forskningsfriga
Med grund i var problemdefinition ovan har vi valt att formulera véra Overgripande

forskningsfragor enligt foljande:
Vilka faktorer inverkar pa vinkritikers bedoémning av vin?
Vad karakteriserar marknaden for vinkritik?

Hur tillforlitlig kan vinkritik anses vara?

1.3 SYFTE
Syftet med denna uppsats dr att fa en djupare forstdelse for, beskriva och analysera faktorer som

paverkar vinkritikers beddmning av viner, samt undersoka de bakomliggande processerna for
vinbedomningar for att forsdka na en slutsats om vare sig det dr rationellt att lyssna till
vinkritikers beddmningar eller inte. For att besvara véra forskningsfragor kommer vi utfora tva
studier empiriska studier, en kvalitativ och en kvantitativ. Vi kommer bland annat att undersoka
samstdmmigheten bland recensenter, forsoka se om geografi paverkar vinrecensioner och om vi
kan finna nédgra korrelationer mellan faktorer som inte medvetet végs in 1 betygséttningen, och
respektive betyg. Studien d@mnar bygga pa de begransade antal undersdkningar som gjorts inom
vin och vinrecensioner for att fi en uppfattning om dess paverkan pd konsumenters faktiska

beteende.

1.4 AVGRANSNING
Da begrinsningar i tid foreligger och sidrskilda krav stélls pad en kandidatuppsats har vi varit

tvungna att avgrinsa var uppsats i ndgra praktiska avseenden. For det forsta har vi geografiskt
begrdnsat oss till att bara samla kvantitativ data frn svenska vinkritiker. Detta dmnar gora
datamingden stor nog for att kunna dra slutsatser, men liten nog for att vara hanterbar under vér
skrivperiod. Sjdlvklart har tillgédngligheten till information ocksé varit avgorande for vért val av
Sverige som studerat land. Studien dr begrinsad till vin i kategorierna rott och vitt och har
ddrmed uteslutit alla andra alkoholhaltiga drycker och alkoholfria viner. Vi har endast tagit
observationer gillande 750 ml flaskor, och ddrmed uteslutit bag-in-box-viner, Tetrapak samt
mindre flaskor. Kéllan for datainsamlingen, www.vinkatten.se, redogor for de bésta vinerna i
varje kategori, varfor viner med véldigt ldga betyg automatiskt inte inkluderats. Vid insamling av
data fanns det dven begrinsningar i argangar, vilket gjorde att de beddomda vinerna endast &r

argangar 1 intervallet 1998-2011.



Da det i nuldget finns begrinsat med studier inom vart valda &mne har vi valt att anvdnda
oss av bdde kvalitativ samt kvantitativ data. Genom detta kan vi hilla ett explorativt perspektiv
samtidigt som vi dmnar nd vissa slutsatser kring faktorer som pédverkar betygsittning samt hur
den svenska marknaden inom vinkritik ser ut idag. Vi har valt att innefatta en bredd av teorier for
att lasaren skall ha god mojlighet att sjélv kunna tolka vara resultat med grund i olika perspektiv.
Optimalt hade vi dmnat jdmfora vdra slutsatser med Systembolagets detaljerade
forsiljningssiffror for att kunna se vinkritikers inverkan pd forséljning i Sverige, men da vi trots
manga forsok inte lyckats fi tillgang till denna information ser vi vér studie som ett forsta steg

for att {4 en forstielse kring beslutsprocesser inom vinkonsumtion.

1.5 UPPSATSENS BIDRAG
Det finns som ovan nidmnt ett begrinsat utbud av undersékningar inom vért valda omride, och

forhoppningen &r att var uppsats kommer att bidra med intressanta tankar som kan vara av
intresse bade for vinindustrins aktorer samt allménheten. Simultant dmnar vi bygga vidare pé
teorier kring experters paverkan pd konsumentbeteende inom den kulturella sfdren. Vi tror
ddrmed att véra slutsatser kan komma att vara intressanta dven for andra kulturella industrier s&

som de for kaffe, teater, litteratur och film.

1.6 DISPOSITION
Denna uppsats bestar i sin helhet av sex separata delar. Inledningen berdr bakgrund,

marknadsfakta, internationellt viktiga vinkritiker, syfte och avgransningar for att tydliggéra vad
som kan forvintas av vdr uppsats. Det andra avsnittet gar igenom de teoretiska ramverk som
ligger som grund for vart arbete samt hur dessa har anvidnds for att bringa klarhet till vér
undersokning. Del tre gar igenom Studie 1, var kvalitativa studie, och inkluderar metod, hur
insamling av data fortgatt genom var studie, kvalitativa resultat och en diskussionsdel. Avsnitt
fyra berdr Studie 2; var kvantitativa studie baserad pa vinrecensioner online som likt Studie 1
innehéller metod, resultat och diskussion. Resultatdelen bestir av deskriptiv data, korrelationer,
regressioner och test av forskningsfragor. Under metoddelarna ovan har dven diskussioner kring
validitet samt reliabilitet tagits upp for respektive studie, och hur dessa hanterats under vart
projekt. I del fem fors en allmén diskussion kring slutsatserna i den sammantagna studien och

drar samlade slutsatser kring kvalitativ och kvantitativ data. Har diskuteras dven implikationer av
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arbetet samt forslag pa framtida studier inom vart &mnesomride. Efter dessa avsnitt dterfinns

avsnitt sex, referenser, samt avsnitt sju, appendix.

2. TIDIGARE FORSKNING OCH TEORETISKT RAMVERK
For att fa en djupare foOrstdelse for vinkritikers bedomning av viner, de bakomliggande

processerna samt fi en uppfattning om det dr rationellt att lyssna till vinkritikers bedémningar
har vi valt ut ett antal teorier for att belysa relevanta aspekter. Foljande avsnitt ror de teoretiska
ramverk vi valt att utgd ifrdn i1 vir undersokning och véra analyser. Det ror tvad storre dmnen:
Expertbedéomningar samt Forvdntningars pdverkan. Avsnittet kring Expertbeddmning omfattar
fem olika teorier som ror allt frdn konsensus och tillforlitlighet till kritikers roll 1 kulturindustrin.
Forvantningars paverkan ror studier som gjorts, framst av Fréderic Brochet, gillande vinkritikers

objektivitet och hur forvdntningar kan péverka den uppfattade upplevelsen.

2.1 EXPERTBEDOMNINGAR

2.1.1 Brunswik’s linsmodell

Summarized descripfion of Brunswik s organism-
environment-model
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Figur 1: En visuell representation av Brunswik’s linsmodell (vinster till hoger). Organismen i mitten ldser in
information om omgivningen frdn tre avstand.: avligsen (erfarenhet), distal (omgivning) och proximal (signaler i
den direkta omgivningen). Genom att tolka informationen korrekt kan organismen forsta konsekvenserna av den
mottagna informationen och dess inverkan pd organismens egna mdl, i detta fall vinkritik. Tolkningen sker pa hoger
sida, ddr hjdlpmedlen (proximal) som krdvs for att uppnd madlen (distal) forstas, vilket skapar forstaelse for hur
framtiden kan se ut. Dd vad som sker kring organismen (vdnster) dr dynamiskt (“low ecological validity”) har

organismer utvecklat anpassningsbarhet genom malinriktat beteende for att 6verleva (“vicarious functioning”).

Wolf skriver i sin artikel fran 2005 att handlar linsmodellen om att organismer besitter formagan
att fatta beslut om hur ett mal kan uppnids i en omgivning dir beslut méste tas utifran
probabilistiska antaganden. “Probabilism” definieras som doktrinen att sannolikhet &r en
tillrdcklig basis for uppfattning och agerande, dirfor att 100% sidkerhet ifrdga om kunskap ar
ouppndeligt. Alltsa dr organismens omgivning osdker och ett sétt att analysera omgivningen
krdvs: en lins. Linsen fungerar genom att intryck levereras pd tre nivaer: avldgsen, distal och
proximal nivd. P4 samma sdtt dr effekterna av de beslut som fattas centralt av organismen i
respons till den osdkra omgivningens intryck, fordelade till avldgsen, distal och proximal niva.
Organismen sigs kunna vélja ut de viktigaste och mest anvidndbara intrycken fran omgivningen
for att kunna genomfora beslutet. Det handlar alltsi om hur organismen fOrstér sin omgivning
och vad som sker kring den kan bidra till eller paverka organismens dverlevnadsmal.

Brunswik talar om “ecological validity”, ekologisk validitet. Ekologisk validitet handlar
om att organismer drar slutsatser kring distala foreteelser utifrdn proximala intryck och
felbarheten 1 interaktionen mellan ménniskan och hens omgivning. Minniskan kan dirfor fatta
fel beslut som ett resultat av en felaktig tolkning av externa intryck. For att kompensera for
vanligtvis 14ga nivder av ekologisk validitet har organismen utvecklat en formaga till “vicarious
functioning”, vilket betyder flexibelt, mélorienterat beteende. Organismer méste kunna hantera
inkonsekventa, ovintade, ofirdiga och imperfekta foreteelser i sin omgivning. Overlevnad och
maluppfyllelse kriver alltsa en forméga att anpassa sig till en dynamisk miljo, vilket mojliggors
genom att bearbeta omgivningen med en lins. Avslutningsvis talar Brunswik om “functional
validity”, ett matt for hur pass vil en organism lyckas uppné sina mal, frdn distalt intryck till
distalt mal. Funktionell validitet mits via en korrelationskoefficient i multipla regressioner.

Vid analys av expertbeddmningar brukar linsmodellen anvindas, ddr man analyserar

experter efter konsensus respektive inom hur konsekventa de dr i sina egna beddmningar.
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Linsmodellen poédngterar hur viktig extern information ar vid experters bedomning och alltsa hur
man genom att manipulera den information som experten mottar kan inverka pa det utldtande

som foljer.

2.1.2 Konsensus och tillforlitlighet
Roberth H. Ashton (2012) undersdker konsensus och tillforlitlighet bland vinkritiker i sin artikel

1 Journal of Wine Economics. Tillforlitlighet (reliability) syftar till likheten mellan
vinbeddmningar av samma vin och samma vinkritiker. Konsensus (samstimmighet) syftar till
likheten 1 beddmningar av samma vin men mellan olika vinkritiker. Vinkritik jamfors 1 denna
artikel med sex andra industrier: medicin, klinisk psykologi, business, audit, personalhantering
samt meteorologi. I alla industrier var tillforlitlighet storre dn konsensus, det vill sdga att
sannolikheten att samma vinkritiker bedémer samma vin lika fler génger ar storre @n att olika
vinkritiker skulle gora sd. Trots hog variation inom bada variabler inom alla omraden, 14g bade
tillforlitlighet och konsensus mycket ldgre inom vinkritik dn andra omraden, vilket kan indikera
att den vetenskapliga faktorn kan anses ligre inom beddmning av vin. Detta leder till ett
begransat stod for att vinkritiker ska anses vara “experter”. Flera faktorer nimns som anledningar
till att tillforlitlighet och konsensus inte &r fullindade. Dessa inkluderar varierande
uppmiérksamhet till uppdraget, motivation att gora ett bra jobb, olikheter i fardigheter och
erfarenhet, olika fokus inom samma intressefenomen, frdnvaron av objektiva “sanningar” i1
manga omgivningar samt den dynamiska och utvecklade naturen inom det undersdkta omradet.
Det ndmns att rekommendationer av dessa slag kan ha kraftiga inverkningar, bdde for den som
rekommenderar, da det kan pdverka dess rykte, samt de som lyssnar pa rekommendationerna, da
det kan pdverka deras beslut.

Riktighet/precision diskuteras bade i relation till tillforlitlighet samt konsensus. For att
lyssna till en rekommendation vill du veta att denna &r riktig, men i vissa sammanhang finns det
ingen mattstock fOr att méta en extern giltighet. Trots att tillforlitlighet i detta fall bendmns den
viktigaste faktorn, ndmns det att konsensus &dr dven det vildigt viktigt - sdrskilt i sammanhang
dér inget objektivt ritt svar finns i nuldget. Ashton fann en stark korrelation mellan riktighet och
konsensus, men poédngterar att konsensus inte alltid &r en valid utvirdering av en beddmning.

Olikheter i asikter leder ofta till att experter inom ett omrdde utvecklar sin forstéelse for sitt

12



intresseomrade, medan de positiva aspekterna av olika &sikter faller mellan stolarna om
overensstaimmelse blir standard.

Ashton kom fram till tre slutsatser; tillforlitlighet blir ldgre ju langre tid det gér mellan
omprovningarna, gruppdiskussioner mellan flera kritiker leder till 6kad tillforlitlighet, samt att ju
svarare uppgiften dr, ju mindre dr den mdtta tillforlitligheten (exempelvis var det léttare att
beddma viner pd extremvérden géllande kvalitet, &n de som 1&g i mitten.)

Medeltillforlitligheten 1 korrelationstermer mellan publicerade vinstudier ndmnda 1
Ashtons artikel dr 0,50 medan det for konsensus ligger pa 0,34, vilket dr substantiellt ldgre dn
inom de andra undersokta omradena. Ashtons forklaring till detta &r att vinbedomning relativt
sett dr mycket mer subjektivt an méinga andra typer av bedomningar. Under antagandet att alla
vinkritiker 4r motiverade att utfora sitt uppdrag pa bédsta sétt dr kunskap och erfarenhet viktiga
faktorer, tillsammans med preferenser (vilket kan vara en beroendefaktor av ovanstidende) samt

biologiska faktorer (kdnslighet fér smak och lukt.)

2.1.3 Kritikers roll i kulturindustrin
Vinindustrin dr inte den enda industrin dér allménheten tar hjilp av experter och kritiker for att

hitta rétt i det enorma utbudet. Cameron (1995) diskuterar 1 sin artikel On the Role of Critics in
the Culture Industry vilken funktion kritiker har inom den kulturella industrin - ett &mne som vid
den tidpunkten var vildigt begrinsat utforskad. Cameron ndmner att kritik fyller fyra
basfunktioner; erhédllande av marknadsforing och information, ryktesskapande, konsumtion som
syfte och inflytelse Gver Gverordnade/meta-preferenser (preferenser om preferenser). Dessa
meta-preferenser dr oftast representerade av de lingsiktiga preferenserna bland konsumenter.
Kritik rdknas som marknadsforing da det hjédlper konsumenter att utvédrdera det totala priset for
en kulturell upplevelse, vilket kan delas upp i det nominella priset, pris for nedlagd tid,
ndrvaropris samt ett pris for risk. Risk utvirderas oftast genom tredje parter, dir experter/kritiker
bor anses virdefulla dd de generellt sett bir pd mer kunskap inom det specifika omrddet.
Ryktesskapande ar for den kulturella aktéren ackumulerat kapital fran tidigare bedomningar, som
1 positiva fall kan leda till sa kallade “superstars” dir aktoren lyckats identifiera ett stjdrnskott.
Kritikernas rykte baseras pd deras kunskaper i att peka ut potentiella “superstars”. Den tredje
funktionen syftar till konsumtionen av kritik och kritikens nytta, &ven utan konsumtion av den

produkt/tjanst som beddms. Inflytande Gver Overordnade preferenser inkluderar tanken att

13



kritiker kan validera jagforestidllningen hos konsumenter genom att forespréka vissa typer av
produkter, exempelvis fashionabla eller snobbiga.

Kritiker fyller tvd funktioner for kulturella foretag; de dr ett medium for undersékning
och utveckling samt agerar som en kvalitetsstimpel for det estetiska vérdet, vilket kan Oka
efterfrigan. Det ndmns att da vinkritiker inte bara aterberittar konsumenternas preferenser, utan
bidrar med ett egenvirde, finns fordelar for kulturforetag att pdverka kritikerna, ofta genom
exempelvis fribiljetter for konsumtion (forestdllningar, konserter, eller i véart fall
viner/vinprovningar.) Detta kan ge tvd positiva effekter; att skapa en fordelaktig bild av sig
sjélva hos kritikern samt att 6ka chanserna for en recension.

Att skapa barridrer, exempelvis 1 form av en kunskapsbas, dr ett sitt kulturkritiker agerar i
sjdlvintresse for att minska konkurrensen pa kritikmarknaden. Som exempel ndmns filmkritiker
som goOr djupa analyser av vildigt manga aspekter av en film, vilket bidrar med vildigt
begrdnsad effektiv information till den typiska konsumenten, men a andra sidan accentuerar de
kunskapsskillnaderna som rader mellan kritikerna och konsumenterna, vilket agerar som en
paminnelse att konsumenterna behdver experternas hjélp. Kritikermarknaden hdvdas vara
monopolistisk (Mossetto, 1993) d& ménga kritiker nischar sig till en del av en marknad eller
foresprékar en viss typ av produkt (exempelvis kubism om vi pratar om konst, eller strikta och
nyanserade viner om vi dterkopplar till var studie) som resultat av ldg grad av konsensus.
Kritiker har flera anledningar att forsoka forespraka produkter av hogre originalitet och estetiska
meriter, dels for att 6ka det generella utbudet pd marknaden och dels for att med 6kade och
snabbare fordndringar i komplexitet dkar behovet av kritik. Cameron hidvdar dock att detta
synsitt ar for restriktivt, och att man istéllet bor se kritiker som en kartell som fixerar set av
preferenser (vilka skall vara meta-preferenserna for vélinformerade konsumenter) genom sin

kritik och foresprdkande av vissa typer av produkter, snarare én priser.

2.1.4. Bedomning av finansiella experter
En stor mingd forskning finns angdende finansiella experter och deras rddgivning. Forskning

inom expertrad och tillforlitlighet &r relevant for vira forskningsfrdgor varfor det 4r intressant att
titta pd Beunza & Garud (2005) och Ericsson, Andersson och Cokely, som sammanfattar
forskningen. Beunza och Garud undersokte analytiker inom vérdepapper, samt vilket virde de

kan tdnkas bidra med. Initialt tas tva extremfall upp. Den forsta dr analytiker som calculators,
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dér det forutsétts att osidkerheten dr obefintlig samt att analytikerna kan rékna sig fram till ratt
beslut. Det andra fallet 4r analytiker som lemmings, dir hog osékerhet rader och att det enda
analytikerna kan gora &r att ta efter varandra. Ingen av dessa ansatser ticker Knights problem:
“Hur fattar man beslut med begransad information?”

Det slutgiltiga perspektivet &r analytiker som frame-makers, dir de formar ramarna
utifrdn vilka ett foretag utvdrderas. Exempelvis kan Amazon.com ses som ett IT-foretag och
jdmforas med Dell, eller som ett bokforetag och jamforas med Barnes & Noble. Vilken “ram”
man utgdr ifrdn i detta ssmmanhang paverkar drastiskt vérderingen av ett bolag. Flera ramar kan
samexistera och bidra med olika perspektiv.

Ett av de mest kinda testen gillande expertkunskap inom den finansiella sektorn gjordes
av Wall Street Journal dér de jimforde vérdet av aktieval fran finansiella experter med vérdet av
aktier som valts slumpmaissigt genom att kasta pil pa en tavla, samt med de aktier som é&r
inkluderade i Dow Jones Index. Over 147 méanader, mer #n 10 ar, och med hjilp av &ver 200
olika experter uppmaittes det att omkring 63 % respektive 56 % av tiden presterade experternas
aktier béttre dn de andra alternativen (Jasen, 2002). Resultaten har undersokts vidare och visar pa
statistiskt tillforlitliga resultat att experternas rekommendationer dverpresterade.

Da experternas aktierekommendationer publicerats dr det viktigt att notera att det finns en
chans att ldsarnas kop av de rekommenderade aktierna hade kunnat driva upp marknadspriserna
artificiellt. Efterfoljande studier uppmatte dock att det efter 25-30 dagar inte ldngre fanns nagra
bevis for fordndringar i1 aktievdrde, och en stabil virdedkning av aktien fortgick (Barber &

Loeftler, 1993).

2.2 FORVANTNINGARS PAVERKAN PA OMDOME AV VIN

2001 utforde Frédéric Brochet tvd undersokningar pa University of Bordeaux. Det ena
experimentet gick ut pa att 54 studenter inom oenologi (liran om vin och dess tillverkning)
skulle testa och beskriva ett vitt och ett rott vin s& detaljrikt som mojligt. Studenterna var
ovetande om att det var samma vin i bada glasen, och att det ena bara hade férgats rott. Ingen av
de 54 studenterna mirkte att det “roda” vinet egentligen var vitt, och beskrivningar skedde helt 1
linje med vad man kunnat forvénta sig fran ett rott vin respektive vitt vin.

I det andra experimentet bad han studenterna att beddma tva flaskor rétt vin, ett dyrt och

ett billigt. An en ging var vinerna identiska; det billiga vinet fanns i bada flaskorna. Trots detta
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beskrevs det dyra vinet som komplext och vilbalanserat medan det billiga vinet ansags léttviktigt
och obalanserat. Ytterligare ett experiment med dyra viner i billiga flaskor och vice versa menar
pa att vinkritikerna inte bara tyckte att vinet var béttre, utan att njutningen var hogre, vilket
mittes med magnetkamera och observationer av hjdrnans beloningscentra (Svenska Dagbladet,
2012).

Vad Brochet ville podngtera var makten som ligger 1 forvantningarna. Medan vinkritikers
smakformagor kan vara fantastiska i vissa sammanhang, kan forvintningarna ocksa vara deras
storsta fiende, vilket dessa experiment lyfter fram. Inom psykologin anses komplett objektivitet
vara omdjlig. Forvintningars paverkan &r inget som &r unikt for vinkritik. Liknande resultat har
vixt fram exempelvis i en holldndsk studie déir en grupp ménniskor informerades om att de
skulle f4 se ett nytt HD program. Trots att programmet de fick se var i samma kvalitet som vad
de sett tidigare, sade de att skdrpan och firgerna var béttre samt att deras generella upplevelse
var bittre.

Sammanfattat s§ paverkar hela din omgivning dig till att ha vissa férvintningar om en
produkt eller service, och hjdrnan letar konstant efter ledtradar for att hitta tillbaka till saker du
tycker om, vilket ofta leder till att associationer ar viktiga. Smak &r subjektiv, vilket ofta betyder

att du inte dr sd smart nir det kommer till att vélja en produkt 6ver en annan (The Atlantic,

2011).

3.STUDIE 1
Da syftet med var uppsats dr att f4 en djupare forstaelse for, beskriva och analysera faktorer som

paverkar vinkritikers bedomning av viner, samt undersoka de bakomliggande processerna for
vinbedomningar for att forsdka na en slutsats om vare sig det dr rationellt att lyssna till

vinkritikers beddmningar eller inte, fann vi det mest relevant att borja med en kvalitativ studie.

3.1 METOD

3.1.1 Det inledande arbetet
Det forsta steget efter var initiala idé att undersdka vinbranschen var genom att sdka upp vad

som undersokts inom dmnet tidigare, frimst genom sokningar online, for att f4 en bild av vilka

fordjupningsomrdden som skulle vara intressanta samt mojliga att utféra inom ramarna for en
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kandidatuppsats. Nista steg bestod av ett val kring hur dessa data skulle samlas in, dir vart val
foll pd oppna djupintervjuer. Vi bestimde oss for att intervjua en man och en kvinna, och fick
genom onlineefterforskningar och tips fran Liselotte Wanre, vinconnoisseur, och Barbro
Ehnbom, vilkind affarskvinna med stort nitverk, fram Héléne Westelius och Sture Lindén som
potentiella intervjuobjekt. Vid val av intervjuobjekt satte vi stor vikt vid kunskap och mgjlighet
att belysa olika perspektiv inom vinindustrin vilket dr varfor vara intervjuobjekt valts utifran
deras heterogena bakgrund och yrken. Utifran vért valda uppsatsomrdde letade vi sedan upp
relevanta teorier och ramverk for analys som vi sedan fOrsokte applicera pd passande sitt.
Teorier vi sokte efter berdrde experter och dess tillforlitlighet, bedomningar, forvintningars

paverkan samt vinindustrin i allménhet.

3.1.2 Forskningsstrategi och forskningsfrdagor
D4 Studie 1 &mnar oka forstdelsen kring vinindustrin, dess trender och utveckling, samt hur

vinbedémningsprocessen ser ut har vi valt att utféra en kvalitativ studie. Oppna och
anpassningsbara djupintervjuer lét intervjuobjekten leda samtalet till &mnen och aspekter som vi
tidigare inte tinkt pa vilket &r i1 linje med den explorativa ansatsen. Forskningsfragorna var:

Vilka faktorer beaktas vid bedémning av vin?

Hur ser vinbedomningsprocessen ut? /Hur bedomer vinkritiker?

Vad karaktdriserar vinindustrin?

Vilka trender kan vi se inom vinindustrin?

3.1.3 Vetenskaplig ansats och metoder
D4 denna studie och de frdgor som vi dmnar besvara utgétt fran existerande teori och intervjuer,

samt dmnar forsoka ge svar pd om det finns starka eller svaga skl att tro att vissa variabler har
en stark inverkan vid vinrecensioner, anviander vi oss av bade en induktiv samt en deduktiv
ansats 1 vér studie. Studie 1 ar vér induktiva del som ldgger basen for de fragor vi sedan
undersoker 1 Studie 2. Studie 1 &r kvalitativ och 1 form av intervjuer. Genom att beakta
professionella vinkdnnares asikter innan vi formulerade vidare forskningsfragor for kvantitativ
analys breddade vi vér forstelse for branschen och Okade sannolikheten att stélla relevanta

frdgor som kan besvaras med de data vi har till hands.
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3.1.4 Huvudstudie
Var forsta intervju holls den 22/3-2013 med Hélene Westelius. Héléne dr sommelier och

matkreatdr, och borjade sin karridr med en tvaarig privat kockutbildning i S6derhamn. Efter
mycket hjdlp och uppmuntran fran sina ldrare borjade hon jobba for stjirnkocken Christer
Svantesson 1 Goteborg, och sedan Stefan Holmstrom 1 Halmstad. Hennes krogarkarridr tog henne
till prestigefulla L Escargot 1 Stockholm, Restaurang J och slutligen Storstad ddr Daniel Crespi
vickte hennes dryckesintresse. Hon bdrjade ldsa sommelierutbildningen pa Restaurangakademin,
och nagot som borjade som ett intresse i att komplettera mat med en dryckesdimension kom
sedan att bli hela hennes karridr. Hon borjade jobba pa Carl-Jans vinkéllare Grappe dir hon
jobbade i fem &r innan hon tog pa sig chefsommelierrollen pd Villa Pauli. Mitt 1 finanskrisen
2008 sade hon upp sig for att frilansa. Intervjun pégick i cirka 45 minuter med utgangspunkt i ett
frdgeformuldr som utformats enligt vara 6nskemal i ett tidigare skede.

Den andra intervjun holls med Sture Lindén den 20/4-2013. Sture har jobbat med vin
storsta delen av sitt liv. Hans vinintresse borjade i tonaren d& han pd somrarna reste runt i Europa
for att besoka vindistrikt och testa viner. Hans intresse ledde honom senare till positioner som
International Field Marketing and Brand Manager for Ernest och Julio Gallo i Modesto,
Kalifornien, importdér och exportdr av vin, 6l och spritsorter, marknadsforingskonsult for sma
vinproducenter 1 Napa Valley och rédgivare kring vininvesteringar till investment bankers nar
vinbranschen borjade konsolidera sig. Aven under hans 15 ar som konsult utomlands inom andra
industrier holl han sitt vinintresse uppe, och nu guidar han grupper omkring i1 vindistrikten

ovanfor San Fransisco.

3.1.5 Insamling av kvalitativ data
Tvé djupintervjuer utférdes under den forsta delen av projektets fortgaende. Frigestéllningarna

dndrades nagot efter var fOrsta intervju nér vi fétt storre insikt i branschen och fitt intressanta
aspekter att undersoka. Forsiktighet togs for att inte forsoka leda intervjuerna at nagot visst héall,
utan att frimst lata den intervjuade ta diskussionen dit hen tyckte relevant. D4 ett av syftena med
intervjuerna var att f4 en storre insikt i den svenska vinbranschen, tillit vi frdngdende fran

frdgeformuldret nir detta krdvdes, samt att foljdfrdgor uppmuntrades for att fa en djupare insikt
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inom d@mnet. Intervjuerna med Héléne och Sture spelades in och transkriberades for mojlighet att

kunna korrekt citera, samt kunna g4 tillbaka och tolka specifika delar av intervjuerna.

3.1.6 Intervjuns utformning
Som tidigare ndmnts utformades vért intervjuformuldr som ett skelett och verktyg for att frimja

forhojda insikter inom industrin. Utdver fragor kring vara huvuddmnen “Faktorer som spelar in 1
vinbeddmningar” samt “vinbeddmningsprocessen” sa léts intervjun ledas av den intervjuade da
dess insikter i vad som kan tyckas relevant eller viktigt i branschen anses stdimma till hdgre grad
an den kunskap vi samlat ihop under en kort tidsperiod. Genom att vara dppen, neutral gillande
ledande fragor samt att stilla foljfrgor géillande aspekter vi fann intressanta, lyckades vi fa

anvindbara insikter och uppmuntra till intressanta vinklar som vi annars inte hade tdnkt pa.

3.1.7 Undersokningsvariabler
Variabler som @mnades bli besvarade av Studie 1 géllde trender inom vinindustrin, karakteristika

av vinindustrin, vinbeddémningsprocessen, faktorer som beaktas vid vinbeddmningar samt till

vilken grad vara intervjuade tror att externa faktorer kan pdverka vinbedémningar.

3.1.8 Validitet och Reliabilitet
Reliabilitet syftar till en tillforlitlighet inom datainsamling, métningar och analys samt en strdvan

for en sd objektiv beddmning av det observerade fenomenet som mdjligt. Om liknande resultat
kan 4dterskapas under liknande men oberoende studier anses reliabiliteten vara hog. Validitet

syftar till hur vl métningarna méter vad som d&mnats métas samt dess samband till verkligheten.

Reliabilitet

For den kvalitativa datainsamlingen skedde vért urval frimst genom observerad kunskap av
intervjuobjekt samt tillgénglighet av dessa. Vi valde att intervjua en kvinna och en man for att
kontrollera for mdjliga skillnader mellan kon, och valde dem utifrdn deras olika perspektiv pa
vinbranschen; Héléne som sommelier och matkreatér och Sture for sitt perspektiv kring import,
export, produktion, marknadsforing samt investeringar i vinbranschen. Intervjuerna skedde dver
telefon da véra intervjuobjekts geografiska position gjorde det omstindigt med personliga

intervjuer, och varje intervju varade mellan 45-60 min for att inte fokus skulle brista for ndgon

19



av parterna. Telefonintervjuer medfor vissa nackdelar dd man gir miste om kommunikation
genom kroppssprék samt att risk for missuppfattningar 6kar (Jacobsen, 2002). For att fa sd hog
tillforlitlighet som mojligt spelades intervjuerna in och transkriberades inom ett dygn fran dess
att intervjun utfordes, vilket enligt Jacobsen (2002) dr informationsméssigt mest passande under
telefonintervjuer. Telefonintervjuer har dock inte bara nackdelar; den si kallade
intervjuareffekten (Jacobsen, 2002) dir man genom sin ndrvaro kan péverka utfallet av intervjun
genom exempelvis kroppssprak undviks, och med tanke pd den utforskande ansatsen inom

intervjuerna anser vi att hog reliabilitet hélls inom var kvalitativa datainsamling.

Validitet

Tva former av validitet existerar; intern validitet samt extern validitet. Den interna validiteten
syftar till hur vél resultaten av en studie stimmer dverens med verkligheten och ddrmed att vad
man valt att mita dr relevant for att nd riktiga resultat. Den externa validiteten syftar till
overforbarheten av de kunskaper man tillgodosett sig inom andra omraden eller situationer, dvs.
generaliserbarhet. Den interna validiteten kan anses hog da vér explorativa ansats bidrog till att
det vi valt att méta i stor grad &r flytande, och dd informationen dr djupgdende och kommer fran
relevanta personer i1 branschen. Den externa validiteten &r ldgre dé antalet intervjuer inte ar stort
nog for att kunna generalisera, om &@n att svaren vi fitt till stor del 6verlappar mellan vara

intervjuer.

3.2 RESULTAT

3.2.1 Vilka trender kan vi se inom vinindustrin?
De senaste aren har vinkonsumtionen dragit mot mer fruktiga viner med hogre alkoholhalt; fran

att tidigare legat pd 10-11, max 12 % ligger nu normalt viner pd 13-14 %. Viner frin sydligare
breddgrader s& som Chile, Argentina och sddra USA har blivit populdrare d4 mer sol ger mer
socker 1 druvan, vilket leder till ett fruktigare vin, och i slutindan ocksa hogre alkoholhalt. Detta
har lett till att klassiska vinldnder sdsom Frankrike har behovt hinga pa den trenden, da folk vant
sig vid och efterfragar vin med hogre alkoholhalt. Frankrike har ocksa ofta producerat vin som
behovt ligga och lagras ett tag, vilket nu har begransats - de miste vara snabbare, annars far de

ingenting salt (Westelius, 2013)
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Generellt sett var skillnaden 1 preferenser mellan allménheten och experterna en aspekt vi
fann véldigt intressant. Att allménheten gillar de fruktiga och séta vinerna med hog alkoholhalt,
medan dessa bland experterna refererades till som “flottigt och generdst”. “Dir delar sig ju
publiken mot proffsen. Ju mera proffsig du bli, ju mera subtila smaker och ju mer finlemmade
viner tycker man om som har mycket hogre syra och mycket mera tanniner och strivhet”
(Westelius, 2013). Detta forringar 1 princip nyttan av vinrecensioner - vinkritiker bedomer viner
genom sin expertis for allménhetens skull och for att dessa ska kunna ta del av den kunskapen.
Men om preferenserna i grund och botten skiljer sig s pass mycket &t sa tyder det péd att
vinrecensioner bara dr anvdndbara for andra med liknande smak, det vill sdga andra experter - de
som har kunskap nog att bedoma viner sjélv.

En ny trend &r pa inging i form av lagalkoholalternativ. “Det har blivit en otrolig boom
pa Systembolaget nu de senaste tvd dren. Nu bdrjar alla ta fram viner som folk kan dricka till
lunch” (Westelius, 2013). Lagalkoholvinerna ligger pd en alkoholprocent pa 8-9 %, och kanske
till och med ner pd 7 %. “Det har man ju hort linge fran fransménnen, att “I Sverige kan man ju
inte ta ett glas vin till lunchen, da blir man ju full!” (Westelius, 2013). Detta pastaende ligger 1
linje med Systembolagets kade forséljning av alkoholfria alternativ.

Efter finanskrisen 2008 borjade folk skéra ner pé sin lyxkonsumtion, och lagprislinjen &r
en trend som kommer att hélla i sig. Folk borjar experimentera mer och leta efter viner bland de
lagre prisklasserna (Lindén, 2013). I och med den konstanta utvecklingen som sker s& har den
allménna kvaliteten pa vin i virlden gétt upp och du kan hitta riktigt bra viner d&ven med en ldgre
budget. Utforskandet av nya druvsorter sd som Syrah, Sangiavese och Alsace dr dven nagot som
varit en uppatgdende trend pd den senaste tiden, sérskilt bland vita viner. Utdver det har
medvetenhet kring pairing - hur man kombinerar vin med mat - okat (Lindén, 2013). Detta ar
ndgot Hélene Westelius podngterar som extremt viktigt d& smakupplevelsen fordndras drastiskt
om ett vin som ska avnjutas med mat dricks for sig sjilvt. Det kan dé ofta anses véldigt striavt

och surt, och 1 slutdndan inte lika tilltalande.

3.2.2 Vad karaktdiriserar vinindustrin?
Genom Studie 1 har vi blivit uppméirksammade pad den kluvenhet som karaktériserar

vinmarknaden inom manga aspekter; en kluvenhet som grundar sig i skillnader mellan

experterna och allmdnheten, och till viss del dven mellan Gamla Viirlden och Nya Virlden. Tva
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lager existerar bland vinkritiker; de som bedomer viner efter eget bevag, oberoende av prisklass,
och de som beddmer viner som dr “bra med tanke pd priset”. Det senare har lett vissa till kritik
dé det inte klargér om det dr vinet eller priset som dr den avgdrande faktorn for ett hogt betyg,
samtidigt verkar det finnas en efterfragan pa den typen av recensioner (Westelius, 2013). Det blir
en avvédgning mellan att vara sann mot sin personliga smak och vara relevant gentemot den
publik som recensionerna riktar sig till. Vi uppmirksammades kring det mediala tryck som
omringar vinkritiker, och de begrinsningar som existerar prismissigt. Exempelvis berittade
Héléne att en gammal kollega bara fick recensera viner under 100 kronor under sin tid pa TV4,
vilket stodjer detta. Enligt en undersékning s finns det fem megatrender i virlden som paverkat
detaljhandeln, varav en &r “virde for pengarna” - ndgot som blev allt viktigare under
finanskrisen, men inte har bleknat dven sedan ekonomin blivit béttre (PWC, 2011).

Ovan diskuteras sitt att 6verkomma den diskrepans som rdder mellan allminhetens och
experternas preferenser, och det baseras pa att ndgon av parterna &r villiga att kompromissa.
Antingen recenserar vinkritikerna viner som dr mer publika, och rubbar pa sin integritet, eller sa
far allménheten kopa viner enligt rekommendationer som kanske inte helt matchar deras
preferenser.

Nér man pratar drgingar blir skillnaden mellan den Gamla Virlden och Nya Virlden
pataglig. Den Gamla Vérlden inkluderar de europeiska vinldnderna, exempelvis Italien, Spanien,
Osterrike, Tyskland och Frankrike dir regleringen kring vinproduktion dr mycket striktare.
Manga ganger ir det inte ens tillatet att konstbevattna om det dr en torr sommar, vilket leder till
mer variation i1 viner mellan argéngar &dn 1 Nya Vérlden. I Nya Virlden, exempelvis Australien,
Nya Zealand, Chile och Sydafrika pratar man knappt om &rgéngar d man far konstbevattna och
efterkonstruera till en mycket hog grad. Exempelvis fir du 1 Nya Virlden addera ekchips 1 vinet
for att accentuera den smaken, medan du i Gamla Viarlden maste lagra pé ekfat, vilket &r mycket
dyrt. Dessa faktorer leder ofta till att Nya Virlden viner dr billigare (Westelius, 2013) men dven
att den aggregerade kvaliteten pd vin Okat globalt. I takt med att kvaliteten gétt upp har
konkurrensen hérdnat, och i och med eftereffekterna av finanskrisen har efterfragan pa
budgetviner gatt upp. I valet och kvalet kidnner ménga en trygghet i att lyssna till experternas
asikter - vinutbudet dr for stort for gemene man. Detta gor att exempelvis vinkritiker samt
personal pd Systembolaget blir inflytelserika ndr det kommer till beslut i1 butikerna (Lindén,

2013). A andra sidan, med en stérre kunskap och erfarenhet forindras dven preferenserna och
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man kan ofta se en 6kad uppskattning for syra och stravhet i1 vin - nigot som ménga okunniga
vindrickare ofta inte uppskattar (Westelius, 2013).

I grund och botten handlar vinbranschen om jordbruk och kan pa sd sétt mer korrekt
jdmforas med mjolk eller smor dn exempelvis Coca Cola, da resultatet kommer att bero pd vider
och vind. Ett sétt att reglera for variationer i viderforhéllande &r att anvidnda sig av mer &n en typ
av druva 1 sin vinproduktion. Det dr vanligare med vita endruvsviner dn réda. Flerdruvsviner
minskar risken for en délig drgdng, 4ven om en bra drging av 100 % Cabernet Sauvignon kan
vara nigot av det basta du kan dricka (Lindén, 2013).

Argangar blir frimst relevanta nir det handlar om vininvesteringar d det kan skilja sig
over 5000 kronor per flaska mellan olika &rgédngar av samma vin. Bra argangar skiljer sig
markant mellan olika vindistrikt ddr Champagne har guldir 1990 och 1996, nigra av de bésta
argangarna 1 Bordeaux ndgonsin dr 1945 och 1947. Vinargangstabeller kan anvéndas for

intresserade for att halla koll pa vilka argangar som &r bra for olika distrikt (Westelius, 2013).

3.2.3 Vinbedomningsprocessen
Man kan ténka sig att det finns en allmént accepterad process for hur ett vin skall testas, att

processen fran beslut att testa till ett satt slutbetyg av ett sérskilt vin dr kontrollerad. Dock visar
det sig att den processen ser vildigt annorlunda ut fran person till person. En vinkritiker har
vildigt mycket makt, och om hen vill testa druvan Chardonnay, dr det bara att ringa runt till
importorer sa skickas viner till hen. Ofta dr det sa provningar gér till, men det finns dven 6ppna
provningar samt provningsdagar, exempelvis for portugisiska viner, och provningar dir
importorer stdller ut och man kan testa viner lite mer anonymt. Som vinkritiker blir man bjuden
pa luncher och middagar dir importdrer bjuder in recensenter och press att hora vinets historia
och triffa ménniskorna bakom vinet. Detta kan 6ka chanserna for ett bra helhetsintryck och
ddrmed en storre forkédrlek for vinet. For att nagon ska ha chansen att tycka om ett vin maste folk
forst veta att det finns. Dock finns det sjdlvklart aldrig ndgra garantier for vilket betyg ett vin
slutar med - det kan lika gérna floppa (Westelius, 2013).

Héléne Westelius beréttade i vér intervju att det ofta dr omgivningen; ménniskorna,
arstiderna, sinnet och stdmningen, som ar viktigare &n nigot annat - “Det handlar mycket om
forvintningar - sinnet dr starkare 4n man tror”. Hon ndmner ocksa att graden av kunskap om

vinet och dess bakgrund latt kan paverka en; “Som vinskribent eller vinconnoisseur, sa reser du
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ju runt mycket och traffar ménniskorna bakom vinet, sa det ar vil klart att man tycker om de
vinerna mer ndr man kan historien bakom och har tridffat manniskorna och allt det dir.” Detta
pastdende indikerar en direkt paverkan av externa faktorer pa vinbeddmning, och till och med att
detta inte 4r ndgot som man forsoker kontrollera eller fordndra.

Generellt sett vet vinkritiker vdldigt mycket om vinet de testar, &tminstone land, druva
och producent. Oftast har man lést tidigare recensioner av vinet, och har i allménhet en hog grad
av kunskap och forvintningar, vilket okar till jamforbarheten mellan argangar och liknande
viner, men minskar objektivitet och réttvishet. Blindtest anses réttvisast, men det ifragasétts for
vem det egentligen &r anvéndbart. Efter atskilliga ar av testande 14r man sig ett vins stil, och kan
dé mérka om en drging avviker samt gora jamforelser med tidigare erfarenheter. Om man inte
vet vilken druva man testar dr det vildigt svart att bedoma om det &r ett bra vin, d& olika viner
har olika karaktér. Olika viner ska te sig pa olika sitt, vilket dr 1 princip omojligt att urskilja om
man inte har ndgon forinformation alls (Westelius, 2013),

Vinkritiker betalar generellt sétt inte for vin, om de inte véljer det sjdlva, som exempelvis
Robert Parker. Detta betyder att vinproducenter ofta har stora chanser att pdverka vinkritiker
genom att gora sina vin tillgdngliga for vinkritiker, och forse dem med den information som kan

styra dem &t ett fordelaktigt betyg.

3.3 DISKUSSION
Vinindustrin férdndras och drar ifrdn den klassiska och prestigefyllda konstform den tidigare

varit mot att bli mer styrd av massproduktion och trender mot billigare viner. Detta kan bidra till
svarigheter for mindre och mer klassiskt inriktade producenter att lyckas hilla sig kvar pa
marknaden nir marginalerna dras ner av bulkvinsproducenter. Dessa trender kan dven bidra till
en hogre grad av “bra vin for pengarna”-beddmningar nér priset blir en mer avgorande faktor,
vilket kan kompromissa integriteten i de klassiska vinkunskaperna. Detta minskar &ven
vinkritikernas egenvirde da de pa sd sétt mer anpassar sina rekommendationer till vad publiken
tycker om, det vill sdga tar ett steg mot publiken istéillet for att dra dem till sig genom
integritetsfylld vinkritik.

Det var intressant att se att Héléne som sommelier, vid frigor kring pdverkan fran
faktorer s4 som design pd flaska, pris och andra “externa” faktorer, direkt pépekade att

vinkritiker dr for medvetna for att l1ata sddana faktorer spela in i deras betygsittning. Detta nimns
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1 samma intervju som hon ndmner helhetsintrycket som ndgot som kan foridndra ens uppfattning
om ett visst vin. Med hennes bakgrund kan det vara kdnsligt att diskutera faktorer som kan anses
forringa kunskapen som ligger bakom beddmningar av vin, samtidigt som hon pa en niva verkar
acceptera faktumet att externa faktorer, om &n som en summa eller helhet snarare an individuella
enheter, pdverkar. P4 ménga sitt dr experters tips sikert anvindbara, men det forutsitter for det
forsta att de personliga smakpreferenserna overensstimmer med konsumenten av kritiken, samt
att rekommenderade matviner faktiskt avnjuts till mat och ddrmed far sitt ritta utryck. Om vi
refererar tillbaka till de férvintansteorier som diskuteras i teoriavsnittet s& kan forvéntningar om
att ett reckommenderat vin dr bra gora att det uppfattas som bdttre, och till och med goéra att man
kidnner hogre njutning, 4n om andra omsténdigheter ratt. P4 s sitt bor vinkritik i sig ha

preferensformande egenskaper.

Genom ovan undersokning har vi kommit fram till vidare forskningsfrdgor som vi d&mnar testa 1
vér kvantitativa data.

Hur stor konsensus rader det bland vinkritiker ifraga om betygsdttning?

Leder mer kunskap om ett vin till ett hogre betyg?

Kan man forklara en kritikers betyg genom en regression?

Hur inverkar geografi pa betygsdttningen?

Korrelerar pris och betyg?

Fdr matviner bdttre betyg dn pratviner?

Har vinkritiker smakpreferenser?

4. STUDIE 2
For att fa en djupare forstielse for de faktorer som péverkar vinkritikers beddmning av viner, de

bakomliggande processerna for vinbedomningar, och graden av objektivitet och anvédndbarhet i
de beddmningarna som utfors av vinkritiker fortsétter vi var undersokning med en kvantitativ

studie.
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4.1 METOD

4.1.1 Det inledande arbetet
Grunden till Studie 2 ligger 1 de kvantitativa data vi samlat in och kategoriserat utifran hemsidan

Vinkatten.se. Vinkatten samlar recensioner fran framstdende vinkritiker bundna till elva olika
tidskrifter', vilket gor att vi far en bredd i bedémningar och en si objektiv utgdngspunkt som
mdjligt givet den slags data vi vill insamla. Sidan tilldter att man soker viner utifrdn typ
(vitt/rott/rosé/mousserande/champagne/glogg/box), prisintervall, karaktdr (ex. “kryddigt &
mustigt”) och ger vid val av ett vin dven forslag pd de bista vinerna fran vald region och land.
Vinkatten har tre kategorier for rdda och vita viner: “Bésta viner under 80 kr”, “Bésta vinerna
upp till 160 kr” samt “Bésta vinerna éver 160 kr”. Genom att anvidnda en samlingsbas kunde vi
effektivt fa in fler observationer &n vad som hade varit méjligt med ett annat tillvigagingssitt.
Det bor noteras att hemsidan organiserar utifrdn de bésta vinerna som vinkritikerna recenserat
vilket hade kunnat underminera den kvantitativa analysen av data. A andra sidan ir utbudet av
recensioner av uppenbart daliga viner med storsta sannolikhet lagre, vilket gor att vi med vart
stora antal observationer kénner oss trygga i att vara resultat kan anses relevanta och giltiga.
Efter att vart val foll pd Vinkatten gjorde vi en testsampling med 100 observationer for att fa en

grundinsikt 1 &mnet samt vilka variabler som kunde vara intressanta att undersoka.

4.1.2. Forskningsstrategi
For att kunna gora en statistisk analys utifrdn Studie 1 krdvs en kvantitativ analys med utgéng 1

statistik- och sifferprogram.

4.1.3 Vetenskaplig ansats & metoder
Studie 2 har utgétt fran Studie 1 samt valda teorier for att testa vara forskningsfragor genom var

kvantitativa data. Den vetenskapliga ansatsen kan ddrmed anses deduktiv, och sammantaget har
vi alltsd anvént oss av bade en induktiv samt en deduktiv ansats under projektets fortgdng. Den
huvudsakligt kvantitativa inriktningen baseras pa att metoden tillater statistiska tester som kan
etablera signifikanta skillnader i data. Detta mdjliggor 1 sin tur att hédrleda slutsatser kring om det
finns starka eller svaga skdl till generaliseringar inom vinrecensioners betygsittning. Den

kvantitativa empirin omfattar 589 observationer som kodats in 1 Excel och SPSS {or bearbetning.

! Tasteline, Allt om Mat, Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter, Vinklubben, ICA Kuriren, Sydsvenskan,
Goteborgsposten, Dagens Industri, Livets Goda och TV4
? http://vinbanken.se/2011/09/29/sveriges-storsta-mattidning-knyter-till-sig-anders-rottorp/ 26



4.1.4 Insamling av kvantitativ data
Vi insamlade data géllande samtliga av Vinkattens inkluderade vinkritiker: Camilla Settlin och

Ulrika Karlsson for Tasteline, Mikael Molstad for Svenska Dagbladet, Bengt-Goran Kronstam
for Dagens Nyheter, Charlotte Sjogren for ICA Kuriren, Anders Fagerstrom for Sydsvenskan,
Thomaz Grehn for Goteborgsposten, Anders Rottorp for Dagens Industri, ibland Anders Melldén
for Livets Goda samt Jens Dolk for TV4. For tidskrifterna Allt om Mat och Vinklubben
specificerades inte ndgon individuell recensent medan det for Livets Goda i majoriteten av fallen
€j angavs nadgon recensent.

Vi jobbade oss successivt igenom listorna, vin for vin, samtidigt som vi forde over all
relevant information till ett Excel-dokument enligt tidigare 6verenskommen mall. Valet att jobba
oss nerdt frdn viner med toppbetyg foll naturligt i och med hemsidans utformning. Variablerna
som registrerades var: pris, alkoholhalt, temperatur, utforlighet, vinkategori (rétt/vitt), mat/ej
matrekommendation, flaskvariabler (flaska, farg flaska, etikett, farg etikett, kork) smakvariabler
(torrt, kryddigt och mustigt, fylligt och smakrikt, fruktigt och smakrikt, stramt och nyanserat,
ungdomligt, friskt och fruktigt, aromatiskt) landsvariabler (Italien, Frankrike, Spanien,
Sydafrika, Portugal, Australien, Tyskland, Argentina, USA, Storbritannien, Nya Zeeland), 42
olika regioner fran ldnderna samt 55 olika druvsortsvariabler. Alla variabler utom pris,
alkoholhalt, temperatur, utforlighet, vinkategori, matrekommendation och flaskvariablerna
utgjordes av dummyvariabler. Tanken var att informationen skulle kunna analyseras via

regression vilket skulle ge oss en snabb forklaring till vara forskningsfragor.

Antal observationer for rott vin adderades ihop till 325 och de for vitt till 264, totalt 589

observationer.

4.1.5 Undersokningsvariabler
Tanken med den kvantitativa datainsamlingen var att registrera information som skulle

mdjliggora en sifferanalys av det vi tagit reda pd 1 Studie 1 och som vér teori belyste péd ett
intressant sitt, dir variablerna dr de som precis ndmnts i avsnitt 4./.4 Insamling av kvantitativ
data ovan. Vi samlade in s minga variabler som mojligt dd vi inte ville rdka utesluta en
potentiellt viktig variabel pd grund av okunskap. Om en variabel exkluderades 14g anledningen

oftast i att for sma skillnader forelag i datan for att kunna ge informationsrika analyser.
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4.1.6 Skala och miitmetoder
Kritikernas betyg standardiserades genom att omvandlas till procentform, vilket lade grunden for

vér 100-podngsskala (20% &r 20 poédng, 40% &r 40 podng och sd vidare). Skalan ar inte att anses
som kontinuerlig da kritikernas betyg i1 var studie dversatts till en mycket mer finkénslig skala adn
de sjdlva brukar. Detta gjordes da olika tidskrifter anvinder olika skalor vid betygssittning vilket
kan ge ett skevt resultat i analysen. Alla variabler utom pris, alkoholhalt, temperatur, utforlighet,

vinkategori, matrekommendation och flaskvariablerna utgjordes av dummyvariabler.

4.1.7 Validitet och Reliabilitet
Se Studie 1 for inledande definitioner.

Reliabilitet

Gillande den kvantitativa datainsamlingen fick vi en bredd 1 bedomningar da 11 olika forum och
12 olika vinkritiker anviindes. A andra sidan finns det med stérsta sannolikhet andra tidskrifter
som genom vart val av Vinkatten.se uteslutits. Dock anser vi att vi har bredd nog for att kunna se
skillnader, och 1 och med vara 589 observationer anser vi att var reliabilitet kan konkluderas vara
véldigt hog. Analyser av data har skett i SPSS och STATA parallellt och vi har framst fokuserat
pa korrelationer mellan betyg och olika faktorer samt att kora regressioner for att se om det finns
vissa aspekter av ett vin som har storre paverkan pd det slutgiltiga betyget eller inte. Vi har dven

tagit fram deskriptiv data kring vin och vinkritiker for att se skillnader och likheter.

Validitet

Da vi anvint oss av bide kvantitativ samt kvalitativ data samt intervjuat personer med olika
perspektiv pd vinbranschen har vi genom triangulering, dvs. undersokning genom olika
synvinklar, &mnat hoja den interna validiteten pa var sammantagna studie (Malterud, 1998.) Med
tva kvalitativa intervjuer samt 589 kvantitativa observationer anser vi den interna validiteten hog,
sdrskilt dé flera observationer per vin samlats in, och det i1 vissa fall funnits flera observationer

for kritiker och samma vin.
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Genom den variation 1 vinkritiker/forum for vinbeddmning varifrdn vdra observationer
samlats in anser vi att vért urval, trots att vissa forum och vinkritiker uteldmnats, till hog grad &r
representativ for populationen, och dirmed bidrar till en hog extern validitet for studien. Da
vinkritiker/forum valts med grund i tillgdnglighet kan inga subjektiva urvalskriterier anses
paverka resultatet. Vi tror att vdra generella slutsatser forutom en Overforbarhet péd resten av
vinkritikerpopulationen till stor del kan anvindas &ven pa kritiker inom andra kulturella

industrier, om 4n att specifika variabler i dessa fall bor substitueras mot andra.

4.1.8 Analysmetod
Data frdn den kvantitativa insamlingen har samlats in och registrerats i Microsoft Excel och

analyserats via det statistiska programmet “IBM SPSS Statistics”. For det deskriptiva
resultatavsnittet brukades Excel, dér syftet var att pa ett sa dverskadligt sett som mgjligt samla
information fOr ldsaren i tabeller. En blandning mellan pivottabeller och Excelformler anvindes
for att sammanstélla informationen.

For att forsoka utrona variabler som kan forklara betyget i en recension skapades en
regressionsmodell for varje enskild recensent i SPSS. Tanken var att varje recensent skulle f& en
rad signifikanta variabler med ett visst koefficientsvirde som skulle forklara just den
recensentens betyg. Nir de olika recensenternas variabler sedan jamfordes skulle det framga om
vissa variabler aterkom och ddrmed gav anledning att tro att de kunde forklara betygsittning hos
vinkritiker ~ generellt. = Durbin-Watsontester ~ utférdes  for  varje  regression  och
regressionsmodellernas ANOVA-signifikansniva (grins = 0,05) anvéindes for att avgdra om
modellerna som helhet kunde accepteras eller ej varefter de individuella variablernas
signifikansniva kontrollerades (grins = 0,05). Tanken var att pd ett sa objektivt och effektivt sitt

som mojligt analysera all data som tillhandahdlls pa Vinkatten.se.

Icke-parametriska  t-tester och  korrelationsundersokningar utfordes for att testa
forskningsfrdgorna 1 Studie 2 da observationsunderlaget ofta skiftade i antal och i manga fall lag
under 30 baserat pd jamforelsekriterierna vilket innebar att vi inte kunde anta en

normalfordelning, vinbetygen har olika skalor och variablerna inte &r kontinuerliga.

4.2 RESULTAT
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4.2.1 Deskriptiv data
Av generellt intresse for ldsaren 4r att alla viner inte recenserades av alla recensenter.

Recensenterna anges nedan med initialer: CS/UK for Camilla Settlin/Ulrika Karlsson, Vg {or
Vingruppen, MM for Mikael Molstad, BGK for Bengt-Goran Kronstam, CSj for Charlotte
Sjogren, AF for Anders Fagerstrom, TG for Thomaz Grehn, AR for Anders Rottorp, JD for Jens
Dolk, LG for Livets Goda, AM for Anders Melldén, Vk for Vinklubben och O for okénd.

Med utgangspunkt i recencenter

Recensionerna frdn Vingruppen (231 st) och Tastelines Camilla Settlin och Ulrika Karlsson (110
st) omfattade mer &n hélften av studiens 589 recensioner. Bdda tenderade vidare till att recensera
flera drgangar av ett och samma vin. I termer av utférlighet 1g normen kring korta och koncisa
utlatanden dér undantaget utgjordes av Camilla Settlin och Ulrika Karlsson vars recensioner var
markant mer utforliga och tenderade att inkludera bakgrundsinformation om producenten. I regel
anviande de sig av ett beskrivande och mer deskriptivt sprik &n sina kollegor. Vingruppen,
Camilla Settlin och Ulrika Karlsson, Bengt-Goran Kronstam och Anders Rottorp var de enda
recensenterna som bidrog med fler 4n 30 st. recensioner, vilket var av vikt vid

regressionsanalyserna.

Tabell 1: Deskriptiv statistik 6ver undersokta vinkritiker

Recensent Antal recensioner Median Min Max <20p 21-40p 41-60p 61-80p 81-100p % 81-100p

CS/UK 110 80 40 100 O 1 23 55 31 28,18%
VG 231 75 20 100 2 2 19 117 91 39,39%
MM 28 100 60 100 O 0 1 7 20 71,43%
BGK 69 100 60 100 O 0 3 21 45 65,22%
CSj 16 90 60 100 O 0 1 7 8 50,00%
AF 11 80 60 100 O 0 3 5 27,27%
TG 23 80 60 100 O 0 6 6 11 47,83%
AR 36 100 60 100 O 0 1 9 26 72,22%
D 15 83 80 100 O 0 0 7 8 53,33%
LG 9 100 80 100 O 0 0 2 7 77,78%
AM 7 100 80 100 O 0 0 2 5 71,43%
VK 15 80 60 100 O 0 2 8 5 33,33%
(0] 19 80 40 100 O 1 2 7 9 47,37%
Grand total 589 2 4 61 253 269

Not: Recensent, antal recensioner, betygsmedian, min och max, antal betyg i klasserna upp till 20, 41-60, 61-80, 81-
100 samt procent av betyg mellan 81-100. CS/UK = Camilla Settlin, VG = Vingruppen, MM = Mikael Mdlstad,
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BGK = Bengt-Géran Kronstam, CSj = Charlotte Sjogren, AF = Anders Fagerstrém, TG = Thomaz Grehn, AR =
Anders Réttorp, JD = Jens Dolk, LG = Livets Goda, AM = Anders Melldén, VK = Vinklubben, O = Okdnd

Vinpriserna borjade pd 54 SEK och pristaket for recenserade viner i nio utav tolv fall 1ag pé eller
under 308 SEK med ett generellt medelpris pd 123 SEK for samtliga viner. Recensenterna med
hogre pristak var Charlotte Sjogren (ICA-Kuriren), Jens Dolk (TV4) och Vingruppen (Allt om
Mat), som recenserat ett exceptionellt dyrt vin pd 1161 SEK. Medelvérdet for alkoholhalt var 12-
13% for samtliga recensenter, och urvalets snitt var exakt 13,03%. Det lagsta betyget sattes av
Vingruppen (20 poing) och alla recensenter satte vid ett eller annat tillfille hogsta betyg i sina
recensioner (100/100). Medianbetyget lag 1 alla fall utom Vingruppens (75 poédng) pa 80 podng
eller hogre. Hogst medianpoidng (100 poédng) hade Mikael Molstad (SvD), Bengt-Goran
Kronstam (DN), Anders Rottorp (DI), Livets Goda och Anders Melldén (Livets Goda nir
recensent specificerades). I absoluta tal sattes flest hoga betyg av Vingruppen (91 st) men
procentuellt satte Livets Goda, Anders Rottorp (DI), Anders Melldén (Livets Goda) och Mikael
Molstad (SvD) flest hoga betyg 1 nedstigande ordning: dver 70 % av alla deras for studien
insamlade betyg var hogsta betyget. Betygen Overlag var tydligt fordelade &t den Gvre delen av
skalan, definerat som ett betyg mellan 61-100. 43 % av betygen sattes i kategorin 61-80 poéng
och 45 % av betygen 1 kategorin 81-100 podng. Vingruppen och Vinklubben var de enda
recensenter som satte betyg lagre dn 40 podng. Ovan resultat hade kunnat forvdntas da

Vinkattens upplégg uteslot viner med for laga podng genom vart valda insamlingssatt.

Med utgangspunkt i ldnder

Frankrike (180 st.), Italien (126 st.), Sydafrika (63 st.) och Portugal (51 st.) representerade storre
delen av studiens recensioner. Samtliga andra ldnder producerade under 40 st. var av
recensionernas viner. Légst antal recensioner gjordes pd viner frdn Nya Zeeland och Chile, som

endast bidrog med 9 viner vardera till studien.
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Tabell 2: Deskriptiv statistik avseende de recenserade vinernas geografiska hemvist fordelat 6ver recensenter

Land/Recensent cs/yk vg MM BGK CSj AF TG AR JD LG AM Vk O

Argentina 5 9 1 1

Australien 8 17 1 6 2 1 1 1 1 1
Chile 3 2 1 1 1

Frankrike 30 65 12 22 8 7 9 6 4

Italien 23 51 7 5 4 3 2 1

Nya Zeeland 2 2 1 2 1
Osterrike 5 100 1 2 2 2 2 2 2

Portugal 9 20 5 2 5 5 1

Spanien 7 13 1 1 1
Sydafrika 10 24 1 100 2 1 3 5 1 2 3
Tyskland 4 10 2 3 2

USA 4 8 1 1 1

Summa 110 231 28 69 16 11 23 36 15 9 7 15 19

Not: Antal recensioner per land och recensent

Lagst betyg erholl ett Nya Zeeldndskt vin (20 podng) med ett franskt vin inte langt ddrefter (25
poédng). Maxbetyget 100/100 erholls vid nagot tillfdlle av alla l&nder och medianbetyget var 80
poéng eller hogre for samtliga ldnder utom Argentina (77,5 podng). Flest hoga betyg i1 absoluta
tal gavs till Frankrike (180 st.) respektive Italien (126 st.), vilket var i linje med antalet viner
dessa tva lander representerade i studien. De fyra ldnder dir 6ver 50 % av alla viner erhdll hogsta
betyg, i nedstigande ordning, var USA, Nya Zeeland, Chile och Italien; tre av fyra lander ligger i
Nya Virlden.

Tabell 3: Deskriptiv statistik avseende de recenserade vinernas geografiska hemvist

Land Antal Median Min Max <20 21-40p 41-60p 61-80p 81-100p % 81-100p
recensioner

Argentina 16 77,5 50 100 O 0 6 6 37,50%
Australien 39 80 60 100 O 0 6 14 19 48,72%
Chile 9 100 40 100 ¢ 1 3 0 5 55,56%
Frankrike 180 80 25 100 © 3 15 78 84 46,67%
Italien 126 100 50 100 O 0 8 48 70 55,56%
Nya Zeeland 9 100 20 100 2 0 0 2 5 55,56%
Osterrike 29 80 50 100 O 0 6 15 8 27,59%
Portugal 51 80 50 100 O 0 5 21 25 49,02%
Spanien 29 80 60 100 O 0 2 17 10 34,48%
Sydafrika 63 80 50 100 O 0 8 27 28 44,44%
Tyskland 23 80 60 100 O 0 4 13 6 26,09%
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USA 15 100 75 100 O 0 0 6 9 60,00%
Summa 589 2 4 61 247 275

Not: Antal recensioner, median, min och max, antal recensioner i grupperna upp till 20 p, 21-40 p, 41-60 p, 81-100

p och procentuellt antal recensioner 81-100 p

Amerikanska viner recenserades av Camilla Settlin och Ulrika Karlsson (Tasteline), Vingruppen
(Allt om Mat), Bengt-Goran Kronstam (DN), Jens Dolk (TV4) och Livets Goda. Nya Zeeldndska
viner recenserades av Camilla Settlin och Ulrika Karlsson (Tasteline), Vingruppen (Allt om
Mat), Mikael Molstad (SvD), Thomaz Grehn (Goteborgsposten), Jens Dolk (TV4) och Anders
Melldén (Livets Goda). De chilenska vinerna betygsattes av Camilla Settlin och Ulrika Karlsson,
Vingruppen, Mikael Mdlstad, Bengt-Goran Kronstam, Anders Fagerstrom och Thomaz Grehn.
Samtliga recensenter betygsatte ett italienskt vin. Aterkommande for de fyra topplinderna var
alltsa Camilla Settlin och Ulrika Karlsson och Vingruppen, de tvé storsta betygséttarna. Betygen
var avrundat fordelade med 1 % av betygen mellan 0-40 poing, 10 % mellan 40-60 poédng, 42 %
mellan 61-80 och 46 % mellan 80-100 podng. Frankrike erholl bade flest hoga (61-100) och ldga
betyg (0-60).

Med utgangspunkt i viner
Bland de fem viner som fatt 100 podng i snitt kommer 60 % frén Italien och 40 % frén Frankrike.
Bland vinerna fran Italien kommer tva av dem, dvs 67 % fran Toscana dér bada dr Negroamaro
medan det tredje ér ett Verdicchio frdn Marche. Bland vinerna fran Frankrike dr en av dem ett
Chardonnay frén Bourgogne och ett av dem ar av okénd druva frdn Rhonedalen. 60 % av topp 5-
vinerna ar vita, 40 % roda.

Bland de 32 viner som fétt 90 i medelbetyg eller Gver representeras 4tta olika ldnder, dér
Frankrike stod for 40,6 %. Nast representerat var Italien med 28,1 % foljt av Australien med
9,4%. Nér det kom till region var 19 st representerade totalt dér Toscana stod for 12,5% och
Loire samt Bourgogne for 9,4 % av totalen. Totalt 19 olika druvor kunde finnas bland Topp 32-
vinerna ddr Negroamaro samt Chardonnay vart stod for 12,5 % och Shiraz samt Sauvignon
Blanc stod for 9,4 % vardera. 9,4 % av toppvinerna hade inga observationer géllande druva. Av

Topp 32-vinerna var 53,1 % vita och 46,9 % roda.
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4.2.2 Korrelationer och regressioner
Se 4.1.9 Analysmetod for en diskussion av de statistiska metoder som anvénts.

Hur stor konsensus rader det bland vinkritiker ifraga om betygsdttning?

Vi undersokte dven konsensus i vinkritikernas omdomen/betyg, ndrmare bestimt korrelerade vi
varje beddomning av kritikerna med varandra. Detta skedde med hjilp av den icke-parametriska
Spearmankorrelationen med grundkriteriet att minst 10 stycken recensioner mdste ha gjorts pé
samma viner av ett kritikerpar, vilket endast 15 stycken korrelationsundersdkningar kunde
uppfylla. Réda och vita viner undersoktes separat och radata lag till grund for analysen da det
uppticktes att vissa korrelationer gick forlorade om man anvinde omarbetade betyg vilket hade

lett till en missvisande analys.

Tabell 4: Grad av konsensus bland vinrecensenter, roda viner

Konsensus mellan recensent Rs N

CS/UK - VG 007 54
CS/UK - MM 076 12
CS/UK - BGK 198 33
CS/UK - AR 399 17
VG - MM -,091 12
VG - BGK 144 39
VG - AR 222 22
BGK - AR -151 15

Not: Konsensus berdknas med hjilp av Spearmans korrelation utifrdn rddata, minst 10 observationer som
sammantrdffar. Signifikanta resultat markeras med en asterix.

Tabell 5: Grad av konsensus bland vinrecensenter, vita viner

Konsensus mellan recensent Rs N

CS/UK - VG - 146 44
CS/UK - BGK -1259 21
CS/UK - AR *824 10
VG - MM -A441 10
VG - BGK -,061 25
VG - AR 255 13
VG - VK 160 13

Not: Konsensus berdknas med hjilp av Spearmans korrelation utifrdn rddata, minst 10 observationer som
sammantrdffar. Signifikanta resultat markeras med en asterix.
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Som framgér i tabell 4 ovan korrelerar till exempel Camilla Settlin/Ulrika Karlssons omdémen
positivt med Vingruppen, Mikael Mélstad, Bengt-Goran Kronstam och Anders Rottorp. Vad som
avgor om vi kan sdkerstéilla detta statistiskt och sdga att det dr det generella fallet dr dock

signifikansnivan, dér signifikanta korrelationer markerats med en asterix i tabellerna.

Kritikergruppen visade dverlag en véldigt 1ag niva av statistiskt signifikant konsensus. Den enda
giltiga korrelationsobservationen som var statistiskt signifikant var den mellan Camilla
Settlin/Ulrika Karlssons och Anders Rottorps omddmen ifrdga om vita viner, som var starkt
positiv (Rs = 0,824, p < 0,05). Antingen fOreligger ett paverkanssamband mellan Camilla
Settlin/Ulrika Karlsson och Anders Rottorp just ifrdga om vita viner eller sa har de véldigt
snarlik smak. Hér kan man spekulera i vem som péverkar vem baserat pd de medier som
kritikerna framtrdder i; till exempel recenserar Anders Roéttorp for flera stora tidsskrifter, sdsom
DI och Matglidje?, vilket gor att han méjligtvis har storre chans att paverka sina kollegor én till
exempel Camilla Settlin/Ulrika Karlsson, vars recensioner endast finns online pa Tastelines
hemsida. Paverkanssambandet gar dock att ifrdgasétta da kritikerna inte korrelerade i bada

vinkategorierna.

Leder mer kunskap om ett vin till ett hogre betyg?

For att undersdka om vinkritikerna tenderade att sétta hogre betyg pd viner de visste mer om,
vilket vi mitt genom utforlighet 1 recensionstexten, undersokte vi korrelationen mellan
utforlighet och betyg. Denna visade sig vara statistiskt insignifikant, alltsd gér det ej att hérleda
nagot samband mellan utforlighet och betyg at endera hallet (Appendix, avsnitt 7). Det dr viktigt
att notera att graden av utforlighet i recensionen inte &r en perfekt métning av den egentliga
kunskapen som vinkritikern har om varje vin, och resultaten hade ddrmed kunnat skilja sig vid en

mer tillforlitlig métning.

Kan man forklara en kritikers betyg genom en regression?
GenomfGrda regressioner var ej signifikanta. Detta kan hérledas till att dataunderlaget for flera

kritiker understeg 30 observationer.

? http://vinbanken.se/2011/09/29/sveriges-storsta-mattidning-knyter-till-sig-anders-rottorp/
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Hur inverkar geografi pa betygsdttningen?

Dartill undersoktes om de klassiska vinregionerna hade hogre/ldgre betyg dn Ovriga regioner.
Detta grundade sig delvis 1 Studie 1 dér det talades om vissa prestigeviner och regioner som bara
genom sitt ursprung kunnat skapa forvintningar i vinkritikern och influera betygssittningen
(typexemplet dr regionen Champagne). Hypotestestningen gjordes pd vita och rdda viner
tillsammans via ett oberoende t-test, som visade att betygen pa viner fran klassiska regioner inte
skiljde sig fran icke-klassiska regioner (Appendix, avsnitt 7).

Indelningen 1 klassisk/icke-klassisk bestimdes av vi pd basis av Studie 1 tillsammans
med ndgra generella informationssdkningar online, med Europa som geografisk avgriansning for
vad som fér anses vara klassiskt. Sdledes har termen ‘“klassisk™ definierats utifrdn vad wvi
identifierat som allmin konsensus. Urvalet bestod av de franska regionerna Rhonedalen,
Bourgogne, Loire och Bordeaux, de italienska regionerna Trentino och Toscana samt de spanska
regionerna Rioja och Rias Baixas.

Efter att ha undersokt regioners inverkan pa betygsittning ville vi se om viners
ursprungldnder inverkar pd betyg. Antalet observationer tillgéingliga i databasen innebar en
begransning for den statistiska analysen rent kvalitetsméssigt varfor vi valde att undersoka de tva

landerna med flest viner som recenserats, ndmligen Italien och Frankrike.

Tabell 6: Jamforelse av betyg av olika landers viner

Jamforelser

Mean Median ®

Mean Rank® Z

Italien vs. Frankrike 91,0v. 87,1 37,5v.30,7 1,50
Italien vs. Resten av varlden® 91,0v. 85,7 48,5v.37,2 *2,14
Frankrike vs. Resten av virlden ¢ 87,1v.85,7 49,2 v.45,4 0,70
Gamla Virlden® vs. Nya Virlden' 87,4v.87,0 61,7v.59,1 1,00

Not: *p < 0,05.

a. Genomsnittet av kritikernas medianbetyg

b. Indikation av skillnaden mellan tva grupper
c. Exklusive Frankrike

d. Exklusive Italien
e. ltalien, Frankrike, Spanien, Portugal,
Osterrike

Tyskland, Storbritannien,

f- Sydafrika, Australien, Argentina, Chile, USA, Nya Zeeland

Betréffande italienska viner fann vi att de var forknippade med hogre betyg an viner fran

ovriga lander (exklusive Frankrike). Alltsa haller italienska viner antingen konsekvent hdgre niva
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kvalitetsméssigt dn icke-italienska viner, eller si har studiens vinkritiker en viss faiblesse for just
de italienska vinerna.

Baserat pa var insikt 1 att Gamla och Nya Virldens forutsittningar for vinodling skiljer
sig at och att den Gamla Virldens mikroklimat gor argangar viktiga att kénna till, utformade vi
en hypotes att variansen i betyg skulle vara hogre for den Gamla Virlden.

Hypotesen visade sig inte stimma dd ingen statistisk skillnad framgick, vilket alltsa
indikerar att Europas mikroklimat och sdrskilda forutséttningar till trots, sa varierar inte betygen
mer i Gamla Virlden. Overlag héller alltsd Gamla Virlden samma standard i kvalitet som den
Nya Virlden. Viktigt dr att notera att viner fran uppenbart déliga argéngar kan ha en tendens att
inte recenseras till lika hog grad, varfor resultaten hade kunnat se annorlunda ut vid oselektiv

vinbeddmning.

Korrelerar pris och betyg?

For att anknyta till intervjun med Hélene Westelius 1 Studie 1 ville vi utforska om det foreligger
en skillnad i betyg mellan den Gamla Vérlden och Nya Virlden med grund i Nya Vérldens mer
liberala restriktioner for vinproducenter och tendenser att producera bulkviner, och ifall detta kan
knytas till prissittningen pa vin. Tesen var att pris och betyg skulle korrelera positivt efter att ha

last Frédéric Brochets arbete om forvéntningarnas paverkan.

Tabell 7: Korrelation mellan pris och betyg

Korrelation mellan pris och betyg for: Rs? N®
CS/UK ,297* 101
VG -,067 117
MM -,064 23
AF -,040 65
TG ,355 14
AR -,513 10
D ,256 17
LG -,372* 35
AM ,431 12
VK 0,100 13

Not: * p < 0,05, markor for signifikant korrelation
a. Spearmans icke-parametriska korrelation

b.  Minst 10 observationer
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Resultatet visade att det for tva recensenter, Camilla Settlin/Ulrika Karlsson och Anders
Rottorp, faktiskt ér fallet att pris och betyg korrelerar men ingendera sirskilt starkt. For Camilla
Settlin/Ulrika Karlsson korrelerar pris positivt med betyg (Rs = 0,297, p < 0,05) medan Anders
Réttorp korrelerar negativt (Rs = -0,372, p < 0,05). Vidare visade det sig att Nya Vérldsviner dr
billigare 4n Gamla Virldsviner. Sammantaget indikerar resultaten att for en minoritet av
recensenter korrelerar pris svagt med betyg men att man i stort kan producera billigare viner som
bibehaller kvaliteten och kritikernas uppskattning, som alltsé i de flesta fall beror pa annat dn
pris. For de kritiker som paverkas av pris spelar forvintningars paverkan och kritikens

ryktesskapande in, vilket avhandlas i avsnitt 4.2.3 Slutsatser av statistiska metoder.

Fdr matviner bdttre betyg dn pratviner?

For att testa om matviner gjorde bittre ifrn sig i recensioner dn pratviner (rekommenderas som
social dryck) gjordes ett oberoende icke-parametriskt t-test med resultatet att ingetdera betygsitts
hogre. Forskningsfrdgan grundade sig i Studie 1 dir Héléne Westelius uttryckte sig: “Jag tror att
pratvinerna far hogre betyg av folket (Appendix, avsnitt 7). Av vinrecensenter sa fir matviner

hogre betyg. En vinrecensent tinker ju liksom alltid ett steg till - vad dter vi till?”.

Har vinkritiker smakpreferenser?

Slutligen testade vi viners fruktighet som underlag for betyg utifrdén Hélene Westelius pdstdende
om att fruktiga viner dr “populistiska” och om detta i si fall skulle innebdra att de uppskattas
mindre bland de mer raffinerade smaknormerna hos vinkritiker. Resultatet av vart Mann-
Whitneytest var att fruktighet inte foranleder ldgre betygséttning (Appendix, avsnitt 7). Detta
indikerar att fruktighet uppskattas lika mycket som andra smaker hos kritikerna, eller att de har
forméga att objektivt analysera ett vin utifrain de bedomningskriterier som géller oavsett
personlig smakpreferens. Vi kan ocksd koppla tillbaka till kluvenheten mellan allménheten och
experterna och ett eventuellt driv att recensera viner som uppskattas av folket, vilket ofta baserar

sig 1 fruktiga och sota viner med hog alkoholhalt (Westelius, 2013).

4.2.3 Slutsatser av statistiska metoder
For att sammanfatta undersdkningen av forskningsfragorna kan det alltsé konstateras att vi inte

lyckats identifiera nagra generella variabler med vilka vinkritikers betyg kan forutspds och att
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ingen hallbar regressionsmodell kunde skapas. Klassiska regioners betyg skiljer sig inte fran
icke-klassiska regioner men italienska viner haller antingen hogre genomgiende kvalitet
alternativt sd foredras italienska viner da de sdkerstéllt erhallit ett hogre medelvérde och dédrmed
en annorlunda distribution #n icke-italienska viner. Detta verkar stimma med industrin i stort’.
Nya Virlden-viner &r billigare an Gamla Viarldens men betygen skiljer sig inte at. For tva av tolv
vinkritiker korrelerar pris med betygsittningen vilket innebdr att antingen forvantningar eller
ryktesskapande influenser finns for vissa recensenter. Gamla Virldens vinbetyg varierar inte mer
an hos Nya Virlden, mikroklimat och sérskilda forutsattningar till trots, vilket ger anledning att
tro att antingen sa inverkar inte argdngar ndmnvirt eller s har producenterna i Europa lyckats
kvalitetssdkra sina viner. Betygsdistributionen och medianen skiljer sig inte mellan matviner och
pratviner, sd alltsé sétter inte vinkritiker hogre betyg pa viner som avnjuts till mat fastéin Studie 1
indikerar detta. Slutligen konstateras att fruktighet inte foranleder ldgre betygséttning dn andra
smakkategorier: antingen uppskattas fruktighet lika mycket som andra smaker hos kritiker eller
sd existerar en formaga att objektivt betygsitta ett vin oavsett personlig preferens ifriga om
smak.

Italien och Frankrike far i absoluta termer hogst betyg och har tillsammans en 100%
nérvaro bland Topp 5-viner och 68,7% bland de 32 hogst rankade vinerna. Dock &r det endast
italienska viner som statistiskt sékerstillt fir hogre medelbetyg 4n alla andra ldnder. Detta
stimmer Overens med informationen vi fatt genom véra djupintervjuer, dér Frankrike och Italien
bada framstélls som anrika ldnder inom vinproduktion. Medelpriset bland topp 5-vinerna var 149
kronor (min: 59, max: 289) vilket da det ar 6ver 123 kronor tycks vara smirtgransen for minga
svenska konsumenter (Westelius, 2013): vinkritiker maste vdga in vdrde for pengar i sin
recension. Vinkritiker tycks ha véldigt utforlig information kring viner som testas vilket efter
vara slutsatser alltsd med storsta sannolikhet inte inverkar pa sjilva betygséttningen utan snarare
pa den standard vinet bedoms med. Att bade Toscana och Bourgogneregionerna finns med bland
topp 5 kinns foga forvanande dd bada dessa ndmns som hogt rankade regioner i vara
djupintervjuer: generationers vinodlande har gjort producenterna extremt kunniga och det finns

en viletablerad mall mot vilken vinerna skall vigas.

3 http://www.dn.se/mat-dryck/dryck/bengt-goran-kronstam-italien-blev-arets-vinland-i-sverige

39



4.3 DISKUSSION
Sammantaget ser vi att det gér inte gér att forutspd vilket betyg ett vin skall f4 genom en rent

matematisk vigning eller analys av variabler for det generella fallet och det finns ddrmed inga
sdrskilda variabler som i samtliga fall signifikant kan métas till att vare sig ha en positiv eller
negativ inverkan pa betyget. Detta kan bero pd tva saker; antingen beddmer vinkritikerna
objektivt och deras tillforlitlighet kan anses hog, eller s& ar de individuella fallen sé& pass olika
gillande exempelvis bakgrundsinformation, testtillfdlle, stimning och sa vidare, att betygen kan
anses godtyckliga i storsta allménhet och att det genom det inte finns ndgon sérskild indikativ
variabel. Detta gar emot Jasons (2002) teorier kring experters rdd, om &n att detta grundar sig 1
finansbranschen som i grund och botten inte &r lika subjektiv som den for vinkritiker. Erfarenhet
och kunskap &r tvd betydande faktorer for god betygsittning (Ashton, 2012), och med den
expertis som vinkritiker har medkommer ocksé andra referensramar. Skillnaden mellan att ha
tillgang till viss information eller inte har med storsta sannolikhet hogre betydelse for experter an
for amatorer for vilken informationen inte sdger lika mycket. Preferenser kan da bli ett resultat av
erfarenhet och kunskap (Ashton, 2012) men i bemarkelsen att vinkritikern foredrar ett bra vin
baserat pd de fOrutsittningar det har samt hur ett gott vin av given stil bor smaka. Paletten av
personliga preferenser bor kunna ldggas at sidan som kritiker, d& en viss objektivitet bér kunna
appliceras. En enkel jaimforelse dr att en god kock skall kunna avgdra kvaliteten pa flera olika
ritter darfor att hen vet hur réitten skall smaka oberoende av vad kocken gillar att dta privat. Detta
anknyter till Beunza och Garuds (2005) teori om “frame-makers”: vilken ram man utgar ifran
paverkar drastiskt virderingen av ett visst foretag, och hur ett vin av viss stil bor smaka ligger till
grund for dess beddmning.

Da tidigare studier visat pa att det i flera fall skett att omddomen péverkats av pris drar vi
slutsatsen att forvintningarnas péverkan till viss del styr Camilla Settlin/Ulrika Karlssons
beddmningar, da den ir positiv. Var spekulation dr att det med storsta sannolikhet inte ligger i
kritikerns intresse att medvetet sitta hogre betyg pa dyrare viner dd det vore en uppenbar
underminering av tillforlitligheten om det skulle uppdagas. Att Anders Rottorp verkar sétta ligre
betyg pa dyrare viner kan knytas till ryktesskapande: genom att g& emot den typiska logiken kan
kritikern vinna poéng hos konsumenter som uppfattar det som ett tecken pa storre érlighet eller

som omedvetet forsoker bevisa for sig sjdlva att pris inte behover betinga hogre kvalitet.
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Vinkritiker kan ha en enorm paverkan pa vinmarknaden och prisséttning, ndgot som fallet
med Robert Parker illustrerar bdst. Ett kritiskt steg pa vigen mot framgang som vinproducent
ligger 1 att fa sitt vin recenserat. Da vinbeddmningen som ndmnt inte har nagon foreskriven mall
rorande dess utforande sa ligger filtet Oppet for marknadsforing frén producenterna i form av
gratis skickade viner samt inbjudningar till luncher och middagar. Det kan diskuteras om detta ar
ett réttvist sétt att utféra vinrecensioner pa déd konsumenterna inte vet hur det kom sig att vinet
testades i forsta hand, och det kan argumenteras att detta utgéngssitt inte ir helt moraliskt. A
andra sidan si betyder inte ett test av ett vin eller ens en recension att det kommer leda till
positiva resultat. “Det kan lika gérna floppa” sdger Hélene. Cameron (1995) ndmner detta
fenomen 1 sitt arbete om kulturkritikerns roll dér fribiljetter till konsumtion kan bli avgérande for
framtida konsumtion. Faktumet &r dock att utbudet av vin dr sa stort att urval maste goras pa
ndgot sitt, och frdgan dr om ett slumpmassigt val pd Systembolaget bidrar till ett slutgiltigt battre
resultat eller inte. Vare sig en producent viljer att skicka viner till kritiker eller inte ar deras
beslut, men ultimat har alla d&ndd den mojligheten till marknadsforing, d& det trots mindre
budgetar for mindre vinproducenter inte &r en dverdrivet stor investering att avvara en flaska av

sitt egenproducerade vin.

5. ALLMAN DISKUSSION
Syftet med denna uppsats var att {4 en djupare forstielse for, beskriva och analysera faktorer som

paverkar vinkritikers bedomning av viner, samt undersoka de bakomliggande processerna for
vinbedomningar for att forsdka na en slutsats om vare sig det dr rationellt att lyssna till
vinkritikers bedomningar eller inte. Nedan f6ljer en sammanfattning av vart arbete och vara

slutsatser kring ovan ndmnda syfte.

5.1 SAMMANFATTNING
I den genomftrda studien av vinkritikens tillforlitlighet har tvéd studier gjorts bestdende av 1)

djupintervjuer och 2) en omfattande statistisk analys av framstdende kritikers vinrecensioner.
Vinkritik dr en hogst subjektiv bedomningsmetod och gér ej att konsekvent forutspa med hjélp
av externa variabler som finns tillgéngliga i vinrecensioner online. P4 grund av att olika slags

viner skiljer sig at applicerar darfor vinkritiker olika bedomningskriterier beroende pa vinet. Vad
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som &r idealt for ett visst vin lar man sig med erfarenhet, vilket gor bakgrundsinformation
extremt viktig fOr att betygsittningen skall kunna rattfardigas. Foérvantningar paverkar i hog grad
beddmningen och for ett fatal kritiker paverkar dven egenbehovet av ryktesskapande. Konsensus
vinkritiker emellan har funnits vara 14g i studien fastéin det ligger i kritikernas intresse att ett visst
métt av konsensus skall existera for att konsumenten skall ha ndgot virde av det. Sammantaget ar
darfor inte vinkritikens tillforlitlighet sirskilt hog. Givet detta dr det darfor forvdnande att vissa
individer, s& som Robert Parker, tilldelas sa stort inflytande 6ver prissittning och konsumtion av
vin.

Flera studier visar att forvintningar (exempelvis genom pris, firg, druva) och aspekter
som inte definieras av sjdlva vinet paverkar vindrickarnas smakuppfattning, vilket gor att man
kan ifrigasitta vare sig bedomningar ar tillforlitliga oavsett kritikerns tidigare erfarenheter och
kunskaper. Det verkar inte omojligt att graden av godtycklighet dr hog nér det géiller vinkritik.

Genom vér studie dnskar vi belysa den problematik som existerar i expertsamhéllen inom
kulturella och hogst subjektiva omraden, och den klyfta som skapas mellan producenterna av
kritik samt konsumenterna av den. I vért fall géller studien vinkritiker, men det finns tydliga
tecken pa att samma problematik existerar i lika stor grad inom andra branscher s& som film,

musik, litteratur, konst och till och med kaffe.

“The essential problem of this approach is that the consumer needs a key to unlock this treasure

trove in the form of the ability to appreciate the art work.” (Cameron, 1995)

5.2 KRITIK MOT STUDIEN
Vi har kategoriserat den kritik som kan foras mot vér uppsats i tre kategorier; insamling av data,

den ménskliga faktorn samt begrénsad tillging till information.

5.2.1 Insamling av data
Vid insamling av den kvantitativa datan frdn onlinepublicerade vinundersdkningar hade vi endast

tillgang till de hogst rankade vinerna eftersom Vinkatten endast i undantagsfall visar daliga
recensioner. Denna ansats var den enda som tillit effektiv datainsamling och méjlighet till att i

ett svep registrera en storre kvantitativ databas. Insamlingsmetoden kan begrinsa vér analys
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nagot da vi inte tagit med de negativa extremvérdena, det vill sdga de viner som fatt sémst betyg,
men da déliga viner har en tendens att inte recenseras till lika stor grad samt att vi har ett véldigt
stort urval av observationer som breder ut sig dver betyg som enligt vdra berdkningar fortfarande
ska kunna ge oss vilgrundade indikationer.

For att undvika alldeles for subjektiva beddmningar av vinkritiker valde vi att utesluta de
viner som hade mindre 4n tre recensioner knutna till sig. De flesta av de exkluderade vinerna lag
i de hogre prisintervallen, vilket kan ha gett en nagot sned representation inom de olika
priskategorierna.

D4 analysen av den kvantitativa datan (det vill sdga vinrecensionerna) fanns online har
vinpublikationer samt vinkritiker som inte inkluderats i Vinkattens databas inte inkluderats 1 vart
dataset. I dagens samhélle dér det mesta i publikationsvég finns online, ir vi dnda forvissade att

véra observationer kan rdknas som en tillforlitlig representation av vinbeddmningar i Sverige.

5.2.2. Den miinskliga faktorn
Under vér datainsamling delades arbetet upp mellan uppsatsvi; Jonathan stod for datainsamling

av vitt vin och Antonia samlade in data for rott vin. D& detta skedde parallellt kan det trots
forberedande definiering av beddmningar, vilken typ av data som skulle samlas in samt hur detta
skulle ske, skett personliga beddmningar som ddrmed kan skiljas nagot at mellan de vita samt
roda vinerna. Dessa skillnader bor ldttast ha uppkommit i sammanhang dir subjektiva
beddomningar kridvts, som i beddmning av “utforlighet”, samt bedomningar som flask- och
etikettdesign. Vi har forsokt efterkorrigera vid fall dd vi hittat skillnader 1 uppfattningar, men tror

att vér data 1 hog grad dr koherent.

5.2.3. Begriinsad tillgang till information
Statistiska korrelationsundersdkningar med Systembolagets forsédljningssiffror hade kunnat ge

oss en indikation om hur vdl genomsnittsbetyget av ett vin korrelerar med forsédljningen av det
vinet, dock lyckades vi inte fa tillgang till denna data. Vissa viner pd Vinkatten saknade flask-,

temperatur-, tilltuggs eller argdngsinformation.
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5.3 FRAMTIDA STUDIER
Studier som mer generellt undersdker vinrecensenters paverkan av varandra hade varit intressant

att titta ndrmare pa, dd véra intervjuer konstaterat att de flesta vinkritiker har bra koll pa vilka
betyg andra recensenter tilldelat olika viner tidigare men detta inte visat sig 1 korrelationerna.
Om omgivningen och forvintningar har sa pass stort inflytande pd beddmning av vin som det
tyder pd, hade det varit intressant att se en betygsutveckling per vin, korrelationer mellan
efterfoljande recensioner, samt om ndgon speciell vinkritiker har storre inflytande 6ver foljande
recensioner dn andra. Detta dd Hélene Westelius exempelvis nimner Anders Rottorp som skriver
for Dagens Industri, Ake Larsson samt Bengt Frithiofson som “svenska Robert Parkers” med
extra mycket slagkraft hos allmédnheten. Bredare framtida studier av Parkers inverkan inom
vinvirlden kan dven vara av intresse: korrelationen mellan Parkers betyg, pris per flaska,
nationella forsdljningssiffror och andra vinrecensenters betyg pd samma vin, bade 1 USA samt
resten av vérlden.

Kopbeteende 1 olika &ldersgrupper hade wvarit intressant att underséka och da
vinrecensioner verkar ha mer betydelse for dldre generationer som kdper vin med syftet att bjuda
pa det pd middagar (Westelius, 2013), hade det dven bidragit till industrin att forsta sig pa hur
samma kopbeslut gors av exempelvis ungdomar, som kdper vin oftare i syfte att dricka utan mat,
som sd kallade “pratviner”. I linje med detta hade det varit fordelaktigt att vidare undersoka
flaskans betydelse pd kopbeteende, hur detta skiljer sig mellan aldersgrupper, och forsoka forsta
vilka aspekter av flaskans design som gor den mer tilltalande i konsumenternas 6gon, exempelvis
genom existerande eye-tracking teknologi som kan méta vilken punkt som drar till sig ogats
uppmaérksamhet.

Slutligen foreslér vi ndrmare studier av faktorerna som avgor vilka viner som recenseras
for att fordjupa denna studie av vinkritikens tillforlitlighet: vinkritikernas egenintressen, nétverk

och incitament som ett resultat av branschens struktur.
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7. APPENDIX

7.1 APPENDIX 1 [ TABELLER OCH DIAGRAM

Tabell 8: Utférlighet och betyg

Correlations

Betyg av 100 | UtfGrlighet
Spearman's rho Betyg av 100 Correlation Coefficient 1,000 -,026
Sig. (2-tailed) 521
N 589 589
Utforlighet Correlation Coefficient -,026 1,000
Sig. (2-tailed) 521
N 589 589
Tabell 9: Fruktighet och betyg
Hypothesis Test Summary
Null Hypothesis Test Sig. Decision
The medians of Betyg av 100 are  Independent- Retain the
1 the same across categories of Samples 881 null .
Fruktigt. Median Test hypothesis.
The distribution of Betyg av 100 is  Independent- Retain the
2 the same across categories of Samples Mann- 857 null
Fruktigt. Whitney U Test hypothesis.

Asymptotic significances are displayed. The significance level is 05.
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Tabell 10: Klassiska regioners betyg vs. Icke-klassiska regioners betyg

Hypothesis Test Summary
Null Hypothesis Test Sig. Decision
The medians of Betyg av 100 are  Independent- Retain the
1 the same across categories of Samples J46 null
Classic vs New. Median Test hypothesis.
The distribution of Betyg av 100 is  Independent- Retain the
2 the same across categories of Samples Mann- 065 null
Classic vs New. Whitney U Test hypothesis.

Asymptotic significances are displayed. The significance level is 05,

Tabell 11: Betyg pa matviner vs. pratviner

Hypothesis Test Summary
Null Hypothesis Test Sig. Decision
The medians of Betyg av 100 are Independent- Retain the
1 the same across categories of Prat  Samples 792 null
vs Mat. Median Test hypothesis.
The distribution of Betyg av 100 is  Independent- Retain the
2 the same across categories of Prat  Samples Mann- AB9  null
vs Mat. Whitney U Test hypothesis.

Asymptotic significances are displayed. The significance level is 05,

Tabell 12: Antal recensioner, median, min, max och recensentbetyg for studiens viner

Vin Antal Median Min Max CS/UK Vg MM BGK CSj AF TG AR JI
recen
sioner
A Christmann Riesling 8 100 75 100 1 0,75 1 1 1
Allesverloren Touriga Nacional 8 100 75 100 0,8 0,75 0,8
Antisto Malbec 3 80 75 100 0,8 0,75 1
Aravo Albarino 3 100 75 100 1 0,75 1
Barolo Serralunga d'Alba Fontanafredda 6 90 60 100 1 0,8
Beane du Chateau Blanc Premier Cru 3 100 60 100 0,6
Biecher Riesling 3 80 25 100 0,25 1
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Blason de Bourgogne Macon-Villages Chardonnay

Bolgarello Bianco Vermentino

Bonterra Chardonnay

Bourgogne Cuvée Margot

Bourgogne Les Sétilles

Briccotondo Barbera

Brolio

Brunello di Montalcino Val di Suga

Capitel de'Roari Amarone

Casal di Serra Classico Superiore
Cassagne-Montrachet

Castello di Fonterutoli

Chablis Premier Cru Fourchaume J M Brocard
Chablis Premier Cru Montée de Tonnerre
Chablis Vieilles Vignes Domaine Sainte Claire
Chateau Bouscassé

Chateau Climens

Chateau de Valois

Chateau Mont-Redon Chateauneuf-du-Pape
Chateau Mont-Redon Cotes du Rhdénes Blanc
Chateau Pech-Latt

Chateau Poujeaux

Chateau Prat-Majou-Gay Vieilles Vignes
Cheateau Fontbride

Chéateau Bonnet

Clos Henri Sauvignon Blanc

Clotilde Davenne Bourgogne Blanc

Cornas Les Grandes Terrasses

Couvent des Jacobins Bourgogne Blanc
Crozes-Hermitage

Cuvee Jean-Paul

Dao Casal Mor Reserva

De Loach Russian River Valley Pinot Noir
Domaine Santa Duc Cuvée Tradition

Dr. L Riesling

Drostdy-Hof Semillion Chardonnay

Duorum

Fonterutoli

Forstreiter Sauvignon blanc & Friends
Garofoli Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico
Georg Breur Terra Montosa Riesling
Graham Beck Chardonnay Voignier
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75
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77,5
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50
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20
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0,8
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0,2
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Kevin Arnold Shiraz

Kim Crawford Sauvignon Blanc
Kleine Zalze Celler Selection Bush Vines Chenin
Blanc

La Chapelle des Augustins
La Gascogne par Alain Brumont Gros Menseng-
Sauvignon

Langhe Arneis Brico Cappellina
Langhe Nebbiolo Fontanafredda
Langhe Nebbiolo La Spinetta

Le Tense Sassella

Les Fumées Blanches Sauvignon Blanc
Leth Duett Riesling Griiner Veltliner Trocken
Leth Griiner Veltliner

Loimer Steinmassl Riesling

Lurton Chardonnay Reserva

Marie d'Alsace

Marqués de Riscal

Masi Amarone Costasera

Masi Brolo Campofiorin Oro

Masi Grandarella Appassimento
McPherson Chardonnay

McPherson Shiraz

Meia Pipa

Mezzacorona Lagrein

Mezzacorona Marzemino

Moncaro Verdicchio dei Castelli di Jesi Classico
Montecillo Crianza

Montepulciano d'Abruzzo Bianchi
Monti Garbi Ripasso

Moulin Touchais

Muscadet Sévre et Maine sur lie
Native

Nebbiolo d'Alba Valmaggiore
Nederburg Shiraz Viognier
Neethlingshof Sauvignon Blanc

Org de Rac Shiraz Cabernet Sauvignon Merlot
Paul Cluver Sauvignon Blanc

Penfolds Bin 2 Shiraz Mourvédre
Penfolds Kalimna Bin 28 Shiraz

Penfolds Rawson's Retreat Semillion Chardonnay

Penfolds Rawson's Retreat Shiraz Cabernet
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Periquita Reserva

Poilly-Fuissé

Poliziano Vino Nobile di Montepulciano Vigne
Nuove

Pridelands Chenin Sauvignon Blanc Viognier
Puligny Montrachet

Ramos Reserva

Ravenswood Vintner's Blend Zinfandel
Réserve de la Condamine

Reserve du Vieux Noir Malbec

Rio Claro Sauvignon Blanc

Roodeberg

Ruppertsberger Nussbien Riesling Kabinett
Salice Salentino Riserva

Sancerre Les Pierris

Seghesio Sonoma Zinfandel

Sepp Moser Gruner Veltliner Schnabel
Sepp Moser Riesling Gebling Reserve
Serrata Belguardo

St Hallet Poachers Blend Semillion Sauvignon Blanc
Riesling

Tahbilk Marsanne

Tapiz Joven Malbec

Terre de Mistral

Torres Coronas Tempranillo

Torres Gran Vina Sol Chardonnay

Trapiche Malbec Oak Cask

Trimbach Pinot Gris Réserve

Trivento Malbec

Trivento Syrah

Val delle Rose Morellino di Scansano

Vila Santa Reserva

Vifia Herminia

Vifia Maipo Carmeneére

7.2 APPENDIX 2 (] INTERVJUFRAGOR

Amnen

- Bedomningsfaktorer

- Beddmningsprocess

- Inverkan fran andra bedomningar
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Beritta lite om dig sjédlv och din bakgrund.

Bedomer du bade vitt och rott? har du ndgon specialitet?

Har du nagra specifika smak-kategorier som du foredrar?

Vilken ér din favoritdruva? Varfor?

Foredrar druvor fran ett visst land? region?

Anser du att vinkritiker 1 regel ger hogre betyg till viner fran specifika regioner? Varfor?
Vilken druva dr mest populér anser du?

Vilken druva anses finast?

Bedomningsfaktorer

Vilka faktorer tar du hinsyn till ndr du bedomer ett vin?

Vilka anser du vara viktigast?

Skiljer sig detta mellan vitt och r6tt vin?

Tror du dina &sikter ar representativa for industrin?

Om inte - vad skiljer sig?

Tror du att det finns ndgon slags omedveten paverkan fran andra faktorer 4n de man utbildats att
betygsétta?

Till vilken grad tror du att design pa flaska och etikett pdverkar betyg?

Till vilken grad tror du att alkoholhalten paverkar betyg?

Till vilken grad tror du att pris paverkar betyg?

Péverkas betygsittningen om ett vin bor drickas med nagonting, exempelvis lammk®étt, eller om
det bor drickas for sig sjalvt?

Bedomningsprocess

Hur ser bedomningsprocessen ut?

Vad exakt vet du om vinet innan du bérjar bedéma? Ar du palist?

Ser du flaskan? Har du ldst pd om region / vingédrd / andra recensioner?

Finns det ndgra specifika drgdngar som anses prestigefyllda/bra?

Tror du att det generellt sett ges hogre betyg till dessa?

Tror du att inflytelserika vinrecensenter paverkar senare recensioner?

Anser du att beddmningar skiljer sig mellan kvinnliga och manliga vinrecensenter?
Vilka tidningar / recensenter tror du har hogst inverkan?

Hur mycket tror du att vinrecensioner faktiskt paverkar kopbeteende?

Har du néagra tilldgg eller ndgot som vi bor veta om industrin / vinrecensering / vin?
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