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Om politiker som anvédnder selfies

Abstract

Today, we see tendencies of politicians being more active in social media using selfies. According
to previous research using selfies is associated with being self-centered and narcissistic. It is not
known though what implications the behavior will have for a selfie-using politician in terms of

chances of being elected.

This study aims to contribute to the research on political communication and social media
behavior. More specifically the study intends to investigate whether there is a difference between
voters’ views if a politician uses selfies or not, and whether there is a difference by gender. An
experiment was set up with Twitter accounts containing fictive female and male politicians using
selfies, and effects in forms of self-centeredness, credibility, attitude, and voting intention were
measured. It was shown that there is a clear negative correlation between a politician who is
viewed as self-centered with credibility, attitude, and voting intention. However, findings
suggested no significant differences in most of the following hypotheses including testing a selfie-
using politician against all effects separately. In addition to that tests were made on gender
differences and respondent divisions with all hypotheses rejected. Most rejections should be
explained with the reason that respondents could not comprehend selfies differently from

pictures without the photo shooting politician in front of the camera.

Key words: Selfie, political communication, social media, Twitter, self-centeredness, narcissism

Peter Swedling, 22479

Simon Bostrom, 22541 Jonas Colliander, handledare




Ett sarskilt tack till:

Vdr handledare — vdr ciceron

Jonas Colliander

Vara modeller - fér entusiasm och avvarad tid
Sara Rywe

Ludvig Wettergren

Ingrid Swedling

Bertil Ferrari



Innehallsforteckning

Ett SArskilt tack Till: ..o e I
INNENAIISTOIrTECKNING ..cuceeieieicr ettt ettt sttt et et es 2
L INIEANING ettt et et ettt e et e s et 5
[.1 Politiker som anvander SEIfies ... 5
1.2 ProblemMOmMIAdE ... sseasessesessessessssesssssesssssesssasesssasesssanessssesnses 5
1.3 Syfte 0Ch frageStallNING .....c.ccueeueuririreecieireicreete ettt ettt 6

[ .4 AVEIANSIINGAL ....ouceiieeeetricirieeerteseseeeaesstese e tes et e st s et s et st s et sste s s taesesetaesesetaessaseaesnens 6
1.6 DISPOSILION ..ttt et seses et e et st s e e b s ettt as e s sesseneseasasaenes 7

2. TEOIEtiSKE FAMVEIK.......ucuieiieiciiici e s s 8
2.1 En politikers syfte ar att bli vald och omvald ... 8
2.2 Modellen om effekthierarkin...........cc s 9
2.3 Sjalvcentrering pa SOCIAla MEAIET ......c.cueueueueurieireieieireeieisee ettt es sttt 10
En mer sjalvcentrerad politiker har lagre trovardighet ... 12
Valjare tycker samre om en sjalvcentrerad politiker ... 12
Viljare har lagre intentioner att rosta pa en politiker som ar mer sjalvcentrerad................... 13

2.4 Skillnader mellan uppfattningar av kvinnliga och manliga politiker ...........ccccoeovevervencerenccrncncnee 13
2.5 Huvudeffekter utifran uppdelning av VAJare ..........cccvevercrinenienenicreseereseeseeeseeseessesseaenne I5
Kvinnliga och Manliga VAIJAIe ...ttt eseseseeeesesesesseseasas 15

3. MELOM ...t 18
3.1 VAl QY @NSALS .. s 18
3.2 FOrSKNINGSAESIZN ...ueuueiuceiirciniectrieicie ettt sttt st sttt esesesetacses 18
3.3 Utformning av SUMUI......c.c.ocecueueicurieceiecrecetsecietsecset et tese s tsesessesessasesesessesesesseaessesesesesacsees 19
314 FOISTUAI ...ttt bbb 20
3.5 HUVUASTUAIE ..t e s saes 21
EXPEriMENTAESIZN ...oceeeeeiienerieietetce ettt sttt ettt sttt st ssaeseseas 21
UPVaLcii et b 22
DataiNSAMIING ....eucvieeceeiecirieci sttt ese sttt sttt bbb aeaeseas 23



3.6 UNdersOKNINGSVAriabIr........c.coicuriveueieieeiricieireeesieceetece st eesess e sstes e se s s asesessesesesesacsees 23

3.7 ANAIYSPIrOZIraM....ueeceiiceeiecieiectreee ettt sttt st se sttt ettt s s st aesee 24
3.8 THfOITIEIGNEL ... s saes 25
REIADIIIEEL ...ttt s sas 25
INEEIN VAIAILEL ..ottt s st 25
EXEEIN VAlIAItOL.....o.oeeieiiiiic ettt s st s sacs 26

4. RESUILAt OCH @NAIYS ...ttt sttt s st seae 26
4.1 Kontroll att en bild med ett ansikte uppfattas som en selfie........ccocccveereurerecrrerccrrencnrnencerenenes 26
4.2 Sjilvcentreringens effekt pA MALVAriabIer.........ccvcvieercurieirieieircert ettt 27
4.3 HUVUAEFfEKEET ...ttt s s s sasnacs 28
SJAIVCENTIEIING ...ttt ettt st s et st bt betae s setacsessencs 28
TIOVALAIGNEL ...ttt sttt sttt s et aeses 29
AATEIEY ..ttt ettt s et see 30
ROSEINTENTION......ucuiieiieiiiici ettt sacs 31

4.3 Skillnader mellan uppfattningar av kvinnliga och manliga politiker ..........cccocoeeeveeurencnnencnunencs 32
4.4 Huvudeffekter utifran uppdelning av reSpoNdenter...........ccceeeerieeneuneneusensenessesessesseessesseeees 33
Kvinnliga och mManliga VAIJAre .........ccceeeiinenineciniecsicesecseaseesseseesseesessesesesseesessesesssseacssasesesens 33

5. SIUtsats OCh diSKUSSION .......cucuiiuiiiiiiciccccc st ss s st ssssesasnaes 36
5.1 En politiker gynnas inte av att uppfattas som sjalvcentrerad..........ccoceceeveveenrrenenencrccrennenenenne 37
5.2 Stora delar av studien paverkades av att selfies inte forknippades med sjilvcentrering.......37
5.3 Inga signifikanta skillnader mellan kvinnliga och manliga politiker .........cccocoevevcirencernccrncncnee. 38
5.4 Utifran respondenter sags en signifikant skillnad...........ccccocoeveunirineninenenncnsrcrceseeeeseene 38
5.5 IMPIIKATIONET ...ttt ettt sttt setacses 39
5.6 Begransningar 0Ch KiK. .......cceccurireeirineerecnic ettt seesst et ese st ssesesesesacsees 39
5.7 Vidare fOrSKNING .......coccurieeeirienieciriceisteieiseeieteecsstese et ssesess e s tese s ssesesseaesesssasssesessssacses 40
REFEIENSEN ...t 42
DiGITAIA KAIOT ...ceeeeeeiriceeie ettt ettt sttt ettt se s tacsee 42
MUNEEZA KAIOT ...ttt ettt s ettt sttt ettt sesetacses 46



Tryckta kallor ...............

Bilaga Enkat och stimulin



1. Inledning

1.1 Politiker som anvander selfies

Alla verkar gora det. Virldsledare som kommunalpolitiker i Vasternorrland. Ta selfies alltsa.
Trenden att ta 6gonblicksbilder av sig sjilv, ensam eller med nagon annan, har spridit sig over
varlden som en skogsbrand i Vastmanland. | maj 2015 besokte Indiens premiarminister Narendra
Modi Kina och forevigade visiten med en selfie tillsammans med hans kinesiske kollega Li Kegiang
(Taylor 2015). Tva man som tillsammans representerar over en tredjedel av jordens befolkning
som bestammer sig for att vanda mobilkameran mot sig sjalva for att dela med sig till alla som

kan tanka sig vara intresserade.

Svenska exempel lyser inte med sin franvaro. Under det sa kallade supervalaret 2014 verkade
politikerna tavla om att vara mest aktiva pa sociala medier for att skapa bilden av sig sjilva som
moderna och ungdomliga. Med blandade resultat. Nagra som nappade pa spindoktorernas beten
var media. | tidningar och pa Internet samlades de roligaste och mest ovantade inlaggen i listor

for att locka lasare (Bostrom 2014).

Om det mot formodan ar nagon som inte skulle vara bekant med termen ar en selfie alltsa en
bild fotografen tar pa sig sjalv. Ofta sker fotograferingen med mobiltelefonens kamerafunktion
och ofta delas bilden aven vidare pa sociala medier som Twitter eller Instagram for personens
foljare att beskada. Innan de digitala sociala mediernas genomslag skulle ekvivalenten vara att en
person tar ett sjalvportritt, far bilden framkallad, for att sedan med post skicka ut bilden till
vanner och bekanta for dem att betrakta. Kan det vara som The Telegraphs Anna Hart (2014)
diskuterar att vi i dagens samhaille skapar en "selfie-generation”? Att det i forlangningen handlar

om att vi utvecklar narcissistiska drag?

Varfor viljer politiker att sa tydligt fokusera sin kommunikation till sin person? Vad har denna

utveckling for paverkan pa politiker och deras viljare?

1.2 Problemomrade



Fenomenet med selfies ar nagot som bade medier och forskare i dag har uppmarksammat som
inte helt oproblematiskt. The Telegraphs Anna Hart diskuterar alltsi om dagens “selfie-
generation” i forlangningen utvecklar narcissistiska drag. En forskningsmassig diskurs behandlar
om vi som individer blir allt mer sjalvupptagna, och huruvida det kan finnas en korrelation mellan

aktivitet pa sociala medier och psykisk ohalsa (Perloff 2014, Prieler & Choi 2014).

| Sverige infordes 1998 mojlighet till personrostning. Personvalet ger viljarna en mojlighet att
kringga partiernas internt skrivna listor i vilken de politiska kandidaterna ar rangordnade. Genom
att lattare kunna bygga och formedia sitt personliga varumarke via sociala medier okar chansen

for en politiker att genom personroster bli vald.

Att fenomenet med selfies har tagit sig in pa den politiska arenan innebar att problematiken som
diskuterats ovan nu berér de som ska leda landet. Da faller det sig naturligt att fraga sig vilken
betydelse det har for hur viljare uppfattar en politiker som anvander selfies, och om valjaren i

slutindan kan tiankas rosta pa politikern.

1.3 Syfte och fragestallning

Syftet med denna studie ar att oka forstaelsen kring politiker och sjilvcentrering pa sociala
medier. Mer specifikt vill vi ta reda pa om det finns nagon skillnad i viljares uppfattningar av en
politiker om politikern anvinder selfies och om politikern inte anvander selfies. Vi vill ocksa

undersdka om uppfattningarna skiljer sig utifran kon. Den grundlaggande fragestallningen ar:

Finns det en skillnad i véljares uppfattningar av en politiker om politikern anvéinder selfies

eller inte? Finns det ndgon skillnad utifrén kén?

1.4 Avgransningar

Vi avgransar var studie genom att utga fran svenska politiker och viljare. Detta innebar att
studien ar applicerbar i Sverige och anvandbar utifran svenska premisser. Det ar alltsa inte

sjalvklart att studien ar generaliserbar utifran ett globalt perspektiv.



Insamlingen av det empiriska materialet har skett pa Centralstationen i Stockholm vilken ar en sa
representativ plats i Sverige som mdjligt for att traffa manniskor i olika aldrar, kon och
socioekonomisk bakgrund. Respondenterna ar tankta att utgora en svensk viljarbas och ska

darfor vara minst arton ar gamla.

De politiker som ingar i studien ar fiktiva for att det inte ska vara mojligt for en respondent att
kdnna igen en politiker sa att personliga preferenser kan vagas in. Inte heller ska respondenternas
preferenser nar det giller politisk firg spela roll i bedomningen av politikerna - darfor framgar

inte partitillhorighet.

Fenomenet med selfies bland politiker har vi identifierat pa sociala medier, och det mediet som
ar foremal for undersokning ar Twitter. Detta for att politiker ofta syns i dessa sammanhang och
for att mojligheten for en politiker att na ut vitt och brett ar stor. Teoretiskt har avgransning
skett inom omradet konsumentmarknadsforing genom att ytligt fokusera pa varumarke i en

politisk kontext och ga pa djupet med termer forknippade med uppfattningar inom annonsering.

1.5 Forvantat kunskapsbidrag

Forskning kring sjilvcentrering behandlar allt fran enklare uppmarksamhetstorst till fullskalig
narcissism. Det ar framfor allt gillande sjalvcentrerade politiker pa sociala medier vi avser att ge
ett kunskapsbidrag. Genom att undersoka hur viljare uppfattar politiker som anvander selfies
bidrar vi till forskningen inom marknadsforing som behandlar uppfattningar och attityder.
Dessutom ger vi ett bidrag till forskningen som beror fotografering och publicering av sig sjalv

och i stort om fenomenet selfies och den kultur som vuxit fram under 2000-talet.

1.6 Disposition

Efter detta inledningskapitel kommer det teoretiska perspektivet redogoras i form av ett
ramverk som mynnar ut i ett antal hypoteser. Darefter kommer studiens metod samt
insamlingen av det empiriska materialet redovisas och diskuteras. Sedan presenteras resultatet av
experimentet for att darefter diskuteras och sammanfattas. Avslutande reflektioner ges och

vidare forskning foreslas.



2. Teoretiskt ramverk

Det teoretiska ramverket ligger till grund for de hypoteser som avses undersokas. Teoretiska
utgdngspunkter finner vi i politisk kommunikation, konsumentmarknadsforing, kommunikationsvetenskap

och psykologi.

2.1 En politikers syfte ar att bli vald och omvald

"No one will really understand politics until they understand that politicians are not
trying to solve our problems. They are trying to solve their own problems of which
getting elected and re-elected are No.| and No. 2. Whatever is No. 3 is far behind".
—Thomas Sowell (2009)

Det cyniska citatet ovan ar kanske inte allmangiltigt men kan anvandas for att belysa en poang; en
politiker vill i grunden bli vald och atervald. Olof Palme berittade i en intervju med David Frost
1969 att en politiker naturligtvis vill ha makt - for att makt ar enda mojligheten till att forandra
(Palme 1969). Lilleker (2010) understryker Palmes resonemang om att en politiker ar ute efter
makt. | en politisk kontext utgar denna makt som fran att bli vald till ett ambete. Lilleker (2010)
gor ocksa antagandet om att alla politiker dels stravar efter att generera roster till sig sjilv, och

dels till det parti som politikern foretrader.

Varumarkesdesign, eller branding, ar valanvanda uttryck inom marknadsforing. Dessa har
applicerats pa den politiska sfiren med marknadsforingen av politiska partier (LeBaron 2008).
Lilleker (2006) definierar ett varumarke som en symbolisk enhet, ofta i form av en logotyp eller
text for att identifiera en tillverkare inom en marknad. Overfort till en enskild politiker innebar
detta att politikern ar sjalva foretaget och det budskap som sands i form av bild, text och tal
kommunicerar vad politikern star for infor viljarna. Sedan 1998 erbjuds viljare mojligheten att
personrosta med foljden att valjare kan ldgga en rost pa en specifik kandidat pa ett partis lista.
Moijligheten till att bli personvald och potentiellt kringga ordningen pa ett partis kandidatlista
okar darmed vikten av en personlig kommunikation med valjare for att fora ut sin person och
sitt politiska varumarke. Efter personvalets inforande har de flesta partier upplevt att deras
riksdagsledamoter overgett partilinjen i storre utstrackning an tidigare, i synnerhet unga kvinnor
(Davidsson 2006). Detta skulle kunna vara ett tecken pa att politikerna viarnar om det egna

politiska varumarket och forsvarar sina profilfragor.



En kanal som visat sig vara ett effektivt medium att bygga omvarldsrelationer (”public relations”) i
ar sociala medier (Christensen 2013). Anvandandet av sociala medier som politisk
kommunikationskanal har okat stadigt. Idag ar samtliga riksdagspartier aktiva pa Facebook och
Twitter, och de flesta partier gar aven att folja pa Instagram och via videos i partiernas kanaler pa
Youtube. Utover de officiella partisidorna har manga framtridande politiker egna sidor pa till
exempel Facebook. Twitter har fatt mycket uppmarksamhet i politiska sammanhang senaste
aren. Obamas anvandning av sociala medier i valen 2008 och 2012 ar vil dokumenterade, liksom
Twitters roll som informationsspridare under den arabiska varen med efterfoljande konflikter
(Howard et. al 201 1). Twitter ar i dag ett verktyg som i anvands av privatpersoner och privata
organisationer saval som av politiker och politiska partier (Christensen 2013). Martin (2013)
betonar Twitters stora potential som forum for en politiker att na manga manniskor till en
personkampanj. Det ar alltsa ingen tillfillighet att manga politiker i dag befinner sig pa just

Twitter.

2.2 Modellen om effekthierarkin

Ett omriade ofta behandlat av forskning inom konsumentmarknadsforing ar konsumenters
uppfattningar om ett varumarke eller en produkt. Lavidges och Steiner (1961) var tidiga med att
utveckla en modell for att beskriva en kunds process fran exponering av en produktannons till
kopbeslut. Modellen bestar av en hierarki av effekter och har direfter omarbetats i flera
omgangar (Severin & Tankard 2000). Kundens process ar uppdelad i tre efterfoljande faser, dar
den forst blir varse om och far kunskap om en produkt. Darefter formas kundens attityd till

produkten i form av gillande och preferenser for att slutligen ta ett kopbeslut.

Modell |. Lavidges och Steiners effekthierarki

Medvetenhet > Kunskap > Tycke > Preferenser > 6vertygelse > Kopbeslut

Kognitiv fas Paverkansfas Beteendefas

Effekthierarkin kan appliceras pa den politiska process som foregar ett rostbeslut. Viljaren
upptacker forst en politiker, fattar tycke for denne och blir overtygad om politikerns duglighet

for att sedan genomfora ett rostbeslut.



Vi har valt att applicera modellen for effekthierarki pa den politiska kontexten enligt tidigare
resonemang. Da vi anviander oss av en fiktiv politiker har vi valt att utesluta den kognitiva fasen.
Respondenterna har inte mojlighet att ha kunskap om politikern och vi viljer att fokusera pa
effekten pa efterfoljande faser av var manipulation. Istillet ligger vi efter konfererande med
handledare Jonas Colliander till trovardighet som en grund for viljare att skapa sin attityd till
politikern efter. Tycke och preferenser i paverkansfasen samlas i modellen ihop till attityd, medan

beteendefasen benamns rostintention.

Modell 2. Effekthierarkin i en politisk kontext.

Trovardighet > Attityd > Rostintention

(Accepterandefas) (Paverkansfas) (Beteendefas)

2.3 Sjalvcentrering pa sociala medier

Sociala medier blir alltsa allt viktigare i den politiska kommunikationen. Enligt Christensen (2013)
ar mediet speciellt bra for att paverka viljare i vad Lavidges och Steiners originalmodell skulle
ligga i den kognitiva fasen. Det finns, samtidigt som politiker okar anvandningen av sociala medier,
en diskussion om mediets paverkan pa individer. Starka kritiker menar att sociala medier gor
anvandare allt mer sjalvupptagna och narcissistiska (Hart 2014). Till exempel finns
undersokningar som pekar pa att det kan finnas en korrelation mellan flitigt anvandande av
sociala medier och psykisk ohilsa. Aven media skriver om en, ofta kinslomissig, koppling mellan
anvandandet av sociala medier och till exempel skev kroppsuppfattning (Frithiof 2013, Roxby
2014). Andra studier ar mer moderata i sina slutledningar och ser inget direkt samband mellan
de tva, utan att sociala medier kan fungera som en sa kallad "trigger” for redan mottagliga

personer (Perloff 2014, Prieler & Choi 2014).

Papacharissi (201 1) menar att sociala medier i forlangningen blir en plats dar individer omformar
sin bild av verkligheten. Presentationen av sig sjalv utifran en digital profil innebar en process dar
en individs identitet jamfors, justeras och forsvaras i en social, kulturell, ekonomisk och politisk
kontext. Papacharissi kopplar resonemanget till en sjilvcentrerad process som gar ut pa att

presentera jaget vilket okar jagets betydelse.



Aven andra forskare hiller med om att beteenden pa sociala medier kan karaktiriseras som en
sorts sjalvcentrering (Milivojevic 2014). P2 Ohio State University fann forskare en korrelation
mellan att ofta publicera selfies pa sociala medier och sjilvupptagenhet. Studien innefattade 800
man mellan 18 till 40 ar, och de som ofta tog selfies och publicerade dessa i sociala medier
uppvisade en hogre grad av sjalvupptagenhet och psykopatiska drag an de som inte gjorde det.
De som redigerade sina bilder innan de publicerade dem uppvisade i storre utstrackning drag av

narcissism.

Ytterligare en studie bekraftar att sociala medier kan kopplas till sjalvcentrering. 400 Facebook-
anvindare fick svara pa en rad fragor for att ta reda pa deras beteende pa Facebook. Utifran
anviandarnas bedomningar av sina egna profilbilder kunde forskarna visa pa tydliga narcissistiska
tendenser. Inget samband kunde dock starkas mellan antalet Facebook-vanner en anvandare
hade, hur ofta en anviandare publicerade foto pa sig sjilv och narcissism (Alloway et al. 2014).
Mendelson and Papacharissi (201 1) undersokte college-studenters foton pa Facebook och de
flesta foton hade narcissistiska uttryck och visade narganget studenternas liv. Papacharissi (201 1)

menar att sociala egenskaper hos individer har forandrats med sociala medier-.

Vi applicerar nu forskningen ovan om sjilvcentrering till var anpassade version av Lavidges och
Steiners modell 6ver effekthierarkier. Processen till en politikers mal, att generera roster, gar via
upplevd trovardighet och vilken attityd valjaren har mot politikern. For att undersoka om det
finns ett reellt samband mellan effekterna testar vi om det finns en korrelation mellan

sjalvcentrering och trovardighet, attityd samt rostintention:

H1: En politiker som uppfattas som mer sjélvcentrerad uppfattas som mindre trovdrdig,

forknippas i hégre grad med negativ attityd och intentionen att résta pa politikern dr ldgre

Som diskuterats ovan bor det alltsa finnas korrelationer mellan sjilvcentrering, trovardighet,
attityd och rostintention som styrker vara teoretiska argument om att sjilvcentrering ar en
negativ egenskap for en politiker. Nasta steg ar att undersoka om viljare upplever att graden av
sjalvcentrering hos en politiker okar om politikern anvander selfies i jamforelse med om
politikern inte anvander selfies. Kopplingen mellan att en politiker anvander selfies och att valjare
upplever politikern som sjalvcentrerad utgor studiens huvudantagande och det ar sarskilt viktigt

att antagandet haller empiriskt. Vi formulerar hypotesen:



H2: En politiker uppfattas i hégre grad som sjdlvupptagen om politikern anvénder selfies

jémfért med om politikern inte anvénder selfies.

En mer sjdlvcentrerad politiker har lagre trovardighet

Trovardighet paverkar hur ett budskap tas emot (Choi & Rifon 2003, Perloff 1993) och
trovardigheten hos avsandaren av ett budskap ar relaterad till en konsuments attityd till
avsandaren och till képintention (Thorson 1996). Applicerat pa en politisk kontext argumenterar
vi for att trovardighet ar en central egenskap hos en politiker. Trovardighet kan byggas upp ifall
mottagaren av ett budskap kan identifiera sig med avsandaren (Hedquist 2002). Vi argumenterar
for att en politiker som upplevs som sjalvcentrerad forknippas med de negativa associationer

som egoistiskt beteende medfor och att fortroendet dirmed paverkas negativt.

H3: En politiker uppfattas som mindre trovérdig om politikern anvinder selfies dn om

politikern inte anvénder selfies.

Véljare tycker samre om en sjalvcentrerad politiker

Enligt Gardner (1985) paverkas instillningar och attityder till varumarken beroende pa vilka
associationer som forknippas med dem. Vi vill testa om det ar overforbart till att en politiker
som varumirke forknippas med associationer som paverkar attityden till politikern. Negativa
attityder till politiker som uppfattas som sjilvcentrerade bor dirmed gilla utifran tidigare
resonemang om negativa effekter kopplade till sjilvcentrering. For att testa staller vi upp

hypotesen:

HA4: En politiker dr mindre omtyckt om politikern anvidnder selfies én om politikern inte

anvdénder selfies.




Véljare har l|agre intentioner att rosta pa en politiker som &r mer

sjdlvcentrerad

Det finns en koppling mellan attityd till varumirken och képintentioner (Séderlund & Ohman
2006). | denna studie oversatts kopintention som rostintention. Forskningen kring intentioner
handlar valdigt mycket om kopintention vilket kan ha hindrat andra varianter fran att lyftas fram
trots att de existerar (Soderlund 2010). Rostintention indikerar en vilja att rosta — men ar skilt
fran faktiskt beteende. Som fenomen ar intention svarare att observera och kvantifiera da det ar
en avsikt, som inte sakert leder till ett handlande (Soderlund 2001). Intention ar dock en viktig
bestandsdel genom att forega handlande (Jones & Sasser 1995). Av den anledningen ar det viktigt
att politikern uppfattas som dels trovirdig och sympatisk da dessa aspekter ar starkt
sammankopplade med rostintention. Darfor bor en mer sjalvcentrerad politiker erfara lagre

rostintentioner enligt tidigare resonemang.

H5: Intentionen att résta pd en politiker dr Icigre om politikern anvéinder selfies dn om

politikern inte anvénder selfies.

2.4 Skillnader mellan uppfattningar av kvinnliga och manliga

politiker

Det ar aven intressant att undersoka studiens huvudeffekter utifran en uppdelning av politikers
kon. De senaste aren har en utveckling skett i det yttersta toppskiktet inom politiken. Tre av de
fyra senaste partiledarna som tilltratt ar kvinnor, Miljopartiets sprakror Asa Romson och Gustav
Fridolin undantagna, da partiet har som praxis att ha en kvinna och en man som delar rollen som
sprakror. | maj 2015 ar dven tre av fyra partiledare inom Alliansen kvinnor. En kvinnlig
statsminister har landet dock inte haft an. Det ar relevant att fraga sig hur kvinnliga och manliga

politiker uppfattas och om det finns nagra skillnader i utvarderingen av dem.

Traditionella mediers rapportering av politiker innebar att kvinnor uppfattas som mer
kdnslosamma, omtinksamma och forknippas med mjukare omraden inom politiken sasom vard,
skola och omsorg (Carlson 2007, Kahn 1996). Kvinnliga politiker bor dirmed ha forvantningar pa
sig att vara mer personliga och dela med sig av sina kanslor. Bilden bekraftas i samtal med

politikerna Birgitta Ohlsson (15021 1) och Gudrun Schyman (150212). Skillnaden mellan kvinnliga
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och manliga politiker pa sociala medier var enligt bada ett storre krav pa kvinnor att vara mer
personliga. Aven Johan Berglund (150214) nimnde i samtal om ett storre krav pa personlighet
hos kvinnor. Traditionella mediers rapportering av politiker innebar ocksa stereotyper for
man. Man uppmalas som battre lampade att ansvara for "harda” fragor som logiska falt, ekonomi

och matematik (Kahn 1996).

Bromander (2012) bekriftar mediernas stereotypa konsroller och betonar att medierna ocksa
har makten over dagordningen. Journalisterna presenterar kvinnor och man som stereotyper
och de existerar omedvetet hos journalisternas malgrupper. Kvinnor tvingas hantera bade
hemmets uppgifter och karridren medan mannen i stort sett endast behdver koncentrera sig pa
karridren. Mannen behdver dirmed inte att svara pa fragor om privatlivet till skillnad fran

kvinnorna.

Kriankande och forolimpande beteende pa sociala medier ar inget nytt, och manga ganger ar
detta beteende riktat mot kvinnor. Kvinnor ar hart ansatta pa sociala medier och drabbas
hardare dan man. Detta har undersokts i samband med politiska skandaler och att kvinnliga
politiker gor bort sig har storre nyhetsvarde enligt Bromander. Kvinnliga politiker vacker mer
upprorda kanslor, och hallningen som medierna har ar kritisk och démande. Bromander menar
att stereotypen av kvinnan innebar att hon ar mer moralisk och empatisk an man. Det ar nar en

kvinnlig politiker bryter mot detta som hon doms hart (Bromander 2012).

Nir de traditionella medierna utgar fran stereotyper paverkar detta hur politiker viljer att
positionera sig och i forlangningen politikerns varumarke. De stereotyper traditionell media
presenterar fortplantar sig till en viljares medvetande, och viljaren bedomer politikern efter
konet (Huddy & Terkildsen 1993, Kahn 1993; 1996). For en politiker innebar sociala medier en
moijlighet att ta kontroll ver sin egen historia till skillnad fran i traditionella medier (Kahn 1996,
Johnston & White 1994). Svenska Dagbladet har kartlagt hur frekvent kvinnliga politiker pa
sociala medier omnamns, retweetas, hur manga nya foljare som ansluter och sett att kvinnliga

politiker ar mer framgangsrika an manliga (Brandel 2013).

Att en kvinnlig politiker bor vara personlig pa sociala medier skulle kunna innebara att det ar mer
accepterat for kvinnor an for man att anvanda sig av selfies. Resonemanget bekraftas delvis av en
brittisk studie dar det framkom att yngre kvinnor anvinde selfies fraimst for att visa sociala
egenskaper medan ménnen ville visa upp sig och sin kropp (Sparkes 2015). En kvinnlig

politiker borde inte upplevas som sjilvcentrerad pa samma sitt som en manlig politiker som i
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hogre grad bor forknippas med de egoistiska och sjalvcentrerade aspekterna i samband med
selfies. Kvinnliga politiker ar mer framgangsrika an manliga pa sociala medier och sa linge inga
skandaler sker bor det vara mer okej for en kvinnlig politiker att anvanda selfies och anda behalla
trovardigheten jamfort med en manlig politiker. En kvinnlig politiker bor av liknande resonemang
vara mer omtyckt an en manlig och atnjuta hogre rostintentioner fran viljare. Detta leder oss

fram till foljande hypoteser:

Hé6a: En kvinnlig politiker som anvidnder selfies uppfattas som mindre sjdlvcentrad én en
manlig politiker som anvéinder selfies

H6b: En kvinnlig politiker som anvénder selfies uppfattas som mer trovérdig én en manlig
politiker som anvdnder selfies.

Hé6c: En kvinnlig politiker som anvdnder selfies dr mer omtyckt én en manlig politiker som
anvdnder selfies.

H6d: Intentionen att résta pa en kvinnlig politiker som anvdnder selfies ér hégre én fér en

manlig polititiker som anvdéinder selfies.

2.5 Huvudeffekter utifran uppdelning av valjare

Hittills i studien har perspektivet varit att kontrollera effekter av hur politiker portratterar sig. |
efterfoljande del inkluderas aven uppdelningar av respondenter for att undersoka om det finns
urskiljbara stromningar beroende pa hur de svarande grupperas. Fran en politikers synvinkel kan
efterfoljande del liknas vid en segmentering av marknaden som viljarna konstituerar. Vi har valt

att studera respondenterna utifran kon och anvandning av sociala medier.

Kvinnliga och manliga véljare

Social identitetsteori ar ett mangfacetterat begrepp som anvinds for att beskriva ett flertal
separata foreteelser (Brewer 2001). En uppdelning av de olika dimensionerna ar i “jag’-
centrerade- och i "vi’-centrerade sociala identiteter (Brewer 2001, Thoits & Virshup 1997).
Skillnaden i kategorierna ar huruvida de behandlar en persons identifikation som att vara en viss
typ av person, eller som tillhorande en viss grupp med dess karaktaristika (Thoits & Virshup

1997). Vi anvander oss av tanken om en gruppbaserad social identitet. |dentiteten harstammar ur
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en identifikation med en grupp som helhet och synen pa ens person som en integrerad del av

denna (Brewer 2001).

For att skapa en grupp kravs granser for att kunna fastsla ett ”vi” och ett "dem”. Allport (1954)
beskriver det som en differentiering av det sociala landskapet. Enligt den gruppbaserade sociala
identitetsteorin soker grupper efter dimensioner dar gruppen urskiljer sig fran andra kluster
(Turner 1975). Utvarderingen av den egna gruppen ar i regel mer positiv an utvarderingen av
grupper en individ inte tillhor. Partiskheten har visat sig vara systematisk och harror egenskaper
som trovardighet, arlighet och vanlighet (Brewer & Campbell 1976). Utover den positiva
utvarderingen av den egna gruppen har ett stort fokus i forskning om social identitetsteori
hanterat negativ syn pa utomstaende grupper, inkluderat aggression, och huruvida dessa ar ett
ofrankomligt ont med gruppidentifikation (Brewer 1999). Denna tes har motstandare, med
argumentet att dven om aversion mot yttre grupper stirker den interna sammanhallningen ar
preferensen for en positiv utvardering av den interna gruppen starkare vilket kan motverka

utvecklingen (Allport 1954, Brewer 1999).

Den forsta separationen ar i kvinnliga och manliga valjare. Uppdelningen ar till for att undersoka
huruvida respondenter utvarderar politikerna olika beroende pa vilket kon de svarande och
politikerna har. Utvarderar till exempel kvinnliga respondenter kvinnliga politiker mer positivt
genom en gruppidentifikation eller inte? Den andra uppdelningen vi utfor ar att separera
respondenter som sjalva anvander sig av Twitter och selfies mot de svarande som gor varken
eller. Likasa hdr ar malet att studera om personer med samma beteende utvarderar beteendet
annorlunda fran de som inte delar beteendet. Barridrerna for vad en grupp ar och vilken grupp
en individ tillhor ar flytande och beroende av kontext (Allport 1954). Darfor argumenterar vi for
att liknande anvandning av media kan vara en tillracklig, men inte nodvandig, del for att skapa en
grupp med positiv intern utvardering som karaktaristika. Vi vill har aven knyta an till Hedquists
(2002) teori om att en mottagare av ett budskap kan identifiera sig med avsandaren reflekteras
detta i hogre trovardighet och en mer positiv attityd till person och budskap. For att undersoka
om kon och mediebeteende ar tillrackliga rekvisit for att en positiv grupputvardering ska ske,

och for att testa denna styrka formulerar vi foljande hypoteser:



H7a: En kvinnlig respondent uppfattar en kvinnlig politiker som anvdnder selfies som mindre
sjélvupptagen édn en manlig

H7b: En kvinnlig respondent uppfattar en kvinnlig politiker som anvdnder selfies som mer
trovdrdig én en manlig

H7c: En kvinnlig respondent tycker béttre om en kvinnlig politiker som anvénder selfies én en
manlig

H7d: En kvinnlig respondent har hégre intention att résta pd en kvinnlig politiker som anvénder

selfies dn en manlig

H8a: En manlig respondent uppfattar en manlig politiker som anvénder selfies som mindre
sjdlvupptagen dn en kvinnlig

H8b: En manlig respondent uppfattar en manlig politiker som anvéinder selfies som mer trovdrdig
dn en kvinnlig

H8c: En manlig respondent tycker bdttre om en manlig politiker som anvdnder selfies én en
kvinnlig

H8d: En manlig respondent har hégre intention att résta pG en manlig politiker som anvdnder

selfies én en kvinnlig

H9a: En politiker uppfattas i ldgre grad som sjdlvupptagen av respondenter som sjélva
twittrar och anvéinder selfies om politikern anvénder selfies jamfért med om politikern inte
anvdnder selfies.

H9b: En politiker férknippas av respondenter som sjdlva twittrar och anvénder selfies i hégre
grad med positiva attityder om politikern anvénder selfies jimfért med om politikern inte
anvdnder selfies.

H9c: En politiker uppfattas av respondenter som sjélva twittrar och anvénder selfies som mer
trovdrdig om politikern anvénder selfies jimfért med om politikern inte anvénder selfies.
H9d: Respondenter som sjéilva twittrar och anvénder selfies har intentioner att résta pa en
politiker som dr Iéigre om politikern anvénder selfies jimfért med om politikern inte anvénder

selfies.




3. Metod

| foljande avsnitt beskrivs undersékningens utforande och form. Vi redogér for val av ansatser och
presenterar forskningsdesignen for fortest och huvudstudie. Metoden som anvdnts beskrivs ndrmare
tilsammans med det empiriska urvalet. Till sist diskuteras studiens reliabilitet, validitet och de

begrdnsningar studien har.

3.1 Val av ansats

Studien ar ansatsmassigt tudelad. Inledningsvis har vi utgatt ifran politikers floden i sociala medier
dar vi identifierade ett intressant fenomen, anviandandet av selfies. Utifran att inledningen utgar
fran ett observerat fenomen som vi forsoker forklara med teori anlagger vi en induktiv ansats till
studiens forsta del. | ett andra skede anvander vi oss av existerande teori inom politisk
kommunikation, socialpsykologi och marknadsforing for att finna forklaringsmodeller for hur
anviandandet av sefies kan paverka upplevd sjilvcentrering och darefter trovardighet, attityd och
rostintention. Denna del av undersdkningen utgar alltsa fran teori som testas vilket medfor att

studiens andra del ar av deduktiv karaktar.

Vi har valt att anvanda oss av ett kvantitativt experiment for att for att oka mojligheten att
generalisera resultaten i undersokningen. Vidare anser vi att en kvantitativ studie passar vart mal

battre da vi har ett mal att samla in ett storre urval for att reflektera viljarkarens diversifiering.

3.2 Forskningsdesign

Undersokningen bestar av en forstudie och en huvudstudie. Forstudien avser att prova huruvida
de stimuli vi presenterar till vara respondenter i huvudstudien uppfattas pa avsett vis. Forstudien
ar kritisk utifran att vi efterstravar distinkta skillnader i uppfattningar av de olika stimuli som

senare ska utgora huvudstudien for att oka tillforlitligheten.

| huvudstudien samlas den empiriska data in som ligger till underlag for att kunna acceptera eller

forkasta stallda hypoteser.



3.3 Utformning av stimuli

Da vart syfte med studien ar att undersoka om anvandandet av selfies av en riksdagspolitiker
paverkar upplevd sjilvcentrering och om detta paverkar trovirdighet, attityd samt rostintention
behovdes en politiker. Vi anser det fordelaktigt att anvanda sig av en fiktiv politiker som
representerar ett fiktivt parti Om vi hade testat sambanden med en existerande
riksdagspolitiker hade ett flertal extra forklaringsvariabler behovt inkluderas for att sakerstalla att
eventuella skillnader i uppfattning av politikern inte harstammar fran tidigare kunskap eller
erfarenheter av politikern. Vi vill alltsa minska risken for att forutfattade meningar over, till
exempel blockgranser, ska paverka resultaten. Av samma anledningar har vi valt att skapa ett
fiktive parti till politikern. De tva kvinnliga politikerna kallade vi Anna Andersson medan vi
kallade de manliga Johan Johansson. Namnen valdes eftersom efternamnen ar de tva vanligaste i

Sverige 2015 (SCB 2015b).

Vi ar intresserade hur kon paverkar respondenternas uppfattade grad av sjalvcentrering hos
politikerna. Efter valet 2014 ar 10,9 % av riksdagens ledamoter mellan 18-29 ar och 26,4 %
mellan 50-64 ar. Konsfordelningen i riksdagen vid mandatperiodens inledande ar 56.4 % man och
43.6 % kvinnor (Valmyndigheten 2014). | stimulibilderna ar en kvinna och en man representerad i
de tva alderskategorierna. Vi valde att ha vara fiktiva politiker i dessa dlderskategorier eftersom
det dels finns en klar representation av bagge i riksdagen, samtidigt som respondenterna tydligt
kan se om det ar en yngre eller dldre politiker. Likasa medfor att ha en spridning i kon och alder
att aven nar vi undersoker huvudeffekter som inte ar relaterade till dessa att vi kan dra mer

langgaende slutsatser an om vi bara hade haft en politiker i en av de fyra kategorierna.

For att minska antalet variabler som paverkar resultaten skapade vi sa homogena profiler som
mojligt. Viktigt var att de fyra modellerna hade liknande karaktir och nagorlunda samma
attraktivitet i vara respondenters ogon. Soderlund och Julander (2009) sammanfattar
forskningsresultat som innefattar: Attraktivitet har visat sig vara positivt korrelerat med
bedomningar av en person (Eagly et al. 1991). Fysisk attraktivitet hos personer i experiment har
visat sig positivt paverka experimentdeltagares syn pa personen i stimuli (Soderlund & Julander
2009). Aven upplevd sympatiskhet (frin engelskans likeability) ar positivt korrelerat med fysisk
attraktivitet, liksom attityd, palitlighet och upplevd expertis (Koerning & Page 2002, Byrne et al.
1968, Raza & Carpenter 1987).
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Vid fotograferingen instruerades vara politiker att bara vit skjorta och for de bilder situerade
utomhus anvandes en mork rock over skjortan. Forst fotograferades en profilbild mot en och
samma bakgrund for att anvandas som profilbild pa Twitter. Darefter instruerades vara modeller
att ta tre situationsbilder, selfies, att anvandas som inlagg i politikernas floden. Bilderna var en
framfor en glasdorr, en pa en gangstig och den sista togs pa en perrong pa Centralstationen. For
att minska variationen mellan bilderna togs de vid samma tillfille med samma mobilkamera och
fran samma vinkel, for att fa samma bakgrund. For kontrollgruppen anviandes samma situationer
men utan politikern alls med i bild. Texterna forfattades med malet att inlaggen varken skulle
vara personliga eller kannas for officiella och samtidigt vara utan politisk tendens.
Kommentarerna till bilderna var i tur och ordning:

Glasdorr: "Snart min tur att ga in for att tala infor ungdomsforbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!”

Gangstig: "Rekommenderar en uppfriskande promenad pa lunchen for att rensa huvudet och
ladda om batterierna infor eftermiddagen.”

Perrong: "Konferens om utbildningslaget i svensk skola. Har med den nya rapporten som
lasning pa taget.”

For att se stimuli i helhet, se bilaga.

3.4 Forstudie

For att sakerstilla att vara stimuli uppfattas som realistiska och emitterar de signaler vi avsett, att
politikerna anvinder selfies, fortestade vi vara stimuli. Vi valde dven att kontrollera for att
experimentgrupperna upplevdes som mer sjilvcentrerade an kontrollgrupperna, da vi bygger
vidare resonemang pa att selfies Okar graden av upplevd sjilvcentrering. Att kontrollera for
realism ar viktigt inte minst eftersom i experimentgrupperna anvands tre inlagg med selfies efter
varandra for att genom repetition oka chansen att en respondent ska uppfatta gruppen

annorlunda an en respondent exponerad for en kontrollgrupp.

Till fortestet skapades fyra online-enkater i den webbaserade tjansten Qualtrics som
distribuerades till vara respondenter. Fortestet bestod av sju fragor dar tre var pastaenden matta
med sjugradiga skalor med extremvardena "Haller inte alls med” samt ”Haller med fullstandigt”.
Resterande fyra fragor var rena kontrollfragor for att bekrifta att respondenterna verkligen

betraktat stimuli och uppfattat dem ratt (Malhotra 2004).
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Totalt 77 respondenter svarade pa fortestet. Urvalet var ett sa kallat bekvamlighetsurval, da
enkaterna distribuerades till bekanta till forfattarna. Da fortestet primart anvands for att urskilja
tendenser i svaren ansag vi ett mindre bekvamlighetsurval funktionellt. Resultaten fran fortestet

redovisas nedan:

Tabell I: Jdimforelse av medelvdrden fortest.

Sjdlvcentrering 3,710 4,155
Attraktivitet 2,888 3,493
Realism 4618 4,505

Tabellen visar att en tendens i att politiker som anvander selfies uppfattas som mer
sjalvcentrerade, samt att upplevd realism ar tillfredstillande (Miontroll, wexp > 4,0). Att upplevd
attraktivitet ar hogre i experimentgruppen ar inte forvanande da vara modeller syns bittre i de
grupperna. Vidare kunde de svarande aldersbestimma och avgora vilket kon politikerna var av
utan undantag. Pa fragan om ”Vem som tog bilderna?” uppfattade samtliga respondenter som fick
se en experimentgrupp att det var politikern sjalv som tagit bilden. Vi kan darfor dra slutsatsen

att respondenterna uppfattar att det ar selfies som anvands.

For att sammanfatta sa limnades i fortestet tillfredsstillande resultat pa samtliga testvariabler

vilket medfor att vi kan anvanda stimuli i huvudstudien.

3.5 Huvudstudie

| huvudstudien samlades det empiriska underlaget in for att anvanda i analysen. Totalt
distribuerades atta stimuli till vara respondenter, fyra experimentgrupper och fyra
kontrollgrupper. Tankt kunskapsbidrag med huvudstudien ar att testa huruvida sjalvcentrering
har en paverkan pa attityd, trovardighet och rostintention for att sedan undersdka om

anvandandet av selfies i sin tur orsakar en okad upplevd sjalvcentrering.

Experimentdesign

Huvudstudien bestod som namnt ovan av att respondenterna exponerades for atta olika
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stimuligrupper, i detta fall Twitterfloden. Twitterflodena hade bilderna i samma ordning och med
samma text i inlagget oberoende om experiment- eller kontrollgrupp. Den enda innehallsmassiga
skillnaden var huruvida politikern anvande sig av selfies eller inte. En experimentgrupp
exponerades alltsa for ett flode dar politikern gjort tre inligg innehallandes selfies, medan
kontrollgruppen exponeras for ett flode utan selfies. Efter flodet foljde en frageenkit med
identiska fragor for de atta grupperna. Enkaterna blandades slumpmassigt innan insamling for att

inte tid och plats for insamlandet skulle ha en paverkan pa resultaten.

Urval

Denna studie amnar att undersoka om riksdagspolitiker uppfattas annorlunda om de anvander sig
av selfies i sin kommunikation pa Twitter. Vi valde att vinda oss mot den grupp som pa ett sa
trovardigt sitt som mojligt representerade en riksdagspolitikers malgrupp. Nar en politiker
anvander sig av Twitter for att kommunicera nas budskapet inte nédvandigtvis bara personens
foljare, utan budskapet kan aven spridas vidare via andra sociala medier som till exempel
Facebook eller via politikerns eller partiets hemsida. Da studien behandlar riksdagspolitiker ar

den rostberittigade befolkningen i Sverige var huvudgrupp for insamlingen av empiri.

Vi har valt att rikta oss till personer i Sverige éver |18 dr som vet vad Twitter dr. Att urvalet skulle vara
over 18 ar stirks av tva separata anledningar. Dels ar var primara urvalsgrupp personer
rostberiattigade idag, och inte personer som kommer att till exempel fa rosta i nasta val, &ven om
detta kunde vara intressant ur partiers synvinkel. Den andra aspekten ar att det finns etiska
overviganden nar man utfor experiment som innefattar omyndiga. Respondenterna fick fragan
om personen visste vad Twitter var innan respondenten blev tillfragad om att vara med i
undersokningen. Personer som inte hade kunskap om Twitter tackades med erbjods ej att delta i

studien.

For att astadkomma ett sa representativt urval av befolkningen som majligt valde vi att anvanda
oss av utskrivna fysiska enkater for var insamling. Platserna for insamlingen var Centralstationen
och Cityterminalen i Stockholm da dessa ar knutpunkter for transport i Sverige. Eftersom malet
var att na manniskor i olika aldrar och kon fran sa spridda delar av landet som mojligt sag vi
dessa platser som bist limpade. Aldern pa respondenterna i vart urval gick mellan 18 och 74 ar
med en medeldlder pa 38,13 ar, vilket kan jamforas med medelaldern i Sverige vilken 2014 ar
41,23 ar (SCB 2015a). Konsfordelningen i urvalet ar 42,5 % man, 53,4 % kvinnor medan

resterande 4,1 % inte identifierade sig som nagot av konen eller ville uppge det.
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Datainsamling

Totalt samlades 365 enkater in under 25-27 april 2015. Tva av dessa var helgdagar samt
efterfoljande mandag. Vi valde att samla in under helg for att maximera antalet potentiella
respondenter pa Centralstationen samt mandagen for att fa in en vardag ifall det ar olika grupper

som reser pa helg respektive vardag.

Insamlingen fungerade sa att vi startade insamlingen i ena delen av Centralstationens vanthall for
att arbeta oss igenom hallen for att darefter ga over till Cityterminalen. Nar en vanda var
avklarad avvaktade vi i en timme for att lata individerna bytas ut i vanthallarna for att paborja en

ny vanda.

De flesta respondenter satt pa bankar och viantade nir vi approcherade dem och stillde
kontrollfrigan om de visste vad Twitter ar. Vi valde att fraga alla som satt pa platserna vid
tillfallet for att inte skapa ett snedvridet urval genom undermedveten selektion fran forfattarnas
sida. Hade respondenten kunskap om Twitter fick de en enkat med instruktioner att folja medan
vi fortsatte utdelningen. Pa sa sitt skapades en fristad for respondenten att fylla i enkiten utan
att vara iakttagen. Det man kan invanda till vart urval ar att det ar sjalvselekterat. Bara individer

som var villiga att delta fyllde i enkaten, naturligt nog, vilket kan snedvrida resultaten.

3.6 Undersdkningsvariabler

Nedan kommer de undersokningsvariabler som anvands i studien presenteras narmare. Vi har
anvint traditionella trefragematt for att oka den interna konsistensen och av dessa skapat index
nar korrelationen varit tillfredstallande. For att kunna indexera ett trefragematt rekommenderas
att Cronbach’s alpha ar 6ver 0.7, vilket vara indexeringar klarar da det lagsta ar 0,821 (Malhotra

2004, Soderlund 2001).

De matt vi anvinder for undersokningens matning och analys ar primart sjdlvcentrering,
trovdrdighet, attityd och rdstintention.

Sjdlvcentrering: Vi har anvant sjilvcentrering som en grundvariabel for att pavisa paverkan pa de
andra variablerna. Sjilvcentrering ar var moderatoreffekt mellan selfies och resterande

matvariabler. Variabeln ar ett index bestiende av tre fragor mitta pa en sjugradig skala.
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Pastaendena ar “Politikern verkar sjdlvcentrerad”, “Politikern verkar intresserad av att fora fram sig
sjdlv” och “Politikern bryr sig mer om sig sjdlv dn sin politik”. Cronbach’s alpha = 0,82

Trovdrdighet: Trovirdighet har anvants da det ofta lyfts fram som en viktig parameter inom
politiken for att generera positiv attityd och rostintention. Trovardighet anvands bade for att
beskriva sin egen politik som ett politiskt slagtra i en offentlig debatt (Adaktusson 2015, Lewin
2014, Rasmussen 201 3). Vidare visar sig trovardighet ocksa korrelera starkt positivt med attityd
och rostintention i vart data. Variabeln ar ett index bestaende av tre fragor mitta pa en sjugradig
skala. Pastaendena ar “Politikern verkar trovdrdig”, Politikern verkar overtygande” och “Politikern
verkar drlig”. Cronbach’s alpha = 0,874.

Attityd: Variabeln ar inkluderad som en intermediar mellan trovardighet och rostintention. For
att mata variabeln skapades indexet Attityd av pastaendena “Politikern verkar bra”, ”Jag gillar
politikern”, och ”Jag har ett positivt intryck av politikern”. Fragematten ar accepterade for att mata
attityd (Soderlund 2001). Cronbach’s alpha = 0,915.

Réstintention: Att generera roster ar som vi tidigare slagit fast ett grundlaggande mal for en
politiker. | denna studie leder vara stillda hypoteser fram till huruvida det skapas en skillnad i
rostintention hos respondenterna beroende pa anvindandet av selfies. Ett index kallat
Rostintention skapades av svaren fran tre pastaenden matta pa en sjugradig skala. Pastaendena var
”Jag skulle kunna tdnka mig att rosta pa politikern”, ”Jag skulle kunna tdnka mig att personrosta pd

politikern” samt ”Jag skulle kunna tdnka mig att rosta pd politikerns parti”. Cronbach’s alpha = 0,915.

3.7 Analysprogram

For att kvantitativt analysera det insamlade empiriska materialet anvande vi oss av IBM SPSS
Statistics version 22. Forst testades korrelationen mellan sjilvcentrering och resterande
undersokningsvariabler. Sedan foljde tester for ovriga hypoteser for att avgora hur reaktionerna

skiljde sig for respondenterna beroende pa stilld hypotes.

For att utfora medelvirdesjamforelser mellan tva grupper anviandes framfor allt oberoende t-
tester, till exempel for att undersoka statistiska skillnader mellan experiment- och
kontrollgrupper. For att testa sambandet mellan sjalvcentrering och de indexerade

undersokningsvariablerna anvandes korrelationsanalys.
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3.8 Tillforlitlighet

Reliabilitet

For att en undersokning skall kunna anses som tillforlitlig ar mojligheten att replikera studien
kritisk. Ett av malen for den metod vi anvant for att hoja reliabiliteten ar att begransa att
slumpmassiga variationer fran att paverka slutresultaten (Malhotra 2004, Soéderlund 2005). Vi
valde att fraga respondenterna om deras kon och alder for att 6ka mojligheten att generera ett
representativt urval av den rostberittigade befolkningen. Vidare stilldes kontrollfragor i saval
fortest som i huvudstudien om till exempel vem som tog bilderna i flodet, pa hur manga bilder
politikern var med samt vilket kon politikern hade. Fragorna stilldes for att sakerstilla att
respondenterna verkligen betraktat flodet och korrekt uppfattat stimuli. Enkdten skrevs pa
svenska primart for att det endast ar svenska viljare vi undersdker, men spraket minskar daven

risken for missforstand pa grund av sprakforbistring.

For varje i studien viktigt undersdkningsomrade stilldes tre kompletterande fragor for att kunna
avgora om den interna konsistensen var tillfredstillande. En risk med enkater ar att
respondenten utan att lasa informationen eller fragor fyller i sina svarslumpmassigt. |
trefragematten anvindes traditionellt anvanda fragor for att 6ka mattens reliabilitet. Av de tre
kompletterande fragorna pa var omrade skapades fyra index som kallas "Sjilvcentrering”,
“Trovardighet”, "Attityd” samt “Rostintention”. | samtliga fall var Cronbach’s alpha over 0.821

vilket dr acceptabelt for att indexera ett trefragematt (Soderlund 2005).

Intern validitet

Intern validitet ar ett matt pa om skillnaderna i respondenters svar ar beroende av den
manipulationen som skiljer experimentgrupp fran kontrollgrupp eller inte. Ifall andra externa
variabler paverkar resultatet medfor det en lag intern validitet. Vi valde att anvdnda oss av fiktiva
politiker och ett fiktivt parti for att inte tidigare erfarenheter ska paverka resultaten. Enkaterna
innehdll identisk information och fragor dar den enda skillnaden var om politikern anviande sig av
selfies eller inte. Efter att en respondent tackat ja att delta i undersokningen fick personen svara
pa egen hand medan vi rorde oss vidare. Enkitinsamlarna torde darfor inte paverkat resultaten

via sin narvaro. Da respondenterna fick frigan om de visste vad Twitter var innan enkiten
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delades ut minskas asymmetrin i kunskap mellan de svarande. Dock kan det finnas skillnader i hur
bekant man ar med mediet daven om man vet vad Twitter ar, nagot som skulle kunna paverka hur

respondenterna tolkar stimuli.

Extern validitet

Extern validitet behandlar till vilken grad funna resultat och kausala samband kan anses vara
generella. Mattet beskriver alltsa hur val en studies resultat kan appliceras pa andra situationer an
den i experimentet. | denna undersoknings fall skulle en hog extern validitet implicera att

resultaten skulle kunna appliceras pa den svenska viljarkaren.

Ett stort urval om 365 respondenter spridda i bade kon och alder samlades in for att hoja den
externa validiteten. Urvalets medelalder ar jamn med den svenska befolkningen medan vi har en
liten Svervikt kvinnliga respondenter. Pa platsen for enkatinsamlingen ror sig manniskor fran hela
landet vilket positivt paverkar mojligheten att kunna generalisera resultaten. Anviandandet av
fiktiva politiker okar forvisso den interna validiteten men sanker samtidigt den externa
validiteten. Resultat som visar att, till exempel, anvindandet av selfies paverkar viljares attityd till
en politiker pa ett visst satt ar inte sakerligen applicerbara pa reella politiker. En viljares attityd
till en reell politiker paverkas av manga fler variabler an vad denna studie inkluderar. Att det
existerar en konflikt mellan intern och extern validitet dr inte forvanande utan har studerats
(Malhotra 2004). Vi anser att denna studie har en hogre intern dan extern validitet utifran den

mangd variabler som paverkar synen pa reella politiker.

4. Resultat och analys

Denna studie gdr i grunden ut pa att undersoka huruvida en politiker som anvénder selfies i hogre grad
uppfattas som sjdlvcentrerad dn en politiker som inte anvdnder selfies, och om detta pdverkar
trovdrdighet, attityd och rostintention. | foliande del redovisas resultaten frdn studien och de hypoteser

som stdllts accepteras eller forkastas.

4.1 Kontroll att en bild med ett ansikte uppfattas som en selfie

For att isolera effekten av att en politiker anvander selfies skapade vi stimuli sa lika som mojligt
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forutom denna aspekt. Tanken ar som diskuterat att minska paverkan av andra exogena variabler
pa resultaten. For att kunna faststilla att det ar anvdndandet av selfies som har en paverkan
kontrollerar vi forst for att respondenterna uppfattat bilderna i var experimentgrupp som tagna
av politikern sjilv. | slutet av enkdten inkluderades fragan ”Vem uppfattar du tog bilderna i

inlaggen?”. Resultatet presenteras i tabellen nedan.

Tabell 2. Kontrollvariabel for respondenters uppfattning av fotografierna

Politikern Annan Politikern (selfie) Annan
(selfie)
Vem tog bilden? 75,6 % 24,4 % 82,0 % 18 %

Resultatet visar att en klar majoritet av respondenterna i experiment- och kontrollgrupperna
uppfattade att det var politikern sjilv som fotograferat bilderna. Darigenom kan vi sla fast att en

majoritet av respondenterna tolkade bilderna med politikern i som selfies.

4.2 Sjalvcentreringens effekt pa matvariabler

Vi argumenterade i teoriavsnittet for att en politiker som upplevs som mer sjilvcentrerad har
lagre trovardighet, gillas mindre och genererar mindre rostintention fran respondenterna.
Genom att testa korrelationen mellan matvariablerna kontrollerade vi att sambandet existerar. |
tabellen nedan framgar sambanden mellan sjilvcentrering och variablerna trovirdighet, attityd

och rostintention. Resultatet presenteras i tabellen nedan:

Tabell 3. Korrelationer mellan sjdlvcentrering och trovdrdighet, attityd och réstintention.

Sjdlvcentrering - 0,408 - 0,366%** - 0,236%**
Signifikans (2-sid) 0,000 0,000 0,000
Antal 365 365 365
respondenter

*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001
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Resultaten i tabellen visar med tydlighet att det finns ett negativt samband mellan hogre upplevd
sjalvcentrering och trovardighet, attityd och rostintention. En sjalvcentrerad politiker kan rakna
med att viljare har lagre fortroende for, gillar personen mindre och har lagre intentioner att
rosta pa politikern an en mindre sjilvcentrerad. | fall sjalvcentrering inte skulle visa sig ha det
negativa samband vi forutsatte skulle det ha paverkat studiens hypoteser, da vi anvinder oss av
selfies som ett instrument for sjalvcentrering. Alla resultat ar signifikanta pa | % signifikansniva,

vilket leder till att sambandet starker grundtanken med hypoteserna.

H1: Sjidlvcentrering har ett negativt samband med troviéirdighet, attityd och réstintention.

ACCEPTERAS

4.3 Huvudeffekter

Korrelationerna mellan sjilvcentrering och trovardighet, attityd och rostintention styrker vara
teoretiska argument om att upplevd sjalvcentrering ar en negativ egenskap for en politiker. Nasta
steg ar att undersoka om en politiker som anvinder selfies okar den upplevda graden av
sjdlvcentrering i forhéllande till en politiker som inte anvdnder bilder pa sig sjilv i sin

kommunikation.

Sjalvcentrering

Att en politiker som anvander selfies uppfattas som mer sjilvcentrerad ar ett grundsamband i
denna studie. Signifikanta skillnader mellan grupperna for variabel sjalvcentrering ar darfor viktigt
for efterkommande matningar av huvudeffekterna. Medelvardena pa den indexerade variabeln for
sjalvcentrering jamfordes mellan experiment- och kontrollgrupp. Utfallet illustreras i foljande

tabell:

Tabell 4. Medelvirdesjimforelse for uppfattad sjélvcentrering

Sjdlvcentrering 4,366 (1,342) 4,1222 (1,516) 0,244 0,105

*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001
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Resultatet i tabellen visar att det inte finns nagon signifikant skillnad (p>0.05) mellan hur
sjalvcentrerad respondenterna uppfattar en politiker som anvander selfies (u=4,366) jamfort med
en politiker som inte anvander selfies (u=4,122). Det finns inte stod for HI och hypotesen maste
darfor forkastas. Utfallet ar inte vad vi vantat oss och kan bryta den kedja av effekter vi
teoretiserat i tidigare delar. Enligt teorin bor selfies klassas som ett uttryck for sjalvcentrering,
vilket vi trodde skulle sla igenom i hypotesprévningen inte minst da vi anvander hela samplet
med respondenter, 365 stycken. Vara stimuli emitterar inte pa hela politikergruppens niva
tillrackliga nivaer av sjalvcentrering for att skapa signifikanta skillnader mellan grupperna. Tva
anledningar till att vi fir dessa resultat kan forst vara att upplevd sjilvcentrering ar en for
komplex foreteelse for att skapas bara av att se tre selfies i inlagg i ett Twitter-flode, speciellt
inte med generiska opolitiska texter till. Potentiellt behdvs tydligare tecken pa en
sjalvupptagenhet for att skapa uppfattningen hos en respondent. Mycket av vara intryck av en
individ skapas som Soderlund & Julander (2009), Eagly et al. (1991) med flera visat vid visuella
besiktningar av andra. Sjalvcentrering kan vara en aspekt som skapas snarare vid interaktion med
personen ifraga, vilket gor emitteringen svar att konstruera utan att offra realism och validitet i
experimentet. Resultatet kan paverka efterfoljande hypoteser da vi tinkt att sjilvcentrering
fungerar som en kanslomassig intermediar till trovardighet, attityd och rostintention. Till slut kan

vi konkludera att:

H2: En politiker uppfattas i hégre grad som sjélvcentrerad om politikern anvdnder selfies

jémfért med om politikern inte anvénder selfies. FORKASTAS

Trovéardighet

For en politiker menar vi att trovardighet ar en extra viktig egenskap da politiker traditionellt ses
som att de ska representera en befolkning och arbeta mot ett battre samhaille for alla. En hogre
grad av sjalvcentrering bor paverka trovardigheten negativt da det i sakens natur ligger en
stravan mot att maximera sin egen nytta. Vi har darfor valt att undersoka om anvandandet av

selfies paverkar en politikers trovardighet. Resultaten presenteras nedan:

Tabell 5. Medelvirdejimforelse for upplevd trovdrdighet
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Trovirdighet 3,658 (1,355) 3,711 (1,273) -0,0535 0,698
#P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001

Tabellen visar att upplevd trovardighet hos en politiker som anvander selfies (u=3,658) inte ar
signifikant skilt fran en politiker som inte anvinder selfies (u=3,711). Resultatet motsiager var
hypotes om att selfies skulle sanka en politikers trovardighet. Igen blir vi tvungna att forkasta en
hypotes. | detta fall ar det mindre foérvanande utifran att hypotes H2 forkastats. Men dven om
respondenter inte ser anvandandet av selfies som ett tecken pa sjilvcentrering, kan de ha
reagerat pa selfies som till exempel ett oseriost uttryckssitt. Differensen i medelvarde visar sig

dock vara valdigt liten. Den hoga signifikansnivan leder till att:

H3: En politiker uppfattas som mindre trovérdig om politikern anvinder selfies jamfért med

om politikern inte anvénder selfies. FORKASTAS

Attityd
Attityd ar den andra viktiga bestandsdelen knuten till att generera roster. For att undersdka om
selfies hade en paverkan pa hur vil en respondent tyckte om en politiker testades variabeln

attityd pa experiment- och kontrollgruppen.

Tabell 6 - Medelvirdesjamforelse for uppfattad attityd

Attityd 3,427 (1,88) 3,448 (1,315) -0,0211 0,881
#P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001

Tabellen ovan visar att medelvardet for respondenternas attityd till en politiker som anvander
selfies i sin kommunikation (p=3,427) endast ar marginellt lagre an till politiker som inte
anvander selfies (u=3,448). Skillnaden i medelvirde ar langt ifran signifikant och vi kan darmed
inte dra slutsatsen att valjare tycker samre om politiker som anvander selfies an de som inte

publicerar selfies. Da kopplingen selfie och sjilvcentrering forkastats, och selfie och trovardighet
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likasa testades aven implicit om anvandandes av selfies i sig paverkade attityden. Det verkar det

inte gjort och resultaten leder oss till att forkasta hypotesen H4:

H4: En politiker férknippas i hégre grad med negativa attityder om politikern anvénder selfies

jémfért med om politikern inte anvénder selfies. FORKASTAS.

Rostintention

Milet for en politiker dr som sagt att generera roster for att bli vald. Hypoteserna H2, H3 och
H4 leder fram till huruvida anviandandet av selfies paverkar viljares intention att rosta pa en

politiker. Resultaten presenteras i tabellen nedan:

Tabell 7: Medelvirdesjimforelse for rostintention

Rostintention 2,845 (1,496) 2,782 (1,324) 0,0636 0,667
*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001I

Tabellen ovan visar finns det inte nagon signifikant skillnad i medelvarde mellan respondenternas
intention att rosta pa en politiker som anvander selfies (u = 2,845) och politiker som inte
anvander selfies (4 = 2,782). Att inga signifikanta resultat skulle genereras i detta test ar efter
forkastandet av H2, H3 och H4 inte férvanande. Det samband vi utarbetat har forvisso visat sig
stimma, da sjilvcentrering har ett statistiskt signifikant negativt samband med resterande
matindex, men da vara respondenter inte uppfattar vara politiker som anvander selfies som mer

sjalvcentrerade faller aven hypotes H5:

H5: Intentionerna att résta pd en politiker dr Idgre om politikern anvénder selfies jimfért med

om politikern inte anvinder selfies. FORKASTAS
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4.3 Skillnader mellan uppfattningar av kvinnliga och manliga

politiker

Resultaten ovan genererade inga signifikanta skillnader i upplevd sjilvcentrering hos en politiker
som anvander selfies och en politiker som inte anvander selfies. Med den forkastade hypotesen
foll aven kopplingen till lagre fortroende, attityd och rostintention. Genom det brutna sambandet
mellan selfies och sjalvcentrering fanns inte heller signifikanta skillnader i analysen av dessa
efterfoljande variabler. Kanske kan studiens huvudeffekter utifran en uppdelning av politikernas

kon sdga nagot om en paverkan pa respondenternas uppfattningar.

Tabell 8. Medelvérdesjimforelser mellan kvinnliga och manliga politiker

Siilvcentrering 4,185 (1,384) 4,545 (1,282) 0,360 0,068
Attityd 3,449 (1,319) 3,405 (1,460) - 0,044 0,829
Trovirdighet 3,707 (1,332) 3,609 (1,382) -0,097 0,627
Réstintention | 2,928 (1,435) 2,763 (1,559) -0,164 0,457

*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001

Av tabellen framgar att medelvardet pa upplevd sjalvcentrering for att en kvinnlig politiker som
anvander selfies (u=4,185) ar nagot ligre an for en manlig politiker som anvinder selfies
(u=4,545) vilket vi teoretiskt ocksa var inne pa i var hypotes. Dock ar skillnaden inte statistiskt
signifikant pa 5 % -signifikansniva, vilket medfdr att vi forkastar hypotesen. En anledning till att
skillnaden inte blir signifikant kan bero pa komplexiteten i sjalvcentrering som amne. En kvinnlig
politiker som anvander selfies har marginellt hogre trovardighet, mer positiv attityd och
rostintention (u=3,737, p=3,386 och p=2,886) an en manlig politiker som anvander selfies
(u=3,671, p=3,321 och p=2,806). Tendenserna ar inte signifikanta vilket medfor att samtliga

hypoteser Héa-d forkastas.
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Hé6a: En kvinnlig politiker som anvdnder selfies uppfattas som mindre sjélvcentrad én en
manlig politiker som anvénder selfies FORKASTAS

H6b: En kvinnlig politiker som anvdnder selfies uppfattas som mer trovérdig én en manlig
politiker som anvénder selfies. FORKASTAS

He6c: En kvinnlig politiker som anvénder selfies ér mer omtyckt én en manlig politiker som
anvdnder selfies. FORKASTAS

H6d: Intentionen att résta pd en kvinnlig politiker som anvénder selfies ér hégre dn for en

manlig polititiker som anvénder selfies. FORKASTAS

4.4 Huvudeffekter utifran uppdelning av respondenter

Resultaten i avdelningen med en uppdelning pa politiker genererade inte nagra signifikanta
resultat. Nedan presenteras resultaten fran uppdelningen pa respondentniva. Gruppbaserad
identitetsteori pavisar att sociala grupper tenderar till att utvirdera den egna gruppen som
overlagsen yttre uppdelningar. Vi valde darfor att undersoka om att dela kon med en politiker ar
nog for att utvardera ett potentiellt sjalvcentrerat uttryck mer positivt. Effekten av att anvanda
sociala medier pa ett liknande sitt studerades darefter for att se om liknande beteende online

skapade en mental gruppering dar politikern utvarderades mer positivt.

Kvinnliga och manliga valjare

Social identitetsteori kopplar en individs syn pa sin person till en kdnsla av vem man sjilv ar som
person eller till vilken grupp man tillhor. Gruppbaserad identitetsteori behandlar som namnet
antyder vilken grupp en person anser sig tillhora (Brewer 2001). Klustren skapas genom granser
for vilka som ar deltagare och vilka individer som tillhér en sa kallad utgrupp. Grupperna
kdnnetecknas av att de soker efter fjarmande dimensioner dar de ar mer framgangsrika an andra
(Allport 1954, Turner 1975, Brewer 1999). Trovardighet, arlighet och vanlighet ar egenskaper
som systematiskt utvarderas positivt (Brewer & Campbell 1976). En individs grupptillhorighet ar
flytande och ar kontextbaserad (Allport 1954) och vi ar darfor intresserade om de
segmenteringar vi utfort av respondenterna ar nog for att finna en identifikation med politikern

for att kunna visa effekter av tendensen till positiv utvardering.

33



Vi valde darfor att testa om respondenter utvarderade en kvinnlig och manlig politiker som
anvander selfies annorlunda. Hypotesen ar att kvinnor genom den eventuella identifieringen ska

utvardera andra kvinnor mer positivt. Resultaten redovisas i tabellen nedan.

Tabell 9: Medelvérdesjimforelse av kvinnliga respondenters uppfattning av en kvinnlig politiker som

anvdnder selfies

Sjalvcentrering 4,170 (1,307) 4,241 (1,304) -0,071 0,787
Trovardighet 3,596 (1,464) 3,701 (1,337) -0,114 0,685

Attityd 3,500 (1,604) 3,506 (1,275) -0,010 0,973
Réstintention 2,674 (1,560) 3,031 (1,335) -0,357 0,223

*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001

Som tabellen tydligt visar ar skillnaden i medelvirde forsumbar och den hoga signifikansnivan
leder till att hypotes H7a-d forkastas. Att exponeras for en kvinnlig politiker var i detta fall inte
tillrackligt for att skapa en gruppbaserad identifikation stark nog for att resultera i signifikanta
skillnader i medelvirde. Resultaten ir forvisso inte fullstindigt féorvanande, som konkluderat ar
den sociala grupptillhérigheten flytande och paverkas av ett flertal variabler mer dn vad vi haft

mojlighet att inkludera i denna studie.
Av samma anledning valde vi att inkludera ett test for manliga respondenter. Ar konstillhorighet
nog for att signifikanta skillnader i utvarderingen av politiker som anvander selfies? Resultaten

presenteras nedan:

Tabell 10: Medelvdrdesjimforelse av manliga respondenters uppfattning av en manlig politiker som

anvdnder selfies

Sjalvcentrering 4,865 (1,141) 4,020 (1,440) 0,845 0,007**
Trovardighet 3,675 (1,242) 3,814 (1,303) -0,139 0,638

Attityd 3,365 (1,238) 3,412 (1,373) -0,047 0,878
Réstintention 2,905 (1,554) 2,863 (1,612) 0,042 0,909

*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001
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| detta fall resulterar testet i en signifikant skillnad, en manlig politiker som anvander selfies ses
som mer sjilvcentrerad an en kvinnlig politiker som anvander selfies. Resultatet ar signifikant pa
| % -signifikansniva men da det motsager var hypotes leder det till att hypoteserna H8a-d alla
forkastas. Att man ser manliga politiker som mer sjilvcentrerade an kvinnor ar intressant da den
sociala identitetsteorin tydligt motsager sambandet. Troligtvis ar fallet samma har, att stimuli inte
var nog for att skapa en mental samhorighet mellan respondenten och politikern. Med att lanken
mellan identifiering och kon faller spelar andra variabler inte inkluderade i analysen mer roll.

Till exempel kan attraktivitet spela in. En mer attraktiv person utvarderas ofta mer positivt an en
mindre attraktiv. Egenskaperna som kan paverkas innefattar uppfattad kompetens, attityd och
arlighet (Soderlund & Julander (2009), Eagly et al. (1991), Koerning & Page (2002), Byrne et al.
(1968), Raza & Carpenter (1987)). Samtliga namnda egenskaper ar viktiga for en politiker.
Medelvardet av attraktivitet for de kvinnliga politikerna ar hogre an for de manliga, vilket kan
paverka resultaten har da respondenterna har sa knapphandig information att forma sina intryck

efter.

Vi valde aven att titta pa om att dela liknande beteende pa sociala medier kan ha en effekt pa en
basis av gruppbaserad social identitetsteori. Uppdelningen skedde genom att de personer som
bade anviander Twitter samt anvander sig av selfies utgjorde ena testgruppen medan de
respondenter som inte anvander Twitter (men hade kunskap om mediet) samt aldrig anvander
sig av selfies utgjorde andra testgruppen. Vi har valt att namnge grupperna som “Utatriktad” for
de som anvinder Twitter och selfies medan den andra gruppen kallas ”Inte utatriktad”. Namnen

ar valda utan att lagga in nagra varderingar i inneborden. Resultaten presenteras nedan.

Tabell | I: Medelvdrdesjdmforelse av respondenter som anvénder twitter och selfies jimfort med tvdrtom

Sjalvcentrering 4,336 (1,346) 4,451 (1,341) -0,116 0,609
Trovardighet 3,555 (1,391) 3,951 (1,211) -0,361 0,123
Attityd 3,333 (1,384) 3,694 (1,380) -0,397 0,064
Ré&stintention 2,713 (1,456) 3,222 (1,560) -0,509 0,051

*P<0,05 **P<0,01 ***P<0,001

Tabellen visar att inte heller att dela ett beteende med en person i stimuli har skapat signifikanta
skillnader i medelvarde mellan experiment- och kontrollgrupper. Var tanke var att de vi valt att
kalla utatriktade skulle vara mer positivt installda till politiker som anvinder selfies an gruppen
som varken anvander Twitter eller selfies. Anledningen ar som vi argumenterat for tidigare, att

da grupptillhorighet ar kontextbaserad reagerar en person inte lika negativt pa ett beteende
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inkorporerat i ens egna sociala grupp. Slutledningen kraver dock att personen identifierar sig
med gruppen och dess beteende ifriga. Om individen inte identifierar sig med personer som
delar beteendet kan snarare det motsatta resultatet infinna sig grundat i teorin om aversion mot
utgrupper. Vara resultat visar dock inte pa nagra signifikanta skillnader i utvarderingen av

politiker som anvander selfies, vilket leder till att samtliga hypoteser H9a-d forkastas.

5. Slutsats och diskussion

| foljande avsnitt lIdmnas de slutsatser som vi har kommit fram till utifrdn resultat och analys med
utgdngspunkt i studiens syfte. Vi diskuterar ocksd resultaten och dess implikationer. Aven forslag till

vidare forskning ges.

Syftet med denna undersokning var att undersdka om det fanns nagon skillnad i viljares
uppfattningar om en politiker som anvinder selfies eller inte, och om det fanns nagon skillnad
utifran kon. Resultaten visade forst och framst att det fanns ett tydligt negativt samband mellan
sjalvcentrering och trovardighet, attityd och rostintention. Det gick dock inte att siga nagot om
respondenterna uppfattade en politiker som anvinder selfies som sjilvcentrerad eller inte da det
inte fanns nagra signifikanta skillnader. Detta resultat fillde till stora delar hela undersékningen da
hypoteserna byggde pa antagandet. Det fanns alltsa inte heller nagra signifikanta skillnader
gallande hypoteserna om att en politiker som anvander selfies forklarar politikerns trovardighet,
tycke for politikern eller intentionen att rosta pa politikern. Resultaten gick igen dven utifran en
uppdelning mellan kvinnliga och manliga politiker, och utifran respondenter som sjilva twittrade
och anvande selfies. En signifikant skillnad upptacktes till slut for huruvida manliga respondenter
uppfattade en manlig politiker som anvander selfies som mer sjalvcentrerad an en kvinnlig
politiker som anviander selfies. Dock var resultatet anda motsagelsefullt sa att hypotesen fick
forkastas. Sammantaget svarar vi pa studiens fragestillning genom konkludera att det inte gar att

sdga nagot om viljarnas uppfattningar kring en politiker som anvander selfies.

Inga signifikanta skillnader hittades i véljares uppfattningar om en politiker anvénder selfies

eller inte. Inga signifikanta skillnader hittades heller utifran kén.
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5.1 En politiker gynnas inte av att uppfattas som sjalvcentrerad

Resultaten visade forst och framst att det fanns ett tydligt negativt samband mellan
sjalvcentrering och trovardighet, attityd och rostintention. Vi argumenterade i teoriavsnittet for
att en politiker som upplevs som mer sjalvcentrerad har lagre trovardighet, gillas mindre och
genererar mindre rostintention fran respondenterna. Det innebar att den teoretiska bakgrund

som ligger till grund for hypotesen mycket val kan stimma och ar tolkad pa ett ratt satt.

Ifall sjdlvcentrering inte skulle visa sig ha det negativa samband vi forutsatte skulle det ha paverkat
studiens ovriga hypoteser. Sambandets resultat ar statistiskt sakerstillda pa en lag signifikansniva
(I %), vilket starker grundtanken med ovriga hypoteser. Det ar markligt att detta samband blir sa
pass tydligt medan resten av studien i mangt och mycket faller platt nir det kommer till
resultatet. Det ar troligt att mycket av problematiken ligger i den uteblivha kopplingen mellan

selfie och sjalvcentreringen.

5.2 Stora delar av studien paverkades av att selfies inte

forknippades med sjalvcentrering

Det gick inte att siga nagot om respondenterna uppfattade en politiker som anvander selfies som
mer sjilvcentrerad dn en som inte gor det, da det inte fanns nagra signifikanta skillnader.
Resultatet fallde till stora delar undersokningen i och med att efterfoljande hypoteser byggde
vidare pa antagandet. Inga signifikanta skillnader fanns heller i hypoteserna om att en politiker
som anvander selfies forsamrar politikerns trovardighet, tycket for politikern eller intentionen

att rosta pa politikern.

Det ar svart att tolka varfor resultatet blev som de blev. Fortestet signalerade en trend sa att vi
kunde kanna oss trygga med att ga vidare med en huvudstudie. En anledning kan vara felaktiga
teoretiska grunder for hypoteserna. Kanske ar sjalvcentrering mer komplext och att det kan
finnas forklaringskraft utifran interaktion mellan en viljare och en politiker. Det kan ha behovts

mer information till valjaren om politikern an vad tre bilder kan ge.

Det kan diskuteras huruvida respondenterna accepterade och kunde kanna med en politiker, och
detta kan ha paverkat resultatet for det matt av trovardighet som forknippades med politikern.

Attityden kan ha paverkats av hur attraktiva politikerna uppfattades av respondenterna. Vi
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testade och sag att det blev skillnad for den unga kvinnliga riksdagspolitikern vilket troligtvis
paverkades av bildernas attraktivitet. Nar det giller rostintention kan det vara svart att fa en
realistisk uppfattning och intention for att rosta pa en fiktiv politiker. Svarigheten understryks
ocksa av sammanhanget med en fysisk enkdt om Twitter pa Centralstationen i Stockholm dar

respondenterna svarade pa enkaten.

5.3 Inga signifikanta skillnader mellan kvinnliga och manliga

politiker

Nar det var sa svart att fa signifikanta skillnader som resultat hade vi hoppats pa att studiens
huvudeffekter utifran en uppdelning av politikernas kon skulle innebara nagot annorlunda. Det
gick dock inte heller att siga nagot om respondenterna uppfattade en kvinnlig politiker som
anvinder selfies som mindre sjilvcentrerad an en manlig, da det inte fanns nagra signifikanta
skillnader. Det fanns inte heller nagra signifikanta skillnader i hypoteserna om att en kvinnlig
politiker som anvander selfies 6kar sin trovardighet, attityd eller erhallande av rostintention i

jamforelse med en manlig politiker.

En anledning till att det inte blir nagra signifikanta resultat kan aterigen grunda sig i de teoretiska
utgangspunkterna. Sjalvcentrering kan alltsa vara mer komplext som amne. Det kan ocksa
diskuteras huruvida det blir svart att fa signifikanta skillnader med det sitt som anvindes for att
undersoka skillnaden mellan kvinnliga och manliga politiker. Kanske hade det varit lampligare att

testa skillnader inuti skillnaderna mellan kvinnliga och manliga politiker-.

5.4 Utifran respondenter sags en signifikant skillnad

Samtliga hypoteser nar vi delade upp respondenterna utifrain kon och mediebeteende fick
forkastas. En signifikant skillnad identifierades efter att ha undersokt om manliga respondenter
utvarderade kvinnliga och manliga politiker som anvander selfies annorlunda. Denna skillnad
talade dock emot var hypotes — att politiker med respondentens egna kon skulle ses mer
positivt, vilket medforde att hypotesen forkastades. Resultatet implicerar att i en
experimentsituation dar respondenter exponeras for en fiktiv politiker, aven om deltagaren inte
ar medveten om att politikern inte ar en faktisk politiker, ar att dela kon med politikern inte nog

for att skapa signifikanta skillnader. Inte heller att respondenten sjilv anvander Twitter och
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selfies dr egenskaper nog for att skifta utviarderingen. | sig ar resultaten inte forvanande,
identifikation ar en komplex process dar manga variabler spelar in. Varfor vi inkluderade testet
var for att se om den gemensamma namnaren i en situation utan annan information kunde

influera resultaten.

5.5 Implikationer

Studier visar pa att viljare som uppfattar en politiker som sjilvcentrerad har lagre fortroende for
denne, tycker simre om politikern samt har ligre intentioner att rosta pa personen. Detta
resultat kan saval politiska partier med spindoktorer, politiska meningsmotstandare som
politikerna sjalva ha nytta av i sin kommunikation med viljarna. Respondenterna i var
undersokning ansdg inte att selfies fick en politiker att verka mer sjilvcentrerad, dven det
intressant ur en varumarkesbyggande synvinkel. Genom att selfies i studien inte har en negativ
paverkan pa upplevd sjilvcentrering behover politiker utifran dessa fynd inte vara oroliga 6ver att

forlora roster utifran en negativ paverkan pa rostintention.

| realiteten ar dessa fynd svara att pa ett trovardigt satt appliceras pa en verklig politiker. Som vi
diskuterat paverkas en persons syn av en politiker av en mangd variabler vi valt att till sa stor del
som mojligt sortera bort. | verkligheten spelar saker som partitillhorighet, kladstil, satt att
uttrycka sig pa och sa vidare stor roll i hur man utvirderar en person — och sa dven hur
anviandandet av selfies tas emot. Twitter-inlagg med selfies fran en riktig politiker kan mycket val
sammantaget med andra faktorer uppfattas som ett uttryck for sjalvcentrering. | dessa fall kan
det styrkta negativa sambandet mellan sjilvcentrering och till slut rostintention paverka

opinionslaget.

Givetvis finns det andra begransningar till studien vilka kan minska hur resultaten kan

generaliseras. Dessa gas igenom nedan.

5.6 Begransningar och kritik

Att det blev sa manga hypoteser som forkastades kan tyda pa ett grundliggande problem i
undersokningen som vi varken vid planeringen eller under processens gang upptackte. Vi hade

ett fortest som signalerade, om an nagot svagt, att vi skulle fortsitta pa inslagen vag. Vi tror att
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det ar viktigt att hela tiden analysera, vara lyhord och 6dmjuk for att det i undersokningar kan bli

fel.

Forutom teoretiska tolkningar kan en anledning till resultaten vara sa enkel som att det inte var
tillrackliga skillnader mellan en politiker i bilderna jamfort med en politiker som endast lagger
upp bilder. Nar en bild laggs upp pa Twitter kapas den i marginalerna och i fallet med selfies
forsvinner armen som haller kameran nagot vilket kan ha paverkat respondentens uppfattning av
bilden. Dock kontrollerades det for detta genom att respondenterna svarade att det var
politikern som hade tagit bilderna. Dessutom fanns det via fortestet en tendens till att en

politiker som anvander selfies uppfattas som mer sjalvcentrering.

Sjalvcentrering kan vara ett mer komplext dmne an vad vi utifran teorin propagerade for. |
efterhand kan det argumenteras for att en oppnare diskussion kring sjalvcentrering och dess
definitioner hade varit pa sin plats. Dels for att Oppna for fler vagar i uppsatsen men ocksa for att
problematisera matprocessen och underlatta for respondenter att traffa ratt i sina svar kring

sjalvcentrering.

Experimentet kan alltsa ha varit utfort pa ett svagt sitt nar det giller den information en
respondent behover for att kunna gora kvalificerade bedomningar. Till exempel kanske det hade
varit bittre om det hade funnits fler bilder i vara Twitter-fldden for att ge respondenten en
battre uppfattning om politikern, och kanske hade skillnaderna mellan experiment- och

kontrollgrupp da blivit tydligare.

Det kan ocksa finnas andra faktorer som skulle ha tagits hansyn till utifran banor som inte ar sa
latta att ta till sig for en forskare. Kanske ar det sa att forskningen och dess koppling mellan
selfies och risker med sjilvcentrering och narcissism inte ar relevant. Kanske ar det sa att
forvantningar och beteende gillande selfies blivit sa pass accepterat att den typen av forskning

som omnamnts inte hanger med.

5.7 Vidare forskning

Som vidare forskning borde det forst och framst vara relevant att undersdka pa vilket annat satt

som syftet med denna studie rent praktiskt hade kunnat uppnas. Kanske kan till exempel en
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undersokning med verkliga politiker underlitta for att fa signifikanta skillnader. Utmaningen ligger

da i att kontrollera for igenkdnning av olika politiker och for politiska preferenser.

Det finns mer att undersoka kring politiker som anvander selfies utifran bildmediet i sig. Dels om
vad som egentligen formedlas i jamforelse med ett budskap i textform. Dels om hur selfies
uppfattas i forhallande till endast skriven text. Hur paverkas uppfattningar av en selfie som
publiceras i samband med exempelvis en politisk skandal? Att sociala medier dessutom ar en
kanal som verkligen gor det mojligt att kommunicera i realtid sa att budskap och handelser sprids

fort gor ocksa amnet med politiker som anvander selfies intressant att forska vidare kring.

Att politiker anvander selfies ar nagot som aven sprider sig bland ledande politiker varlden over.
Nyligen publicerades bland annat alltsa bilder pa nar Kinas president tillsammans med Indiens
premiarminister anvande en selfie i sin kommunikation. Fenomenet stracker sig alltsa utanfor

nationens granser och intressant att analysera aven ur ett storre perspektiv.
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Bilaga Enkat och stimulin

Harnidst presenteras enkiten utifran instruktionstexter och fragor. Stimulibilderna ar placerade
dar de fanns i enkiten. Pa denna placering visas i bilagan bilder for alla atta stimuligruppers som
testades i stallet for bilder for bara en stimuligrupp som var fallet for respondenten.
Stimuligrupperna ar i ordningen ung kvinnlig politiker som anvander selfie, ung kvinnlig politiker
som inte anvander selfie, ung manlig politiker som anvander selfie, ung manlig politiker som inte
anvander selfie, aldre kvinnlig politiker som anvander selfie, dldre kvinnlig politiker som inte
anvander selfie, aldre manlig politiker som anvander selfie, dldre manlig politiker som inte

anvander selfie
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Snart min tur att ga in for att tala infor

ungdomsférbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!
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Anna Andersson @PolitikerAnna 5m
Konferens om utbildningslaget i svensk skola.
L Har med den nya rapporten som lasning pa

taget.
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ﬁ Snart min tur att ga in for att tala infor
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traffa engagerade ungdomar!

Anna Andersson @PolitikerAnna 5n
Konferens om utbildningslaget i svensk skola.
Har med den nya rapporten som lasning pa
taget.
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L’Q Snart min tur att ga in for att tala infor
ungdomsférbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!

Konferens om utbildningslaget i svensk skola.
Har med den nya rapporten som lasning pa
taget.
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Rekommenderar en uppfriskande promenad
pa lunchen for att rensa huvudet och ladda
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Johan Johansson @PolitikerJohan 18m
‘ Q Snart min tur att ga in for att tala infor
{ ungdomsférbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!

¥

Johan Johansson @PolitikerJohar 19m

Q Konferens om utbildningslaget i svensk skola.
Har med den nya rapporten som lasning pa
taget.
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Anna Andersson @FolitikerAnna
x Snart min tur att ga in for att tala infér

ungdomsforbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!

Anna Andersson @PolitikerAnna im

Konferens om utbildningslaget i svensk skola.
Har med den nya rapporten som lasning pa
taget.

Anna Andersson @PolitikerAnna im
@ Rekommenderar en uppfriskande promenad
§ pa lunchen for att rensa huvudet och ladda
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Anna Andersson @PolitikerAnna 3m
‘e Snart min tur att ga in for att tala infor
LT

ungdomsférbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!

Anna Andersson @PolitikerAnna 4n
Konferens om utbildningslaget i svensk skola.

Har med den nya rapporten som lasning pa
taget.

Anna Andersson @PolitikerAnna im
‘e Rekommenderar en uppfriskande promenad

pa lunchen for att rensa huvudet och ladda
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Johan Johansson @PolitikerJohan 3m
’. Snart min tur att ga in for att tala infor
" . ungdomsférbundet. Alltid inspirerande att
traffa engagerade ungdomar!

Johan Johansson @PolitikerJohan 4d
Konferens om utbildningslaget i svensk skola.

/' Har med den nya rapporten som lasning pa
taget.

Johan Johansson @PolitikerJohan 4d
Rekommenderar en uppfriskande promenad

. pa lunchen for att rensa huvudet och ladda
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] ' ungdomsférbundet. Alltid inspirerande att

traffa engagerade ungdomar!
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~ Johan Johansson @PolitikerJohar im
W’ Konferens om utbildningslaget i svensk skola.
! /' Har med den nya rapporten som lasning pa

taget.
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Ta den tid du vill till att titta pa bilderna och svara sedan pa fragorna nedan
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Hur vdl héller du med om foljande pdstaenden?

Hadller inte med alls = | Haller med fullstdndigt = 7

|. Politikern verkar sjalvcentrerad (Ringa in)

3. Politikern bryr sig mer om sig sjalv an sin politik (Ringa in)

Hadller inte med alls = | Haller med fullstdndigt = 7

4. Jag tycker att politikern ar bra (Ringa in)

5. Jag gillar politikern (Ringa in)

Hadller inte med alls = | Haller med fullstdndigt = 7

7. Politikern verkar trovardig (Ringa in)

8. Politikern verkar 6vertygande (Ringa in)

9. Politikern verkar arlig (Ringa in)
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Hadller inte med alls = | Haller med fullstdndigt = 7

10. Jag skulle kunna tinka mig att rosta pa politikern (Ringa in)

Hadller inte med alls = | Haller med fullstdndigt = 7

I3. Jag ar intresserad av att lira mig mer om politikerns hjartefragor (Ringa in)

Vi vill paminna om att all information fran denna enkit behandlas konfidentiellt och endast i

forskningssyfte.
I7. Hur ofta anvander du Twitter? (Ringa in)
I. Varje dag 4. Nagon gang per ar

2. Nagon gang i veckan 5. Aldrig
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3. Nagon gang i manaden
I8. Hur ofta lagger du ut en "selfie” pa sociala medier? (Ringa in)
I. Varje dag 4. Nagon gang per ar
2. Nagon gang i veckan 5. Aldrig
3. Nagon gang i manaden
19. Ungefar hur manga “vanner” har du pa Facebook?
Skriv en siffra: Har ej Facebook
20. Har du personrostat i nagot tidigare riksdagsval? (Ringa in)
Ja Nej
21. 1 det senaste riksdagsvalet rostade jag pa (Ringa in):
Ett rod-gront parti Alliansen Annat/Vill ej uppge
22. Jag ar: (Ringa in)
Man Kvinna Annat/Vill ej uppge
23. Hur gammal ar du?
Skriv en siffra:
Till sist ndgra snabba om bilderna du tittat pd
24. | hur manga inlagg ar politikern med pa bild? (Ringa in)
Alla Nagra Inga
25. Vem uppfattar du fotograferade bilderna i inlaggen? (Ringa in)
Politikern sjalv Nagon annan
26. Vilket kon har politikern? (Ringa in)

Man Kvinna
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27. Hur gammal uppskattar du att politikern ar? Skriv en siffra:
Hur vdl héller du med om foljande pdstaenden?
28. Politikern ser attraktiv ut (Ringa in)

Hadller inte med alls = | Haller med fullstdndigt = 7

29. Twitterflodet ar realistiskt (Ringa in)

Aterigen - ett stort tack for din medverkan!

Detta var ett helt fiktivt scenario, med en fiktiv politiker.
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