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Sammanfattning:

For de som vill och dr intresserade finns idag en stor méngd olika sparalternativ tillgangliga for svenska
konsumenter. Svenska hushall har historiskt haft ett stort sparande via en tjdnstepension samt i aktier
och fonder. Finansiella beteenden och finansiella strategier, i likhet med annan konsumtion, férdndras
i samband med nya trender i omvérlden. En av de senaste trenderna globalt inom fondf6rvaltningen ar
“héllbara fonder”. En problematik foreligger pa den svenska marknaden d& det saknas en entydig
definition om vad en héllbar fond 4r samt tydliga riktlinjer kring redovisningen av fondernas
héllbarhetsinformation. Aven kunskap hos den genomsnittliga konsumenten att kunna utvirdera sddan
information.

En kvantitativ enkdtunders6kning har utforts i syfte att forstd respondenternas attityder till
privatekonomi med fokus pd instdllning och uppfattning till hallbart fondsparande. Tva externa
mirkningar, Svanen och Morningstar Sustainability Rating, som finns tillgéngliga pa den svenska
marknaden for att hjdlpa konsumenter vid en beslutsprocess har testats i syfte att forstd hur dessa
paverkar respondenternas uppfattning om hallbarheten i fonderna. Baserat pa resultatet kan det
konstateras att marknaden kan effektiviseras genom bland annat enhetligare mérkningar. En utveckling
av dessa skulle kunna leda till béttre produkter genom storre transparens och darmed hdgre krav pa
héllbara fonder.
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Ordlista & Definitioner

Brand recognition - Konsumenten vid koptillféllet kdnner igen ett visst mérke och grundar
sitt beslut pa tidigare associationer med maérket.

Brand awareness - Den utstrickning konsumenter kénner till ett visst varumérke av
produkter eller tjanster

CSR - Corporate Social Responsibility.

Ekonomisk kompetens - Kan konceptualiseras som tva-dimensionellt, det vill sdga som
forstaelse (ekonomisk kunskap) och anvédndning (tilldampning av privatekonomisk kunskap)
(Huston, 2009).

ESG - Environmental Social and Governance.

Finansiell Strategi - “Ett observerat monster av finansiella beteenden hos en grupp hushall

som skiljer sig fran andra observerade monster av finansiella beteenden hos andra grupper av
hushall” (Wahlund, 1996).

PPM - Premiepensionssystemet.

SRI - Socially Responsible Investment.



1. Introduktion

1.1 Inledning

“If you aren’t investing responsibly, then you are investing irresponsibly” - Haefele, 2018

Hallbar konsumtion har blivit ett viletablerat begrepp bland annat till f6ljd av framtagandet
Agenda 2030 och de globala hallbarhetsmalen. Hallbart fondsparande har tillkommit som en
ny trend pa den svenska fondmarknaden. Flera olika strategier faller ddremot under paraplyet
“hallbar fondforvaltning”. Dessa kan ddremot vara svara for konsumenter vid en beslutsprocess
att sirskilja. For att hjdlpa konsumenter jamfora olika alternativ pa marknaden har flertalet
verktyg tillkommit for att underlétta ett investeringsbeslut.

Denna undersokning avser att fokusera pa hallbarhetsméarkningarna Svanen och Morningstar
Sustainability Rating. Dessa maérkningar kan déremot fOrsvara snarare @n fOrenkla
konsumentens beslutsprocess da exempelvis Svanenmirkta fonder har tilldelats den ldgsta
nivan av hallbarhet enligt Morningstar Sustainability Rating. Da héllbara fonder kan definieras
olika av aktorer pd marknaden finns det en risk att markningar blir missvisande och forvirrande
for konsumenten. Detta belyser den problematik som potentiellt finns for konsumenten vid ett
investeringsbeslut. Darfor &mnar denna uppsats med bakgrund av relevant litteratur pd omradet
att besvara fragestillningen om vilka faktorer som péaverkar en konsuments uppfattning om
hallbarheten 1 fonder.

1.2 Bakgrund

1.2.1 Privatekonomi och fondsparande

For de som vill och ar intresserade finns idag en stor méngd olika sparalternativ tillgdngliga
for svenska konsumenter. Privatpersoner har exempelvis via endast ndgra fa knapptryckningar
tillgdng till diverse olika sparformer sa som aktier, fonder och en mingd andra finansiella
produkter. Svenska hushall har historiskt haft ett stort sparande via en tjdnstepension samt i
aktier och fondandelar. I slutet av 2018 uppgick det svenska sparandet i aktier till 2 100
miljarder kronor och i fondandelar till 3 500 miljarder kronor (SCB, 2019), vilket motsvarar
53,4 miljarder respektive 89,2 miljarder portioner av IKEA kéttbullar.

En investeringsfond, eller enbart fond, &r ett samlat kapital fran flera investerare som anvéands
for att kollektivt investera i olika former av virdepapper och andra finansiella instrument.
Déaremot besitter fortfarande varje investerare ritten till sin andel. Fordelar med att investera i
fonder ar exempelvis en professionell forvaltning, fler investeringsmdjligheter och storre
diversifieringseffekt &n en investerare hade kunnat uppnd genom att investera privat
(Pensionsmyndigheten, 2019).

Den forsta svenska fonden startades pa 1950-talet med inspiration tagen frdn fondsparandet i
USA. Fondsparandet i Sverige fick emellertid genomslag forst pa 1970-talet da Skattegynnade
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fonder lanserades under en borgerlig regering 1976. Darefter lanserades Allemansspar 1984
under en socialdemokratisk regering dir fonder dven forekom som ett sparalternativ
(Fondbolagens Forening, 2018). I och med dessa @ndringar blev sparande 1 fonder sérskilt
formanligt d4 det bland annat innebar en ldgre beskattning i jamforelse med andra
kapitalinkomster. Fondsparande anses dé ha blivit en folkrorelse (Nordstrom, 2016).

En av de storre fordndringarna betrdffande det svenska fondsparandet intraffade ar 2000 i och
med omstruktureringar av den statliga pensionen genom den s& kallade premiepensionen.
Svenska medborgare fick dd mojlighet att sjdlva vilja placeringar for en del av den avsittning
som sker. Inom tjénstepensioner har overgangen fran sa kallade formansbestimda planer till
premiebaserade planer ockséd inneburit att privatpersoner fatt storre mojlighet att sjilva vilja
placeringar foretrddesvis i olika fonder. Vid tillfdllet av inférandet gav premiepensionssystemet
(PPM) mojlighet till 4,4 miljoner tjdnsteinkomst beskattande svenskar att investera en del av
sin statliga pension i ett fondtorg bestdende av ett urval av aktie- och rintefonder. An idag ir
det manga som utnyttjar denna mdjlighet (Garling, Hedesstrom, & Svedsater, 2004). Om man
raknar med det statliga PPM sparade 100 procent av svenskar 1 arbetsfor alder i fonder ar 2018
(Pettersson, 2018).

En av de senaste trenderna globalt inom fondforvaltningen ar framvéxten av “héllbara fonder”.
Ursprunget till denna typ av fond var att investerare borjade inkludera miljoméssiga och socio-
ekonomiska faktorer i1 investeringsbesluten for fonden, nagot som tidigare varit nastan enbart
baserat pa finansiella faktorer (Fenchel, Koellner, Scholz, & Weber, 2005). Dessa fonder kan
ha en placeringsinriktning mot bolag vars verksamhet pé olika sitt, ndstan unikt for vardera
fond, bedoms av fondforvaltaren vara hallbart for samhéllet. Definitionen av vad som anses
vara hallbart kan variera fran fond till fond, ett &mne som kommer att utvecklas vidare nedan
(Koellner et al., 2004).

Haéllbara eller etiska investeringar dr inget nytt amne dven om intresset och uppmairksamheten
oOkat kraftigt under senare ar. Utvecklingen kan anses naturlig i takt med att hallbarhetsfragorna
fatt en storre plats i den allminpolitiska diskussionen som bland annat speglas genom
framtagandet av Forenta Nationernas (FN) Hallbarhetsmal 2030. Etiska och miljomaissiga krav
pa finansiellt sparande har funnits sedan en lang tid tillbaka och det finns bland annat tre
inspirationskéllor som dr ndmnvérda (Sandberg, 2015). Religiosa samfund och folkrorelser har
genom historien arbetat med fragor om miljomassiga krav i samband med det finansiella
sparandet. I USA var kristna samfund tidigt tydliga med att finansiellt sparande bor gé hand 1
hand med ens moraliska kompass och personliga viarderingar. Detta resulterade i att de aktivt
valde att undvika investeringar i foretag som agerade som omoraliskt i etiska och miljoméssiga
fragor, eller syndiga produkter sasom alkohol, tobak och pornografi (Sparkes, 2002). I Sverige
borjade dmnet vixa fram pa 1960-talet nir den svenska nykterhetsrorelsen erbjod sina
medlemmar en “etiskt forvaltad investeringsfond”. Detta var bland de forsta i vérlden av sitt
slag och innebar att fonden inte investerade 1 foretag med intdkter fran produktion av alkohol
(Bengtsson, 2008).



Student- och medborgarkampanjerna mellan 1960- och 1980-talet var den andra
inspirationskéllan till hallbart investerande. Dessa kampanjer innefattade protester mot
Vietnamkriget dar amerikanska studenter var drivande i1 fragorna om att inte investera i foretag
som bidrog eller producerade produkter till kriget. Dow Chemicals var ett av foretagen som
uppmarksammades 1 kampanjerna da de producerade napalm, en vétska och syra som anvéndes
1 kriget (Schueth, 2003). Ett liknande fall var apartheidregimen i1 Sydafrika. I syfte att paverka
foretag som var verksamma i och gjorde affdarer med den Sydafrikanska regimen startades en
stridsétgérd 1 form av en kredit- och investeringsstrejk. Syftet var att himma kapitalflodet till
dessa foretag (Sparkes, 2002).

Den tredje inspirationskéllan som formodligen haft storst slagkraft pa hallbara investeringar i
dagens samhille dr den trend som gett upphov till det numera viletablerade begreppet
Corporate Social Responsibility (CSR). Begreppet och det inbordes koncept har satt djupa spar
1 svenskt ndringsliv i form av inte minst patryckningar fran konsumenter. I koppling med
avregleringar och en forsvagad politisk makt i samhillet har privata foretags, 1 synnerhet
multinationella foretags, ansvar véxt allt storre. Idag upplever de flesta foretagen ett starkt
behov att informera konsumenter hur de bidrar till samhéllet i form av CSR. Detta dr nagot
som manga foretag viljer att framhéva. I en alltmer globaliserad virld ar det inte en forvanande
utveckling att storre krav stills pa foretag da nationalstaternas position blir svagare. Krav stélls
numera pa foretag att vara goda samhéllsmedborgare. Inom investeringssfaren anvénds istéllet
begreppet Socially Responsible Investment (SRI), vilket istdllet fokuserar pa socialt hallbara
investeringar (Bengtsson, 2009; Sandberg, 2009).

Det ar inte alltid en enkel uppgift for konsumenter att vélja vilken fond de vill investera i. Med
syftet att fondsparare léttare ska kunna jimfora olika fonder inom Europeiska Unionen (EU)
samt Oka fortroendet bland sparare for finansiella investeringar, antogs 2009 Direktiv
2009/65/EC av Europa Parlamentet. Direktivet innebar ett krav pa att ett sa kallat Key Investor
Information Document (KIID) ska finnas for samtliga viardepappersfonder samt alternativa
investeringsfonder utgivna inom EU. KIID kan ndrmast beskrivas som ett faktablad som ska
kunna tillhandahallas innan en fondinvestering och dr &mnat att vara kortfattat samt enkelt for
potentiella kunder att forstd (EU Direktiv 2009/65/EC). Direktivet fastslar att faktabladet ska
innehélla information om fonden sdsom mal, placeringsinriktning, risk/avkastningsprofil och
avgift. Detta da det har visat sig vara de omraden rérande fondsparande som konsumenter anser
ar mest komplicerat att forsta (Europeiska Unionen, 2015).

Fondbolagens Forening dr en branschorganisation med uppgift att ta tillvara pa fondspararnas
och fondbolagens intressen” ddr medlemmarna star for merparten av fondsparandet i Sverige
(Fondbolagens Forening, 2018). Direktiv 2009/65/EC ldmnade utrymme for tolkning, varfor
Fondbolagens Forening formulerat en végledning for upprittandet av faktabladet KIID
(Fondbolagens Forening, 2017).

Fran och med den 1 januari 2018 ska fondforvaltare, enligt 4 kap. 24 § lagen om
vardepappersfonder, redovisa hur hénsyn till hdllbarhet har tagits vid forvaltning av fonden.
Av lagen framgar att “ett fondbolag ska for varje viardepappersfond som bolaget forvaltar
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lamna den information som behdvs for forstaelsen av fondens forvaltning med avseende pa
hallbarhet, ddribland fragor som ror miljo, sociala forhallanden, personal, respekt for ménskliga
rattigheter och motverkande av korruption”. Ett motsvarande krav finns for forvaltare av
alternativa investeringsfonder enligt 10 kap. 11 § lagen om forvaltare av alternativa
investeringsfonder. Fondbolagens Forening har med syftet att uppréatthalla viss sjalvreglering
pa omradet tagit fram rekommendationer 1 form av en standard for redovisning av
hallbarhetsinformation som samtliga medlemmar ska folja (Fondbolagens Forening, 2018).
Syftet &r, likt standarden for KIID, att gora det ldttare for sparare att jamfora olika fonder.

1.2.2 Spararens navigering till hallbar fondférvaltning

Det finns manga strategier och metoder for att investera hallbart, men vilken strategi som ar
den mest effektiva dr svirt att bedoma. Daremot kan det finnas stora skillnader i olika fonder
som utger sig fOr att vara hallbara. Detta kan i sin tur vara forvirrande for konsumenter som ar
intresserade av denna typ av sparande (Sandberg & Nilsson, 2017). Informationssdkandet f6r
konsumenterna blir ett dnnu stérre arbete om etiska fonder, och inte enbart héllbara fonder,
dven ses som ett lampligt investeringsalternativ. En etisk fond kan ses som ett paraplybegrepp
som dven innefattar hallbara fonder da en etisk fond eller SRI-fond, investerar i bolag utefter
sarskilda etiska vérderingar som definieras nagot bredare (Grankvist, 2009). Begreppet ESG
(Environmental, Social and Governance) blir dven véldigt relevant vid hallbart fondsparande.
ESG ér en akronym som anvinds vid hallbara investeringar med fokus pa miljo, sociala och
agarstyrningsfragor (Brundin & Nacksten, 2018). Flertalet fondforvaltare, daribland samtliga
fonder tillgéngliga pa pensionsmyndighetens fondtorg, dr anslutna till FN initiativet Principles
for Responsible Investments (PRI). PRI innefattar sex principer som ett fondbolag étar sig att
integrera genom att ansluta sig till initiativet. De sex principerna har sin grund i FN:s 17 globala
mal med syftet att driva utvecklingen “for ansvarsfulla investeringar for ett mer héallbart
samhdlle”. De sex principerna som enligt Pensionsmyndigheten definieras (2019):

1) Attinforliva ESG-fragor i investeringsanalys och beslutsprocesser.

2) Att vara aktiva dgare och inforliva ESG-fragor i1 dgarpolitik och praxis.

3) Attsoka lamplig information om ESG-fragor av de foretag som fondforvaltaren investerar.

4) Att frimja acceptans och genomforande av principer inom investeringsbranschen.

5) Att arbeta tillsammans med andra investerare for att forbattra effektivitet vid
genomforandet av principerna.

6) Att rapportera aktiviteter och framsteg mot genomfoérandet av principerna.

En fond kan emellertid bedriva sin forvaltning enligt dessa principer pa olika sitt. Med
bakgrund av detta presenteras nedan fem olika hallbarhetsstrategier som kan implementeras
vid forvaltning av en hallbar- eller etisk fond (Konsumentverket, 2017). Dessa kan forenklat
beskrivas enligt foljande:

» Vilja bort - En av de vanligaste strategierna och betyder att vilja bort foretag vars
moralkompass brister enligt etiska och miljomaéssiga skil. Exempelvis ett foretag vars
verksamhet genererar ndgon form av miljoforstoring.



» Vilja till - En motsatt strategi dar man istillet kontinuerligt s6ker upp/investerar/lanar
ut till foretag som uppratthaller en etisk och miljomaéssig profil.

»  Patryckning - Detta innebér att man vid investering/utlaning till ett foretag genom
dialog eller rostningsforfarande pa bolagsstimman forsoker att paverka bolaget att
agera pa ett hallbart sitt.

» Givande - Betyder att man donerar avkastningen eller rantan till hdllbara andamal.

= ntegrering — Innebar att vid investeringstillfallet bedoma huruvida vinster och
kostnader av att arbeta for eller mot héllbarhet paverkar foretagets aktiekurs.

Dessa olika investeringsfilosofier kan vara svara for en konsument att sérskilja vid en
investering i en fond. Vid en potentiell investering finns det ddrav externa verktyg att ta hjalp
av for att lara sig om samt jamfora olika fonder. Till f6ljd av att det saknas en erkdnd definition
av en héllbar fond, blir dessa verktyg nadgot mer viktiga for konsumenten i en kopbeslutsprocess
och kan gora det enklare for investeraren som vill investera hallbart. I nedanstaende tabell
presenteras fyra stora hallbarhetsmirkningar tillgéngliga pad den svenska marknaden. Denna
rapport har valt att fokusera pd Svanenmirkningen och Morningstar Sustainability Rating.
Motivet bakom detta utvecklas under avgransningen.

Figur 1. Fyra stora héllbarhetsmarkningar pa den svenska marknaden.

Morningstars hallbarhetsbetyg

“Morningstars hallbarhetsglober miter hur val
foretagen som en fond har investerat i hanterar
ESG-fragor, jamfort med andra fonder inom samma
kategori. Detta baseras pa data om de enskilda
borsforetagen fran Sustainalytics. Hallbarhetsvirdet
mater hallbarhetsnivan i de enskilda innehaven, dvs.
ger en 0gonblicksbild av hur hallbara foretagen som
ingar i fonden &dr. Mérkningen tar dock inte hénsyn till
fondbolagets paverkansarbete som égare i bolagen.”

Svanenmirkning

“En Svanenmarkt fond ska avsta fran att investera i
vissa branscher och foretag. Fonden far t.ex. inte
investera i foretag som utvinner, forddlar eller
producerar energi fran fossila brinslen eller uran, eller
foretag som tillverkar vapen eller tobak. Fonden ska
aven gora en proaktiv hallbarhetsanalys och prioritera
de bista foretagen ur ett hallbarhetsperspektiv. Utdver
det ska forvaltaren av en Svanenmairkt fond arligen
folja upp och rapportera resultatet av fondens
hallbarhetsarbete”

Hallbarhetsprofilen

“SWESIF (Swedish Forum for Sustainable
Investment) har tagit fram ett verktyg som later
fondforvaltare redovisa sitt hallbarhetsarbete enligt ett
standardiserat format; vilja in”, “’vilja bort” och
“paverka”. Hallbarhetsprofilen &r ett informationsblad
som beskriver hur fonderna tillampar
hallbarhetskriterier i sin forvaltning.
Informationsbladet ér en sjdlvdeklaration, vilket
innebdr att det dr fondforvaltarna sjdlva som
rapporterar och uppdaterar profilen. Informationen ar
inte granskad, och ir séledes inte en certifiering eller
mirkning.”

UN PRI

“PRI ar en forkortning for Principles for Responsible
Investment och dr ett initiativ som allt fler
kapitalforvaltare, kapitaldgare och andra aktorer i
finansbranschen har skrivit under. PRI bygger pa sex
principer for ansvarsfulla investeringar, som innebr
ett intyg pa att man aktivt atar sig att jobba med
hallbarhetsfragor i forvaltningen. Det finns dock inga
uttalade krav, annat 4n att signatiren forvéntas
rapportera sitt arbete. Att en fondforvaltare har
signerat PRI innebir ddrmed inte per automatik att
fonderna dr mer héllbara &n marknaden.”

Kdlla: Soderberg & Partners, 2018
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Morningstar dmnar vara en objektiv organisation som strdvar efter att publicera “palitlig,
jamforbar och lattillganglig information om svenska viardepappersfonder”. Bolaget har funnits
sedan ar 1999 och ér idag etablerat pa flera marknader internationellt (Morningstar, 2019). I
takt med att hallbarhet blivit en allt viktigare faktor for dagens konsumenter och investerare
lanserade Morningstar ar 2016 sitt relativt nya verktyg Sustainability Rating for att
tillfredsstdlla detta nya behov pd marknaden. Syftet med detta verktyg &r att kunna ge en
potentiell investerare mojlighet att pa ett enkelt sitt analysera, utvirdera och jamfora olika
fonder ur ett hallbarhetsperspektiv. En fonds hallbarhetsviarde bedoms utifrdn data som
tillhandahalls fran en extern aktdr, Sustainalytics. Sustainalytics huvudsakliga syfte ar att
bedoma och analysera bolag ur ett ESG-perspektiv. Varje fond erhaller ett hallbarhetsvérde 1
form av ett antal “hallbarhetsglober”, pa en fast relativ skala mellan 1-5 glober. Morningstar
Sustainability Rating rédknas fram enligt foljande (Hale, 2016):

1. En fonds héllbarhetsvarde berdknas genom att ta fram ett snitt av hallbarhetsvarden for varje
enskilt innehav 1 fonden 1 form av ett normaliserat ESG-vérde. Det normaliserade ESG-virdet
betyder att genomsnittet i respektive bransch berdknas till ett hallbarhetsvarde pa 50. Detta &r
nodvindigt for att man ska kunna gora en jamforelse mellan branscherna, exempelvis en rittvis
jamforelse mellan industribolag kontra teknologibolag. Detta vérde blir darfor ett matt pa hur
hallbara fondens innehav ar. Ett virde som 6verstiger 50 innebar darfor att fondens innehav ér
mer héllbara 4n genomsnittet inom fondens kategori (Hale, 2016).

2. Nér detta ESG-virde har tagits fram blir det mojligt att ge en fond ett hallbarhetsvérde 1 form
av ett antal hallbarhetsglober. Detta innebér att fonderna delas in enligt en normalférdelning i
fem olika betygssteg. Det vill sdga fonderna inom respektive kategori betygsétts disponerat
enligt foljande:

Tabell 1. Morningstar Sustainability Rating.

Fordelning 1 % av fonder med visst hallbarhetsvirde Antal hallbarhetsglober
10% 5 glober

22,50% 4 glober

35% 3 glober

22,50% 2 glober

10% 1 glob

Sammanfattat innebédr detta att Morningstar Sustainability Rating som verktyg gor en
bedomning Over hur héllbart fondens innehav &r 1 kontrast till andra fonder inom samma
kategori. Effekten av detta blir dock att man enbart kan jamfora héllbarhetsviardet av fonder
inom samma kategori, exempelvis en Sverigefond med en annan Sverigefond eller en
smabolagsfond med en annan smabolagsfond. Oavsett om en fond kategoriseras med en eller
fem hallbarhetsglober betyder inte det att spararen har all information som ar nédvandig for att
investera hallbart. Detta 4r &mnat att vara en dversiktlig indikation av fondens hallbarhet (Hale,
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2016).

Svanenmirkningen dr en viletablerad svensk symbol som grundades for snart 30 ar sedan.
Sedan Svanenmaérkningen grundades har konsumenter anvint symbolen som végledning vid
konsumtion av varor och tjdnster da anvindningen av symbolen stéller krav pa miljo, hilsa och
kvalité for att bidra till ett hallbart samhélle. Svanenmirkningen vill, enligt sin egna malbild,
paverka foretag i rétt riktning for ett hallbart samhélle och minskad miljopaverkan. En
utveckling i Svanenmarkningens verksamhet dr att foretag idag kan ansdoka om att bli en
Svanenmairkt fond pé den svenska marknaden (Hognabba, 2019).

Krav for en Svanenmaérkt fond enligt deras egen definition:

= Fonden maste helt avsta fran investeringar i vissa branscher och foretag som ar sarskilt
problematiska.

= Fonden ska gora en ordentlig hallbarhetsanalys av tinkbara placeringar och prioritera
de béttre foretagen.

= Fonden ska tala om vilka aktier och obligationer m.m. som finns i fonden och arligen
rapportera vad fonden gjort for hallbarhetsarbete.

Svanen uppmuntrar fonden till ett aktivt 4gande och ett paverkansarbete gentemot féretagen i
portféljen. En Svanenmirkning dr inte en garanterad stdmpel pa att en fond &r héllbar.
Svanenmirkningen innebdr att fondens fokus ar att paverka marknader, branscher och fonder 1
en hallbar riktning. Att investera i en fond innebér i teorin ett dgarskap i ett foretag, varav detta
dgarskap genom en héllbar fond gor att spararna kan ha en positiv inverkan pa samhéllet
(Hognabba, 2019).

Svanenmirkningen skiljer sig frin Morningstar Sustainability Rating bland annat genom att
fondbolagen sjdlva ansoker om en s kallad Svanenlicens. Nar en Svanenlicens har godkénts
och betalats gor Svanen arliga kontroller pa fondbolaget for att sidkerstélla ett upprétthéllande
av ndmnda kriterier och att fondbolaget stravar mot en héllbar riktning. Daremot far alla fonder
som Morningstar erhaller tickning for en Sustainability Rating.

1.2.3 Att konsumera héallbart

FN definierar hallbar konsumtion som “att kunna kopa det vi behover for att kunna tillgodose
vara behov, utan att dventyra framtida generationers mojligheter att kunna tillgodose sina”. Vi
lever pa en planet dir méanniskor fatt tillgang till ett 6verflod av naturresurser som i dagslagets
konsumerar pa ett sitt som inte dr langsiktigt hallbart for planetens Overlevnad. Att vi
manniskor behdver genomfora en drastisk fordndring av véra konsumtionsvanor dr ingen
nyhet.

Att konsumera héllbart handlar inte enbart om att skapa en hallbar framtid ur ett
miljoperspektiv, det involverar dven sociala och ekonomiska faktorer med ett fatal exempel
sdsom ménniskors hilsa, minskad fattigdom, konkurrenskraft samt tillvdxt pa den lokala och
globala marknaden. Det kan handla om att géra enkla val sdsom att vélja miljomérkta
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produkter, géra medvetna val innan du konsumerar en viss produkt/tjanst eller att helt enkelt
stddja en organisation som arbetar for hallbarhet (UNDP, 2019).

FN:s utvecklingsprogram UNDP har utvecklat sammanlagt 17 olika hallbarhetsmal. UNDP
beskriver sjdlva malen enligt foljande de “globala mélen ar den mest ambitidsa agendan for
hallbar utveckling som vérldens ldnder niagonsin antagit och finns till for att uppna fyra
fantastiska saker till ar 2030: Att avskaffa extrem fattigdom. Att minska ojimlikheter och
oréttvisor 1 vérlden. Att frimja fred och réttvisa. Att 16sa klimatkrisen” (UNDP, 2019). Med
fordjupande hinvisning till hallbarhetsmal 12 som behandlar hallbar konsumtion och
produktion, blir delmal 12.2 (Hallbar férvaltning och anvéndning av naturresurser), 12.6
(Uppmuntra foretag att tillimpa hallbara metoder och hallbarhetsredovisning) och 12.8 (Oka
allménhetens kunskap om héllbara livsstilar) de mest relevanta inom &dmnet hallbart
fondsparande. Detta da valet av en fond 1 de bésta av varldar kan ha inverkan pa bade miljo
och sambhiille.

Haéllbarhet dr ett brett begrepp som kan vara 6ppen for individens tolkning och ticker flera
omraden sadsom milj6, méanskliga rittigheter, etik, korruption, mangfald, levnads- och
arbetsvillkor eller ekonomisk tillvéxt. Vanligtvis delas héllbarhet upp i tre huvudfaktorer som
ekologisk, ekonomisk och social héllbarhet (S6derberg & Partners, 2018).

Figur 2. Venndiagram av hallbar utveckling.

Ekologisk

hallbarhet |

—

Hallbar utvecklipg

Ekonomisk ————" Social
hillbarhet | héllbarhet

Kdlla: Soderberg & Partners, 2018

Vid ekologisk héllbarhet vidror man faktorer sasom milj6, klimat, biologisk méngfald och hur
vi anvinder jordens resurser pa ett smart sétt. Vid social hallbarhet fokuserar man pa ménskliga
rattigheter, jimstélldhet, antidiskriminering och sédkerhet. Relevant for denna undersokning ér
ekonomisk héllbarhet som innebar huruvida exempelvis ett foretag kan ha en inverkan utifrén
ett finansiellt perspektiv, med hansyn till anstillda, leverantorer och samhille (S6derberg &
Partners, 2018).
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1.3 Problemomrade

I samband med att utbudet av fonder som utger sig for att vara hallbara 6kar pa marknaden
finns det ett allt storre behov av O6kad transparens kring fondernas miljomaéssiga och
socioekonomiska avtryck for att konsumenter ska kunna forstd kvalitén pa produkterna de
koper (Jeucken, 2001). Den som vill investera hallbart har ingen enkel uppgift framfor sig.
Onskan att investera hallbart kan verka enkel men i praktiken krivs en stdrre
informationsinsamling for att konsumenten ska forstd vad man investerar i. Det blir darfor
viktigt for konsumenten att kunna identifiera och utvdrdera en hallbar fond. Ett steg i denna
process dr att information presenteras pedagogiskt samt att konsumenter har mgjlighet att
jamfora hallbara fonder. En problematik foreligger emellertid pd den svenska marknaden
saknas tydliga riktlinjer kring redovisning av fonders hallbarhetsinformation samt saknas
kunskap hos den genomsnittliga konsumenten for att kunna utvardera sddan information.

FI har utifran egna undersokningar kunnat konstatera att konsumenter i snitt inte har
grundkunskaperna for att kunna forstd och analysera finansiell information, det vill sdga att
kunna forsta helheten och sambandet mellan en fonds innehav, avgift och risk. Nér
hallbarhetsinformation adderas finns risk att analysen blir desto mer komplex. Branschen har
minst sagt utmaningar gillande hallbarhetsinformation i fonder. Dessa utmaningar grundas i
konsumentens process for att investera héllbart, samt att pd ett enhetligt sitt presentera
hallbarhetsinformation. Malet dr givetvis att hjdlpa konsumenten att pa ett enkelt sétt kunna
forsta hallbarhetsinformation och kunna jiamfora fonder for att fatta ett rationellt
investeringsbeslut.

Som tidigare namnts finns det externa verktyg for att underlétta for konsumenter att forsta
hallbarhetsinformation om fonder tillgdngliga pd den svenska marknaden. I tabellen nedan
presenteras de 17 Svanenmarkta fonderna som for narvarande finns pa den svenska marknaden.
Av tabellen framgar dven vilken typ av fond det &r samt hur manga glober den Svanenmérkta
fonden har enligt Morningstars Sustainability Rating.
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Tabell 2. 17 Svanenmaérkta fonder pa den svenska marknaden, typ av fond
och deras Morningstar Sustainability Rating.

Morningstar
Svanenmairkt fond Typ av fond Sustainability

Rating
Alfred Berg Hallbar Tillvédxt Sverige Aktiefond 3 glober
CB Save Earth Fund Aktiefond 5 glober
Didner & Gerge Global Aktiefond 1 glob
Handelsbanken Hallbar Energi Aktiefond 3 glober
Lansforsakringar Sverige Aktiv Aktiefond 3 glober
Pareto Global Corporate Bond Obligationsfond  Data saknas
SEB Haéllbarhetsfond Sverige Aktiefond 3 glober
Skandia Cancerfonden Aktiefond 3 glober
Skandia Sverige Hallbar Aktiefond 2 glober
Skandia Virldsnaturfonden Aktiefond 3 glober
Swedbank Robur Ethica Global Aktiefond 5 glober
Swedbank Robur Ethica Global MEGA Aktiefond 5 glober
Swedbank Robur Ethica Sverige Aktiefond Data saknas
Swedbank Robur Ethica Sverige MEGA Aktiefond 4 glober
Swedbank Robur Humanfond Aktiefond 4 glober
Tundra Sustainable Frontier Fund Aktiefond Data saknas

Data saknas

Xact Sverige Aktiefond
Kdlla: Svanen & Morningstar

En konsument som exempelvis intresserat sig for en viss Svanenmérkt fond i tron att denna
fond har en stark hallbarhetsprofil som sedan skulle gora en jamforelse med Morningstar
Sustainability Rating skulle snabbt inse att médrkningarna inte dr entydiga. De Svanenmaérkta
fonderna kan ha allt fran 1 glob till 5 glober i Morningstars skala. Detta visar med all tydlighet
pa den problematik som rader for en konsument som &r villig och intresserad av att investera
hallbart. Det gar till och med att argumentera att de befintliga verktygen forsvérar processen
snarare dn underléttar den for konsumenten. Det kan séledes konstateras att det inte bara saknas
en entydig definition av vad som utgor en hallbar fond utan dessutom att de pa marknaden
tillgédngliga verktygen inte heller ger konsumenten nagot entydigt svar. For konsumenten
innebér detta att beslutssituationen blir svar och att konsumenten till stor del méaste forlita sig
pa sina egna (otillrdckliga) kunskaper. Ingen vérdering i fondernas avkastning har diskuterats
och dédrav inte presenterats i ovanstdende tabell.

1.4 Syfte och fragestéllningar

Finansiella beteenden och finansiella strategier &r, 1 likhet med annan konsumtion, mottaglig
till forandringar i omvérlden, sasom ett 6kat fokus pé hallbarhet. Wahlund och Gunnarsson
(1996) anvinder detta som argument for att upprepade datainsamlingar och analyser 6ver tiden
kravs for att forstd konsumenters beteende pa omradet. Med tanke pa hur den svenska
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fondmarknaden har véxt och utvecklats med exempelvis en okad efterfragan av just hallbara
fonder har denna undersokning ddrav beddmts vara relevant. Forskningsomradet dr vidare
motiverat da framstillningen av fondinformation ar reglerat i stor omfattning. FI:s krav pa
fonder, exempelvis att en fonds namn skall avspegla dess investeringsinriktning det vill sdga
en Sverigefond ska ha ett sérskilt fokus mot den svenska aktiemarknaden, bestimmer bland
annat hur fondbolagen kan namnge och forvalta sina fonder. Gillande hallbarhet dr dessa krav
pa bade informationsframstillning samt forvaltning, inte lika omfattande. Detta har ldmnat
storre frihet for respektive fondbolag att sjdlva avgora hur de vill forvalta och vad som ska
anses vara en hallbar fond. Naturligtvis skapar detta mojligheter for att dessa typer av fonder
kan skilja sig vésentligt at i sina hallbarhetsinriktningar. Ddrmed kan det vara svart for
konsumenter att jamfora de olika fonderna. Externa verktyg for att bedoma dessa fonder kan
dirav bli viktiga for konsumenter vid en beslutsprocess. Nér dessa externa verktyg ger
motsdgande bedomningar av en fonds hallbarhet uppstér ytterligare en risk i att konsumenten
forvirras 1 sin beslutsprocess. Undersokningen har déarfor dven genomforts 1 syfte att forsta vad
som paverkar en konsuments uppfattning om hallbara fonder, vilket kan anses vara intressant
ur ett marknadsforingsperspektiv.

Det saknas konkret stod for att kunna konstatera att héllbara fonder genererar exempelvis battre
avkastning eller kan gora en péataglig skillnad for ett mer hallbart samhille. Tanken bakom
dessa finansiella produkter dr daremot god. Det kan dérfor anses viktigt att personer som ar
intresserade av att konsumera hallbart kan gora en rimlig beddmning av och har mojlighet att
jamfora olika héllbara fonder med varandra. Likt en Sverigefond eller vilken annan
konsumentprodukt som helst kommer en del att vara béttre och andra att vara sémre pa de olika
konkurrensfaktorer som kunderna anser vara viktiga vid valet av fond. For att konsumenter ska
ha mojlighet att vdlja de mer héllbara av dessa fonder, vilket potentiellt 4r de som kommer att
ha en positiv inverkan pa miljo och samhille eller nagot annat attribut som kunden anser vara
viktigt, maste marknadsforare forst forstd hur konsumenter viarderar en hallbar fond. Med
bakgrund av detta &mnar denna undersokning besvara foljande fragestillning:

- Vilka faktorer paverkar en konsuments uppfattning om hallbarheten i fonder?

Detta 1 syfte att forsta hur marknaden kan forbattras sa att konsumenter har mgjlighet att enkelt
ta vélinformerade beslut vid hallbara investeringar. Genom ett aktivt dgande eller forvaltning
har fonder potential till att investera eller bidra i skapandet av bra bolag vilket kan bidra till ett
battre samhille. Malet ar att detta ska kunna hjilpa till att uppna Agenda 2030.

1.5 Avgransningar

Denna undersokning har avgrinsats till den svenska marknaden for fondsparande. Med
bakgrund av att undersokningen huvudsakligen &dmnar forstd beslutsprocessen for en
investering 1 en héllbar fond ansdgs det ldmpligt att vidare avgrinsa deltagarna i
undersokningen till konsumenter med ett sérskilt intresse for ekonomi och sparande. Denna
avgransning gors pa premissen att intresset for en hallbar investering kréver ett grundldggande
engagemang for ekonomi och sparande. En konsument som exempelvis saknar sparande och
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ar ointresserad av detta dmne anses for syftet av denna undersokning ej vara en lamplig
respondent. Detta innebér vidare att det ej &r mdjligt att dra generella slutsatser om den svenska
befolkningen fran studiens resultat. Undersokning avser testa tva verktyg tillgdngliga pa den
svenska marknaden, Svanenmérkningen och Morningstar Sustainability Rating. Anledning till
denna avgriansning dr att Svanenmarkningen och Morningstar Sustainability Rating granskar
fondernas hallbarhetsarbete. Darfor sarskiljer sig dessa méarkningar fran exempelvis SWESIFS
hallbarhetsprofil som enbart fungerar som en form av sjdlvdeklaration. Flertalet fonder
tillgdngliga pd marknaden, exempelvis samtliga tillgdngliga pa Pensionsmyndighetens
fondtorg, har atagit sig PRI varfor det blir svart att anvinda signering som ett virde pa att en
fond dr mer hallbar 4n en annan. Svanenmarkningen och Morningstar Sustainability Rating
utmarker sig da de ger konsumenten mdjlighet att jamfora olika fonders héllbarhet vilket ar ett
av syftena med undersokningen.

1.6 Forvintat kunskapsbidrag

For att forsta vilka forbéttringar som kan goras pa den svenska marknaden for fondsparande
kravs forst en kartliggning om vad konsumenter uppfattar och virdesitter. Enligt beskriven
problematik finns det ett outforskat @&mne vad géller den héllbara fondmarknaden varpa denna
undersokning valt att fokusera pa de externa verktygen som finns vid informationssokandet vid
en hallbar investering. Ingen tidigare undersokning har gjorts for att sérskilja verktygen eller
framfora den problematik som potentiellt rader och hur detta péverkar konsumentens
beslutsprocess vid investering 1 en héllbar fond. Detta visar pd ett omrade med bristande
kunskap som ér relativt oreglerat. Ddrmed syftar denna undersokning bidra med vetskap pa en
mer detaljerad niva om forstielsen av den héallbara fondmarknaden ur ett konsumentperspektiv.
Uppsatsen forvéntas darfor ge insikt 1 konsumentens kopbeslutsprocess for att darefter kunna
hitta aspekter av marknaden som kan effektiviseras. Detta for att produkten i sig, det vill sdga
hallbara fonder, har potential till att bidra till ett battre samhélle och FN:s héllbarhetsmal 12:
hallbar konsumtion och produktion.
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1.7 Disposition

Uppsatsen dr disponerad genom att inledningsvis presentera
en bred och Overgripande bakgrund till sparande som
utmynnar i en beskrivning av svenskt fondsparande. En
bakgrund till hallbar konsumtion med fokus pa hallbart
sparande kommer ocksa att presenteras. Foljt av detta kommer
sedan en avsmalnande presentation av problemomradet med
en efterfoljande fragestdllning.

Diérefter presenteras undersokningens metod dér enkétens
utformning samt deltagare beskrivs. I efterfoljande avsnitt
presenteras resultatet av undersokningen. En bredare
diskussion och slutsats av resultatet kommer avslutningsvis
framldggas. Slutligen aterfinns en fullstindig referenslista
samt appendix.

Figur 3. Disposition

Introduktion

Tidigare forskning

Resultat

Diskussion och slutsats

Referenser och appendix
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2. Tidigare forskning och teoretisk referensram

2.1 Privatekonomi och sparande

Precis som andra marknader for produkter och tjanster, & marknaden for finansiella produkter
kanslig for trender. Detta gor att kartliggningar med syfte att forstd dessa trender alltid &r
relevanta. Det rdder inte brist pd unders6kningar som dmnar 1 att kartldgga hur sparare viljer
mellan olika alternativ tillgdngliga pd marknaden. Sparbehov, sparmotiv, riskbendgenhet,
kompetens och kunskap géllande privatekonomiska fragor dr nagra faktorer som paverkar
vilket alternativ som dr mest lampligt for det egna hushallet (Fink, Gunnarsson, & Wahlund,
1999). Hur hushéllen viljer mellan dessa alternativ har bendmnts finansiell strategi, eller mer
exakt “Ett observerat monster av finansiella beteenden hos en grupp hushall som skiljer sig
fran andra observerade monster av finansiella beteenden hos andra grupper av hushall”
(Wahlund, 1996). Mer bristande pd omradet ar teorier rorande motiv och bendgenhet till att
investera hallbart, trots att data bekriftar att det dr en vixande sparform. Da det inte rader
enighet 1 huruvida en héllbar investering genererar battre avkastning kan teorier om finansiell
strategi ifrdgaséttas vid tilldimpningen av en investering i en hallbar fond. En ansats &r dérav att
en positiv instdllning, det vill sdga ett intresse till privatekonomi och hallbarhet kommer att
vara positivt korrelerat till uppfattningen om en fonds hallbarhet.

H1: Konsumenter med en positiv instidllning till privatekonomi och héllbarhet kommer att
vérdera en fond som mer héllbar.

I samband med ett generellt 6kat sparande har det dven tillkommit fler, mer komplexa,
sparformer. Kompetens och kunskap som en mer betydande faktor till finansiell strategi
(Wahlund & Gunnarsson, 1996; Fink, Gunnarsson, & Wahlund, 1999) har dérav fatt ett okat
utrymme inom detta forskningsomrade under begreppet ekonomisk kompetens (pa engelska
kallat financial literacy). Det saknas en entydig definition for ekonomisk kompetens, vilket
varit en del av kritiken mot anvindningen av begreppet. Studier som gjorts 1 forsok att
sammanstédlla olika forslag har bland annat kommit fram till att begreppet kan konceptualiseras
som tva-dimensionellt, det vill siga som forstaelse (ekonomisk kunskap) och anvéndning
(tilldmpning av privatekonomisk kunskap) (Huston, 2009). Ekonomisk kompetens har visats
paverka hur hushéllen viljer att spara, dir en slutsats &r att desto samre ekonomisk kompetens
ett hushall besitter, desto mindre kommer de att spara (Anderson, 2017). Hushall med légre
ekonomisk kompetens kommer dven att skygga undan frén att investera i mer komplexa
instrument, sasom aktier (Rooij, 2011). Det finns exempel pa studier som gjorts i Sverige i
syfte att undersdka den svenska ekonomiska kompetensen dar slutsatsen varit att den &r relativt
lag (Almenberg, 2011). Déremot dr undersokningar utférda i syfte att forstd hur ekonomisk
kompetens péverkar héllbart sparande nagot bristande. I linje med tidigare forskning &r en
hypotes som ligger till grund for denna undersokning att konsumenter med storre ekonomisk
kompetens kommer att virdera fonder som mer hallbara till f6ljd av att de enklare kan forsta
informationen som presenteras.
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H2: Konsumenter med storre ekonomisk kompetens kommer att virdera en fond som mer
hallbar.

Traditionella modeller 6ver konsumentens kdpbeslutsprocess utgar fran att méanniskan ar en
rationell varelse som utvirderar olika alternativ innan de beslutar sig for vilken specifik produkt
eller tjdnst de ska kopa. Psykologisk forskning har emellertid framfort kritik av denna
generalisering, da viss forskning stodjer att savél experter som icke-experter inom ett hushall
ej ar lampade att ta mer komplexa finansiella beslut till f6ljd av att alternativ ej utvérderas
(Campell, 2006). Exempelvis har konsumentattityder till kop av finansiella produkter
kadnnetecknats av passivitet och i de fall déar det 4r mojligt, &ven inaktivitet (Hewer, 2000).
Nivan av aktivitet i beslutsprocessen kan, som nidmndes ovan, vara negativt beroende av
konsumentens ekonomiska kompetens. For att underldtta denna beslutsprocess finns olika
regelverk som diskuterades ovan implementerade med syfte att gora fondinformation lattare
att forsta samt for att konsumenter ska kunna jamfora olika finansiella produkter.

2.2 Hallbar konsumtion

De ekonomiska modeller som finns idag utgar fran att minniskan ar rationell och
framétblickande, samt att vi upplever en nytta av att konsumera under vara liv (Lusardi, 2011).
Ett kdnt exempel som ligger till utgangspunkt for en mingd studier d&r Modiglianis
Livscykelhypotes som beskriver hur ménniskor véljer att konsumtionsutjamna baserat pa
forvantad inkomst och behov under olika perioder i livet (Modigliani, 1966). Hur vi véljer att
strukturera var privatekonomi kan saledes sidgas vara en reflektion utav detta. I och med
framvéxten av sa kallad hallbar konsumtion har ett nytt forskningsomrade vuxit fram da det
inte dr entydigt att hallbar konsumtion nddvéndigtvis innebdr att vi nyttomaximerar, utan skulle
potentiellt kunna innebéra att en individ ger upp konsumtion idag for att sdkerstilla framtiden
for nésta generation. En positiv instillning till att konsumera hallbart och hallbara produkter ar
en grundsten for att stirka en framtida hallbar konsumtion. Flera studier fokuserar pa just
maéanniskans attityder och beteenden till hallbarhet men inte specifikt hallbara investeringar
(Chan, 2001; Bissonnette & Contento 2001; Tanner & Wolfing, 2003).

2.3 Héllbart fondsparande

Ett syfte med undersokningen &r att utforska hur konsumenter viarderar en Svanenmérkning
gentemot Morningstar Sustainability Rating. Med stdd av “the Rossiter-Percy Grid”, som
beskriver hur konsumenter utvirderar och bestimmer sig for olika méarken baserat pa
konsumenters attityder (Percy & Rossiter, 1991), dr en hypotes att konsumenter virderar en
Svanenmirkning mer &n Morningstar Sustainability Rating. Enligt matrisen avgors
konsumentens attityder till ett mirke av tva dimensioner dir ena axeln dr motivation och andra
ar engagemang. Ett kop av en finansiell produkt kan i denna matris placeras i kvadranten som
karaktériseras av kop med stort engagemang och negativ motivation. Andra kdp som hamnar 1
denna kategori ar exempelvis forsakringar eller hemrenoveringar vilket inte kan likstdllas men
ndrmast jamforas med ett kop av finansiell produkt. Den brand awareness strategin som enligt
teorin dr mest ldmplig for kop inom denna kategori bendmns brand recognition. Brand
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recognition innebér att konsumenten vid koptillfallet kdnner igen ett visst méarke och grundar
sitt kopbeslut pa tidigare associationer med maérket.

Figur 4. Rossiter Percy matris

BRAND AWARENESS
Brand Recognition Brand Recall
(at point-of-purchase) (prior to purchase)
Plus
Brand Attitude
Type of Motivation
Informational Transformational
(negative motivations) (positive motivations)
LOW Involvement LOW Involvement
(trial experience sufficient) (trial experience sufficient)
Type of Decision
Informational Transformational
(negative motivations) (positive motivations)
HIGH Involvement HIGH Involvement
(search and conviction required | (search and conviction required
prior to purchase) prior to purchase)

Déa Svanenmarkningen anvénds for fler produkter &n enbart fonder sdsom matvaror, mobler,
klader och textiler, d&r en ansats att konsumenter overlag kommer att uppleva stérre brand
recognition till de fonder som &r Svanenmaérkta och darfor uppfatta dem fonderna som mer
hallbara. Detta pa grund av att konsumenter i Overlag blivit mer exponerade mot en
Svanenmirkning i vardagen gentemot Morningstar Sustainability Rating. Vid mangtydighet 1
markningarna, det vill sdga for de fonder dir Morningstar Sustainability Rating och
Svanenmirkningen presenterar motsdgande hallbarhetsvirde, kommer respondenterna
uppfatta fonden som mindre hallbar.

H3: Vid bedomning av fondens hallbarhet kommer respondenterna vérdera en
Svanenmirkning mer 4n Morningstar Sustainability Rating.

H4: Vid entydighet i hallbarhetsméarkningar kommer respondenterna anse att fonden ar mer
hallbar.
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2.4 Summering av hypoteser

Med stéd av ovanndmnda teorier kommer foljande hypoteser att undersokas:
Tabell 3. Summering av hypoteser

Hypoteser

H1:

H2:

H3:

H4:

Konsumenter med en positiv instédllning till privatekonomi och hallbarhet
kommer att virdera en fond som mer héllbar

Konsumenter med storre ekonomisk kompetens kommer att viardera en fond
som mer hallbar

Vid bedomning av fondens héllbarhet kommer respondenterna vérdera en
Svanenmirkning mer &n Morningstar Sustainability Rating

Vid entydighet i hallbarhetsméarkningar kommer respondenterna anse att
fonden dr mer hallbar
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3. Metod

3.1 Metodiska hdnsynstagande

Det huvudsakliga syftet med studien &r att Gvergripande forsta svenskarnas attityd till sparande
med inriktning pa héllbart sparande. Med bakgrund av att en investering i finansiella produkter
innebér en komplex beslutsprocess har forenklingar av verkligheten dérav bedoms ndodvandiga
for att genomfora denna undersékning.

Tidigare studier har visat att konsumenter kan sakna viss sjdlvmedvetenhet i sina
beslutsprocesser vilket inneburit att djupintervjuer ansags vara ej lampliga for syftet av denna
undersokning (Ericsson & Simon, 1993). Detta for att sékerstélla bittre validitet och reliabilitet
i resultaten. Istdllet har en kvantitativ metod valts for att genomfora undersokningen med hjalp
en webbenkdt. Enkdten utformades 1 det webbaserade programmet Qualtrics
(http://www.qualtrics.com) och den samlade datan analyserades sedan i programvaran SPSS.

3.2 Datainsamling & undersokningsdeltagare

Tabell 4. Distributionskanaler (Facebook-sidor) av enkdt och antalet
medlemmar 1 varje grupp.

N

Aktier & Sparande 17 508
Feminvest - Kvinnor som vill prata investeringar 2 830
Ekonomista- Karriér, 16n och utbildning 15 660
Investeringsguiden - Aktier och investeringar 17 000
Total datainsamling 320

- Bortfall 112
Fullstindiga svar 208

Not. Bortfallet inkluderar ej fullstindiga och oseridsa enkétsvar

Webbenkéten har distribuerats genom utvalda Facebook-grupper, ndrmare bestimt “Aktier &
Sparande”, “Feminvest- Kvinnor som vill prata investeringar”, “Ekonomista- Karridr, 16n och
utbildning” och “Investeringsguiden”. Dessa slutna Facebook-grupper riktar sig till personer
med ett intresse for ekonomi och sparande vilket var den malgruppen undersokningen dmnade
att na. Facebook-sidorna syftar till att kunna diskutera ekonomirelaterade fragor, sparande och
investeringar. Enkéten fanns publicerad pa dessa sidor under tva veckor i april 2019. Genom
att distribuera enkédtundersokningen via foljande grupper uppndddes en datainsamling av totalt
320 respondenter. Svar fick sorteras bort till f6ljd av att de var ofullstédndiga eller oseridsa svar.
Detta kommer att vidareutvecklas i bortfallsanalysen.
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3.2.1 Bortfallsanalys

320 respondenter borjade att svara pa enkdten. Emellertid var det enbart 208 personer som
slutforde enkéten fullstdndigt, det vill sédga ett bortfall bestaende av 112 respondenter. Detta
bortfall bestod av bade ofullstdndiga och oseridsa svar. En ndrmare analys av detta bortfall
visade att drygt hélften av dessa avslutade enkéten vid block fyra vilket behandlar forstaelsen
av finansiell information (55%). Nastintill samtliga ofullstindiga enkéter hade avslutats vid
slutet av block fem vilket var ett test som presenterade sex fonder som respondenterna skulle
besvara med tillhdrande fragor (99%). Detta kan tyda pé att respondenterna upplevt dessa block
som svara eller krivande, vilket stods av resultaten som presenterats i Konsumentverkets
rapport (2015), som menar pa att den genomsnittliga konsumenten har svart att tyda finansiell
information. Resterande svar sorterades bort till f61jd av att de bedomdes vara oseridsa (1%).
Effekten av detta kan potentiellt bli att slutsatser utifran undersokningen blir desto svagare da
svar fran respondenter med mindre ekonomisk kompetens inte kommer att vara representerade.

3.3 Enkétens utformande och undersdkningsvariabler

Inledningsvis presenterades enkétens syfte. Darefter foljde atta block med olika fokusomraden
som kommer att presenteras nedan. Konstruktionen framtogs och pilottestades bland studenter
vid Handelshogskolan i Stockholm. Detta gjordes for att begrénsa risken for missvisande fragor
samt att enkéten ej upplevdes som alltfor komplicerad att besvara (Bryman och Bell, 2015).
Ekonomistudenter ansags i och med den onskade mélgruppen vara ett ldmpligt val for ett
pilottest.

Majoriteten av fragorna i enkéten var pastdenden dér respondenten uppmanades ange hur vil
ett pastdende stimde Overens med den egna uppfattningen. Detta gjordes enligt en sjugradig
Likertskala, som anvéinder foljande skalsteg: “Héller absolut inte med”, “Haller inte med”,
“Haller tveksamt med”, “Haller varken med eller inte”, “Haller tveksamt med”, “Haller med”
samt “Héller absolut med”. Valet av en Likertskala anvindes d& detta matt har ansetts vara
lampligt i studier &mnade att forstd konsument attityder (Bryman & Bell, 2015). I detta fall rér
det attityder till sparande.
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Figur 5: Enkétens flodesschema

Inledning

Block 1: Uppfattning till
privatekonomi

Villkorad fraga: Vilket

Om nej . 511903 :
8p av sparande har du 2/ | Block 3: Instillning till

idag? hallbarhet
Oom i
a Block 4: Ekonomisk
Block 2 kompetens
Investeringsbakgrund
Block 5.1: Fondexempel Block 7: Or'r'ldbme av
enkét
Block 5.2: Omdéme om | [ Block 6: Demografiska
fonder fragor

I det forsta blocket stdlldes fragor om respondentens uppfattning till privatekonomi. Detta
block var tvadelat dar den forsta delen fokuserar pa respondentens attityd och den andra om
intresse och engagemang till privatekonomi. Skalan som anviandes for att fa information om
respondentens attityd till privatekonomi baserades pd@ Schelés (2018) undersokning om
hushallens ekonomi som gjordes pa uppdrag av FI. Foljande fragor stilldes: “Jag dr impulsiv
och koper girna saker dven om jag inte riktigt har rad”, “Jag foredrar att kopa saker pé kredit
hellre @n att vinta tills jag sparat ihop till det jag vill ha”, “Jag lever helst for idag och tar
morgondagen som den kommer”, “Om jag maste vilja foredrar jag en bittre levnadsstandard
idag framfGr att spara till min pension” och “Jag dr mer av typen en sparare én en slosare”.

Diérefter foljde ett antal pastienden om respondentens engagemang och intresse for ekonomi
som baseras pa en studie utford pa uppdrag av FI (Parmler, 2009). F6ljande fragor stélldes:
“Jag tycker det &r roligt att kopa finansiella produkter, t.ex. 6ppna bankkonto, kopa fonder eller
jamfora réntan pa lan”, “Jag tycker det dr intressant att ga igenom hushallets ekonomi och se
over lampligt sparande och lan”, “Jag tycker att privatekonomi &r en killa till ilska och
frustration” och “Jag dgnar mycket tid 4t min privata ekonomi”. Dessa pastdenden anvédndes
for att bekrifta placeringen av ett finansiellt kop inom den antagna kvadranten i Rossiter-Percy
Grid, da placeringen paverkas om det dr positiv eller negativ motivation till ett kép av
finansiella produkter (Percy & Rossiter, 1991). Dessa tva delar anviande sig av den ovanndmnda
Likertskalan.
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Enkétens andra block syftade till att f4 information om respondenternas investeringsbakgrund.
Fragorna berérde bland annat om respondenterna hade négot sparande och i sa fall vad det var
for typ av sparande, exempelvis om respondenten sparade i fonder, aktier, amorterade eller
anvénde sig av ett sparkonto. Givet att respondenten hade ett sparande efterfoljde villkorade
fragor om hur frekvent sparandet skedde, exempelvis om det var manatligen, enskilda
inséttningar eller annat. Déarefter f6ljde en frdga om vilka fonder respondenten investerar i, om
det var aktiefonder, riantefonder, blandfonder, indexfonder, hallbara fonder, allméin
pensionsfond eller annat. For att fa information om hur en respondent varderar utvecklingen
av sina fonder, kunde ett eller flera av foljande alternativ anges: “Anskaffningsvérdet”,
“Fondens historiska utveckling”, “Andra fonders utveckling”, “Rating pa t.ex. Morningstar”,
“Aktieindex utveckling” eller “Annat”. Avslutningsvis stélldes frdgor om vilken manatlig
summa respondenten sparar (om manatligt sparande var angett) samt hur informationssokandet
vid val av fond gick till. Darefter stélldes fragor rorande attityder till hallbart fondsparande som
baserades pa en tidigare konsumentundersokning som genomforts i detta syfte (Wins &
Zwergel, 2016). For att sékerstélla kvalitén 1 svaren stélldes dven en kontrollfraga i slutet av
blocket dar respondenten tillfragades vad en aktiefond ar f6r ndgot. Enkétsvar dér denna fraga
besvarades felaktigt bortsags fran resultaten.

Block tre bestod av ett antal pastienden om hallbara investeringar och konsumtion, det vill
sdga respondenternas instéllning till hallbarhet. Respondenterna ombads ange hur vl foljande
pastdenden stimde overens med deras egen uppfattning: “Det dr viktigt for mig att konsumera
hallbart”, “Mina val av produkter och tjdnster gor skillnad for samhillet och naturen”, “Det &r
viktigt att vélja sddana produkter och tjdnster som é&r bra for samhélle och natur 4ven om det
inte dr bast och billigast for en sjalv”, “Jag ar villig att avsta fran konsumtion for att vara
hallbar”, “Jag kan tdnka mig att investera i en hallbar fond”, “Jag ar villig att riskera avkastning
for att en fond jag investerat i ska vara hallbar” och slutligen “Jag &r villig att vilja en fond
med hogre avgift for att den dr hallbar”.

Som tidigare ndmnt har flertalet studier gjorts rorande konsumenters forstdelse av finansiell
information, eller sa kallad ekonomisk kompetens, som da visat att det kan komma att paverka
hur ménniskor viljer att spara. I ett forsokt att standardisera méitningen av ekonomisk
kompetens sammanstdllde Mitchell och Lusardi (2007) “the big three” som idag é&r
internationellt etablerade i studier om finansiell forstaelse (Hastings, Madrian & Skimmyhorn
2013). Dessa tre fragor som behandlar forstaelse av rénta, inflation och risk ar dérav det som
bygger upp enkitens fjarde block. Svaren angavs pd en ordinalskala dir respondenterna
exempelvis kunde besvara om ett pastaende om inflation var “sant” eller “falskt”.

Efter att respondenterna besvarat dessa tre fragor foljde i block fem forenklade presentationer
av sex stycken fonder. I dessa framgar for vardera fond en graf Over dess avkastning,
information om avgift som niva pa risk- och avkastningsindikatorn. Detta ar en viss forenkling
av vad som kravs enligt KIID. Denna information dr emellertid densamma for samtliga sex
fonder. Dérutover har varje fond dven angiven hallbarhetsinformation déar det framgar om
fonden dr Svanenmarkt eller inte samt hur manga glober den har pA Morningstar Sustainability
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Rating. Det finns verkliga exempel pa fonder som innehar dessa mérkningar, exempelvis 1
glob pa Morningstar Sustainability Rating och samtidigt en Svanenmérkning.

Tabell 5. Sammanstéllning av hallbarhetsmérkningar som anvindes i undersdkningen.
Aktiefond Aktiefond Aktiefond Aktiefond Aktiefond Aktiefond

A B W Z X Y
Morningstar 1 glob 1 glob 3 glober 3 glober 5 glober 5 glober
Sustainability
Rating
Svanenmairkning Nej Ja Nej Ja Nej Ja

Till en borjan presenterades tio olika fonder i enkéten da syftet var att visa fonder med samtliga
skalsteg pa Morningstar Sustainability Rating, med och utan Svanenmairkning. Under
pilottestet framkom dock kritik mot mangden fragor varfor fonder med 2 respektive 4 glober 1
Morningstar Sustainability Rating borttogs fran enkéten. Till varje fond ombads respondenten
besvara hur hallbar man anség fonden vara, om informationen om hallbarhet var tillracklig
samt entydig. Respondenten ombads dven besvara vad man ansag om avkastningen och om det
var troligt att man skulle investera i fonden. Slutligen, med syftet att forsoka mita hur pass
lojala respondenterna dr gentemot antingen Svanenmdrkningen eller Morningstar
Sustainability Rating stilldes ett pastiende om man kan tinka sig rekommendera fonden till en
vin eller kollega. Detta dr en tillimpning av teorin som ligger till grund f6r Net Promoter Score
(NPS) (Reichheld, 2003) som avser méta hur starkt varumaérke ett foretag byggt och i langden
hur lojala konsumenter é&r till det varumaérket.

I enkétens nést sista block ombads respondenterna ange demografisk information sasom kon,
alder, inkomst och sysselsittning. Med bakgrund av den relevanta teori som anvinds for
undersdkningen, ndrmare bestdmt att ekonomisk kompetens paverkar instéllning till sparande,
ansags det vara lampligt att be respondenten specificera om deras sysselséttning berérde handel
med vérdepapper, bade med och utan anstéllning.

Slutligen i enkétens sista block besvarade respondenterna foljande pastaenden: “Fragorna var
tydligt formulerade”, “Svarsalternativen var tydligt formulerade”, “Undersokningen var
meningsfull” och “Enkétfragorna forsokte paverka dina svar i en viss riktning”. Detta for att
stiarka undersokningens validitet.

3.4 Definition av variabler

Enkétens svar anvidndes som grund for att genomfora en multipel regressionsanalys med
uppfattning om fondens hallbarhet som den beroende variabeln. Ovriga variabler anviindes som
oberoende variabler. Dessa har valts med avseende pd undersdkningen hypoteser. Tva olika
modeller som presenteras nedan genomfordes med foljande:
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Variabel 1 (Uppfattning om fondens hallbarhet): “Fonden ar héllbar”. Fragan stélldes efter
respektive fondpresentation. Varje respondent besvarade fragan sex ganger med avseende pa
sex olika fondexempel.

Variabel 2 (Morningstar Sustainability Rating): definierades som en skala bestdende av tre
olika vérden utefter antalet glober, det vill sdga 1, 3 och 5.

Variabel 3 (Svanenmédrkning): skapades som en dummyvariabel i SPSS f6r att kunna tolka
resultaten i en regressionsanalys, ddr 0 angav att fonden inte var Svanenmérkt och 1 angav att
fonden var Svanenmarkt.

Variabel 4 (Kon): “Man”, “Kvinna”, “Annan”. Skapades som en dummyvariabel i SPSS.

Variabel 5 (Engagemang for privatekonomi): “Jag tycker det &r roligt att kdpa finansiella
produkter, t.ex. 6ppna bankkonto, kdpa fonder eller jamfora rdntan pa 1&n”, “Jag tycker det &r
intressant att ga igenom hushallets ekonomi och se dver ldmpligt sparande och 1dn”, “Jag tycker
att privatekonomi &r en kélla till ilska och frustration” och “Jag dgnar mycket tid at min privata
ekonomi”. Dessa svar grupperades till ett index for att mita engagemang for privatekonomi.
Cronbachs alfa mittes till 0,693.

Variabel 6 (Attityd till privatekonomi): “Jag dr impulsiv och koper gérna saker dven om jag
inte riktigt har rad”, “Jag foredrar att kopa saker pa kredit hellre dn att vénta tills jag sparat ihop
till det jag vill ha”, “Jag lever helst for idag och tar morgondagen som den kommer”, “Om jag
maste vélja foredrar jag en béttre levnadsstandard idag framfor att spara till min pension” och
“Jag dr mer av typen en sparare dn en slosare”. Dessa svar grupperades till ett index for att mita
attityd till privatekonomi. Cronbachs alfa méttes till 0,781.

Variabel 7 (Instéllning till hallbarhet): “Det &r viktigt for mig att konsumera hallbart”, “Mina
val av produkter och tjénster gor skillnad for samhéllet och naturen”, “Det ar viktigt att vilja
sadana produkter och tjdnster som dr bra for samhélle och natur 4ven om det inte dr bést och
billigast for en sjdlv”, “Jag dr villig att avsta fran konsumtion for att vara hallbar”, “Jag kan
tdnka mig investera 1 en hallbar fond” och “Jag dr villig att riskera avkastning for att en fond
jag investerat i ska vara hallbar”. Dessa svar grupperades till ett index for att méta instillning
till hallbarhet. Cronbachs alfa mattes till 0,878.

Variabel 8 (Ekonomisk kompetens): baserades pa respondenternas mdojlighet att korrekt
besvara fragor om rénta, inflation och risk.

Variabel 9 (Hallbarhetsinformationen &r entydig): “Informationen om hallbarhet ar entydig”.

Fragan stilldes efter respektive fondpresentation. Varje respondent besvarade fragan sex
ganger med avseende pa sex olika fondexempel.
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3.5 Undersokningens tillforlitlighet - validitet och reliabilitet

For att uppna upprepbara resultat har undersékningens metod noggrant valts ut samt utformats
for att sékerstélla reliabilitet 1 resultaten. Enkétens fragor har baserats pa tidigare studier men
pilottestades dven innan i syfte att minimera risken for missforstand i1 enkétens fragor. Vidare
har enkétens fragor baserats pa tidigare studier dar ett block av fradgor med liknande karaktér
indexerats for att skapa variabler for regressionen. Ett Cronbachs alfa for respektive index har
sedan berdknats och analyserats. Studier har gjorts i syfte att undersoka vad som é&r ett
acceptabelt Cronbachs alfa da det rader viss oenighet kring detta métt (Peterson, 1994). Av
exempelvis Petersons studie framgér det att ett acceptabelt varde bor dverstiga 0,7. Variablerna
som beskrev attityd till privatekonomi samt instdllning till hallbarhet 6versteg 0,7. Variabeln
for engagemang for privatekonomi hade ett nagot lagre resultat (0,693). Da antalet fragor som
anvénts 1 skalan endast var fem stycken bedomdes detta vara en acceptabel niva i enlighet med
slutsatser fran tidigare forskning och sdkerstills en god reliabilitet (van Griethuijsen, 2015).

Validiteten grundar sig i métningens relevans, det vill siga om undersokningen méter det som
den avser att mita (Bryman & Bell, 2015). Mitskalor fran tidigare studier har, som redan
ndmnts, anvands 1 syfte att 4 viss sdkerhet i fragornas kvalitet. Informationen som visades for
fonderna var baserade pa det som krivs enligt KIID. Med tanke pa den metod som valts for
undersokningen och de kommentarer som framkom under pilottestet gjordes forenklingar av
vad som krdvs enligt regelverket. For att bedoma huruvida detta paverkade resultatet avsevirt
stilldes kontrollfrdgor efter detta block i1 syfte att avgéra hur respondenterna upplevde
informationen om fonderna. Av detta framgick att 44% av respondenterna ansdg att
informationen om fonderna var realistisk. Didremot svarade 64 % att de inte fick tillrdckligt
mycket information om fonderna for att kunna gora en bedomning vilket inte ar ett forvanande
resultat. Syftet vid utformandet av fondpresentationen 1 block fem var avsiktligen forenklad for
att enkdten inte skulle uppfattas som for omfattande att besvara. Trots detta avbrot manga
respondenter enkiten vid just detta block (se bortfallsanalys). En slutsats av resultatet kan vara
att den information som presenterades var verklighetstrogen men att framstillningen potentiellt
gjorts alltfor simplifierad. Didremot beddmdes detta nddvéndigt for att fa en hogre
svarsfrekvens. Om fondinformationen varit &nnu mer omfattande finns risk att fler valt att
avbryta enkéten.

Som ndmnts avslutades enkdten med att ytterligare sédkerstélla validiteten genom att be
respondenterna ge ett omddme pd enkiten. Overlag svarade respondenterna positivt till
enkétens kvalitet. 71,95 % av respondenterna forhdll sig positivt till de forsta tre pastiendena
och negativt till det sistndmnda pastaendet, vilket kan anses vara ett tillfredsstidllande resultat
och dirmed god validitet (Bryman & Bell, 2015).

29



Tabell 6. Omdome av enkét

N Median Min Max Standardavvikelse Varians

Fragorna var tydligt formulerade 208 5,41 1 7 1,46 2,12
Svarsalternativen var tydligt 208 5.43 1 7 15 225
formulerade

Undersokningen var meningsfull 208 5,28 1 7 1,16 1,35
Enkétfragorna forsokte paverka dina 208 3.05 1 7 1,65 7

svar 1 en viss riktning
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4. Resultat

Resultatet kommer att presenteras i tva olika delar, en deskriptiv del som syftar till att ge en
oversikt av respondenterna och deras sparande. Den deskriptiva delen kommer sedermera
beskriva i detalj respondenternas fondsparande och instédllning till fondsparande. Den andra
delen kommer att presentera resultaten som dr relevanta for att besvara presenterade hypoteser.

4.1 Respondenterna - En dversikt

Fordelning mellan kénen var relativt jimn bland respondenterna. I denna studie blir dven
respondenternas sysselséttning relevant, dd@ kompetens om exempelvis finansiella produkter
tros paverka resultaten. Drygt en tiondel av respondenterna handlar med virdepapper
professionellt med anstéllning. Den mest representerade sysselséttningen var anstilld med
annan sysselsittning &n virdepappershandel och direfter var studenter den ndst mest
representerade i urvalet. Detta dr inte enbart relevant pd grund av kunskap om finansiella
produkter utan dven for att forsta respondenternas disponibla inkomst. Exempelvis en student
antas ha en mindre disponibel inkomst och dirmed en mindre summa att kunna spara eller
investera. En av respondenterna hade en visentligt hogre nettoinkomst i manaden (ca 500 000
kr). Detta 1 kontrast till medianlénen i Sverige som dr 30 000 kr fore skatt per ménad (Statistiska
Centralbyran, 2018). Medianen av nettoinkomsten bland respondenterna i undersokningen
tangerar datan frdn SCA, om dn en aning hogre. Detta kan anses ge stod for att datan som
insamlats for denna undersokning ar ndgorlunda representativ.
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Tabell 7. Demografisk information om respondenter

Procent

N (%)
Kvinnor 99 48
Min 109 52
Hogst slutforda utbildning (universitets-eller
hogskoleutbildning) 100 48
Hogst slutforda utbildning (gymnasieutbildning,
folkhogskola eller motsvarande) 95 45
Sysselsittning (anstdlld med annan sysselsittning
an vardepappershandel) 87 42
Sysselsittning (studerande) 63 30
Sysselsittning (egenforetagare) 32 15
Sysselsittning (handel med vardepapper professionellt) 18 9

Median  Max Min
Alder 28 64 19
Nettoinkomst (kronor) 25 000 500000 5000

Med syftet for enkdten och spridningskanalerna i1 atanke uppnaddes Onskat resultat da 98 % av

respondenterna hade nagot form av sparande. Detta dr hogre dn snittet 1 Sverige (Schéle, 2018).
For denna undersokning antogs olika sparformer ej vara 6msesidigt uteslutande da de dr mojligt

att exempelvis spara 1 fonder likvdl som amortering. De tre vanligaste sparformerna var i
fallande ordning sparkonto, fonder och aktier. Sparandet sker vanligtvis manatligen eller med

enskilda insdttningar. Av de som sparar manatligt var den genomsnittliga summan pa 2500 kr.
Av de som sparar i1 fonder sparade de flesta 1 aktiefonder, blandfonder och indexfonder. 21

respondenter angav att de investerat i en hallbar fond.
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Tabell 8. Respondenternas sparande

N Procent (%)
Frekvens av sparande
Sparande (manatligt) 119 58
Sparande (enskilda inséttningar) 69 34
Typ av sparande
Sparande (sparkonto) 169 28
Sparande (fonder) 156 26
Sparande (aktier) 124 20
Sparande (amortering av 1an) 81 13
Sparande (pensionsforsiakring) 63 10
Fondsparande
Fondsparande (aktiefonder) 153 39
Fondsparande (blandfonder) 77 20
Fondsparande (indexfonder) 56 14
Fondsparande (hallbara fonder) 21 5
Fondsparande (rdantefonder) 46 12

Vid fragan om hur respondenterna informerade sig innan val av fond uppgav en tredjedel att
de letade aktivt pa egen hand. En fjirdedel angav att de valde fond baserat pa
rekommendationer fran bekant/familj.

Tabell 9. Informationsinhdmtning vid val av fond

N Procent (%)

Letade aktivt pa egen hand 103 33
Rekommendation bekant/familj 78 25
Rekommendation radgivare/méklare 41 13
Rekommendation internetbaserat 39 12
Annat 27 9

Overlag hade respondenterna en positiv instillning till hallbar konsumtion dir medianen for
samtliga fragor i skalan var hogre édn 4. For de fragorna som rérde hallbart fondsparande var
didremot respondenterna nagot mer negativa. Medianen for om man kan ténka sig “Investera i
en héllbar fond” var hogre édn 4. Daremot var medianen ldgre for frigorna rérande om man ar
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“Villig att riskera avkastning” samt om man kan “Vilja en fond med hogre avgift” for att den
ska vara hallbar, lagre 4n 4.

Tabell 10. Instillning till hallbarhet och héllbara fonder

N Median Min Max Standardavvikelse = Varians
”Det ar viktigt for mig 208 5,09 1 7 1,41 1,98
att konsumera hallbart”
”Mina val av produkter 208 5,07 1 7 1,48 2,18
och tjénster gor skillnad
for samhdllet och
naturen”
”Det ar viktigt att vilja 208 4,96 1 7 1,65 2,74

sadana produkter och

tjdnster som dr bra for

samhille och natur dven

om det inte dr bast och

billigast for en sjalv”

”Jag dr villig att avsta 208 4,37 1 7 1,65 2,73
fran konsumtion for att

vara hallbar”

”Jag kan tdnka mig att 208 5,46 1 7 1,55 2,39
investera i en hallbar

fond”

”Jag dr villig att riskera 208 3,47 1 7 1,73 3,00

avkastning for att en

fond jag investerat i ska

vara héllbar”

”Jag dr villig att vdljaen 208 3,64 1 7 1,79 3,20
fond med hogre avgift

for att den &r héllbar”

Andel av respondenterna med ritt pa samtliga frdgor om ekonomisk kompetens var 70%.
Inflation dr det omrade som flest respondenter svarade felaktigt pa.

Tabell 11. Ekonomisk kompetens

Rénta Inflation  Riskspridning Andel med alla tre
(%) (%) (%) rétt (%)
Andel ritt svar 208 85 84 92 70

N
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4.2 Regressionsanalys

For att undersoka respondenterna uppfattning om fondernas héllbarhet har foljande
multipla regressionsanalyser testats:

Modell 1:

Uppfattning om fondens hallbarhet;
= By + B (Svanenmérkning) + , (Morningstar Sustainability Rating)
+ B3 (Ekonomisk kompetens) + u;

Modell 2:

Uppfattning om fondens hallbarhet; = S, + B, (Svanenmirkning) +
B, (Morningstar Sustainability Rating) + B; (Ekonomisk kompetens) +
B. (Information om hallbarhet ar entydig) + Bs (Kon) + B, (Installning till hallbarhet) +
B, (Engagemang till privatekonomi) + By (Attityd till privatekonomi) + u;

Modell 1 avser testa huruvida respondenternas uppfattning om fondernas hallbarhet
paverkas av Morningstar Sustainability Rating, Svanenmairkning och ekonomisk
kompetens. Modell 2 avser ocksa testa om respondenternas uppfattning om fondernas
hallbarhet paverkas av Morningstar Sustainability Rating, Svanenmérkning och
ekonomisk kompetens, men dven engagemang till privatekonomi, attityd till
privatekonomi, instdllning till hallbarhet och om fondernas héllbarhetsinformation
ansags vara entydig.

Resultatet fran regressionerna redovisas i tabellen nedan.
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Tabell 12. Regressionsanalys. Beroende variabel: Uppfattning om fondens hallbarhet. Ostandardiserade b-koefficienter, standardfel

inom parantes.

Modell 1

Modell 2

Svanenmairkning, Morningstar
Sustainability Rating och ekonomisk
kompetens

Svanenmairkning, Morningstar Sustainability
Rating, ekonomisk kompetens, information om
hallbarhet &r entydig, kon (man), instéllning till
hallbarhet, engagemang till privatekonomi, attityd
till privatekonomi

Morningstar Sustainability Rating
Svanenmirkning

Ekonomisk kompetens

Information om hallbarhet ér entydig
Ko6n (Man)

Instéllning till héllbarhet
Engagemang till privatekonomi

Attityd till privatekonomi

Intercept

N
R? (Justerat)

#4%() 425
(0,025)
#5%() 496
(0,082)
0,007
(0,088)

%) 83()
(0,112)
1224
0,206

#4%() 409
(0,025)
#4%() 487
(0,08)
0,025
(0,09)
4%() 202
(0,024)
0,118
(0,09)
%.0,079
(0,036)
0,026
(0,033)
0,055
(0,042)
%) 136
(0,324)
1224
0,253

*EE = p<,001 ** =p<,01 * =p<,05.
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Bada modellerna gav signifikanta resultat. Det justerade R2-virdet dr 0,206 for Modell 1 och
0,253 f6r Modell 2.

H1 saknar stod 1 resultaten da en positiv instdllning till héllbarhet har en negativ
ostandardiserad b-koefficient f6r Modell 2.

H2 saknar stod 1 resultaten da respondenternas ekonomiska forméga inte forefaller vara nagon
betydande faktor for att avgdéra deras uppfattning om fondernas hallbarhet. Dess
ostandardiserade b-koefficient ar inte betydande i nagon av modellerna samt har lag
signifikans.

H3 har stod 1 resultaten da den ostandardiserade b-koefficienten dr hogst for Svanenmérkning
1 bada modellerna och har dven en hog signifikans.

H4 har stod 1 resultaten da Morningstar Sustainability Rating och uppfattning om entydighet i
hallbarhetsinformationen har ett hogre forklaringsvéirde samt en hog signifikans.

Tabell 13. Resultat fran korrelationsanalys Modell 1

1 2 3 VIF
1  Uppfattning om fondens hallbarhet
2 Svanenmaérkning 0,154*** 1,000
3 Morningstar Sustainability Rating 0,43*** 0,001 1,000
4  Ekonomisk kompetens 0,002 0,001 -0,001 1,000

*kk = p<,001 ** = p<.01 * =p<.05.

Tabell 13 visar korrelationen mellan variabler anvénda i regressionsanalysen for Modell 1. Inga
variabler visar pa en korrelation nira 1. Baserat pa VIF-viarden for samtliga variabler anvinda
1 modellen antas det inte foreligga multikollinearitet vilket &r ett krav for en multipel
regressionsmodell.
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Tabell 14. Resultat frdn
korrelationsanalys Modell 2

1 2 3 4 5 6 7 8 VIF

1 Uppfattning om fondens hallbarhet

2 Svanenmirkning 0,154*** 1,000
3 Morningstar Sustainability Rating 0,43*** 0,001 1,006
4 Ekonomisk kompetens 0,002 0,001 -0,001 1,115
5 Information om hallbarhet &r entydig  0,245%*** 0,011 0,077** 0,009 1,007
6  Kon (man) 0,011 0,001  -0,001 -0,159*** 0,001 1,255
7  Instillning till hallbarhet -0.055* -0,004 0,008  0,085*** 0,006 0,321%** 1,243
8 Engagemang till privatekonomi 0,023 0,001 0,006  0,24*** 0,006 -0,39]*** ;),344*** 1,510
9  Attityd till privatekonomi 0,029 0,003  -0,002 -0,056* 0,021 0,13***  0,096*** -0,362%** 1,154

*kk = p<,001 ** = p<.01 * =p<.05.
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Tabell 14 visar korrelationen mellan variabler anvénda i regressionsanalysen for Modell 2. Inga
variabler visar pd en korrelation néra 1. Baserat pa VIF-véirden for samtliga variabler anvinda
1 modellen antas det inte foreligga multikollinearitet vilket dr ett krav for en multipel
regressionsmodell.

4.3 Summering av resultat

Tabellen nedan summerar resultatet med utgangspunkt av hypoteserna:

Tabell 15. Summering av hypoteser

H1: Konsumenter med en positiv instillning till privatekonomi Stod saknas
och héllbarhet kommer att vdrdera en fond som mer hallbar.

H2: Konsumenter med storre ekonomisk kompetens kommer Stod saknas
att virdera en fond som mer héllbar

H3: Vid bedémning av fondens hallbarhet kommer Stod finns
respondenterna viardera en Svanenmirkning mer adn
Morningstar Sustainability Rating

H4: Vid entydighet i hdllbarhetsmérkningar kommer Stod finns
respondenterna anse att fonden dr mer héllbar

Ovriga Instéllning till hallbarhet dr negativt korrelerad med uppfattningen om fondens
resultat  hallbarhet.
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5. Diskussion och slutsats

5.1 Diskussion

Fragestéllningen undersokningen dmnade till att besvara var vilka faktorer som paverkar en
konsuments uppfattning om hallbarheten i fonder. Detta gjordes dé héllbara fonder &r en relativt
ny och véxande trend och darfor ett relevant omrade for ytterligare forskning. Da en potentiell
problematik identifierats pa marknaden, i form av mangtydiga externa hjélpmedel, fokuserade
undersokningen pa hur konsumenter virderar dessa vid ett simulerat investeringsbeslut.
Resultatet som presenterades ovan kommer att diskuteras utifran tidigare forskning och
litteratur som ndmndes 1 den teoretiska referensramen.

5.1.1 Respondenterna - En oversikt

Anvindningen av Facebook-grupper som forum for datainsamling kan ha gett upphov till att
respondenterna overlag hade en hogre nettoinkomst &n genomsnittet i Sverige. D& den dldsta
respondenten var 64 &r gammal var det inga pensiondrer representerade i urvalet. Detta kan ha
bidragit till en hogre nettoinkomst 4n genomsnittet 1 urvalet.

Ett syfte med studien var att undersdka sparbeteenden hos konsumenter. Det kan dérfor vara
av intresse att respondenterna, genom en storre nettoinkomst, har storre maojlighet till sparande.
Nackdelen blir att urvalet ej ir representativt for den svenska befolkningen. Aven méingden data
insamlad gor att inga generella slutsatser kan dras utifrdn undersokningen. Majoriteten av
respondenterna hade nagot typ av sparande. Av de respondenter som hade ett fondsparande
informerade sig majoriteten om olika fonder genom att s6ka pa egen hand. Da studien avsag att
undersoka hur konsumenter pa egen hand jamfor fonder dr detta relevanta resultat.

De flesta respondenterna uppgav att de var positivt instéllda till att konsumera hallbart.
Intressant att diskutera dr den hogre medianen pa fragan “Det dr viktigt att vdlja sadana
produkter och tjdnster som &r bra for samhille och natur &ven om det inte dr bast och billigast
for en sjalv’’ (4,96), 1 jamforelse med “Jag dr villig att riskera avkastning for att en fond jag
investerat i ska vara héllbar” (3,47). Standardavvikelsen for dessa fragor var 1,65 respektive
1,73. Bada fragorna ror instéllning till att ge upp konsumtion och att inte nyttomaximera i syfte
att vara héllbar. Trots det visar respondenterna olika instéllningar till fragorna. En slutsats av
detta kan vara att Livscykelhypotesen (Modigliani & Brumberg, 1966) fortfarande ar relevant
for privatekonomi med tanke pa den ldgre medianen for fraigan med fokus pa privatekonomi.
Detta star i1 kontrast till de studier som gjorts om héllbar konsumtion som visat pa det motsatta
(Lusardi, 2011). Hallbar privatekonomi tycks vara en definitionsméssig grazon. Ytterligare
studier krdvs for att forsta denna instillning.

For att en hallbar fond ska vara ett intressant investeringsalternativ behdver den generera en

god avkastning i1 likhet med andra fonder. Respondenterna var positivt instédllda till att investera
hallbart men var inte lika villiga att ge upp avkastning for detta. Mojligtvis kan dérfor
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markningar forbattras genom att dven ta fondernas kvalitet 1 form av risk och avkastning i
beaktning.

Andelen av respondenterna som hade ritt pa samtliga fradgor rorande ekonomisk kompetens var
hogre dn genomsnittet 1 Sverige som 2015 bedomdes vara 52% (Ekman Wieselqvist, 2015).
Aterigen #r detta formodligen ett resultat av urvalet som gjordes for undersdkningen.

5.1.2 Regressionsanalys

Den forsta hypotes som provades var att konsumenter med en positiv instéllning till
privatekonomi och héllbarhet kommer att virdera en fond som mer hallbar. Resultatet visade
en negativ korrelation mellan respondenternas instéllning till hallbarhet och deras uppfattning
om fondernas hallbarhet. En positiv instidllning till hallbarhet korrelerade med en negativ
uppfattning till fondens héllbarhet. Instdllning till privatekonomi hade inget signifikant
forklaringsvérde. Teorin rérande finansiell strategi (Wahlund, 1996) som var ett stod till
angiven hypotes var dirfor inte applicerbar. Ytterligare forskning inom omradet kriavs for att
forsta resultatet. En hypotes ar att en konsument som har en positiv instillning till hallbarhet
kommer att stélla hogre krav pa produktens hallbarhet. Alternativt uppnér inte dagens produkter
den kvalitén som efterfragas av konsumenter med ett intresse av héllbarhet.

Den andra hypotesen som prévades var att konsumenter med storre ekonomisk kompetens
kommer att virdera en fond som mer hallbar. Stodet for detta antagande var bland annat
Andersons studie (2017) och van Rooijs studie (2011) som menar pé att hushall med lagre
ekonomisk kompetens kommer att spara mindre samt skygga undan fran att investera i mer
komplexa finansiella instrument. Ansatsen var att till fo6ljd av mangtydig information samt
ovisshet kring hallbara fonder kan det vara svart for konsumenter att bedoma denna typ av
finansiell produkt. Det finns inget stod for denna hypotes i resultaten. Variabeln f6r ekonomisk
kompetens hade ej signifikant forklaringsvirde till den beroende variabeln. Ekonomis
kompetens paverkar hur hushall sparar men ingen slutsats kan dras angaende huruvida det
paverkar hur de virderar en hallbar fond.

Den tredje hypotesen som provades var att respondenterna vid bedomning av fondens héllbarhet
kommer att virdera en Svanenméarkning mer &n Morningstar Sustainability Rating. Stod till
denna hypotes var Percy-Rossiter grid som menar pd att kop av en finansiell produkt
karaktériseras av negativ motivation samt hogt engagemang. Enligt teorin kommer varumérken
med hog brand recognition att gynnas vid kop 1 denna kategori. Till f6ljd av att Svanen ar ett
mer viletablerat varumérke med en ndrvaro 1 fler produktkategorier kan de dirav anses ha storre
brand recognition &n Morningstar som enbart dr etablerade pa en marknad. Denna hypotes stods
dven av data dad den ostandardiserade b-koefficienten for Svanenmirkningen ar stérre &n
Morningstar Sustainability Rating 1 bade Modell 1 och 2. Bada variablerna visade pa hog
signifikans. Det &r utanfor undersokningens avgransning att beddma huruvida en markning ar
mer palitlig 4n en annan.

Den fjirde hypotesen som provades var att respondenterna vid entydighet 1
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hallbarbetsmirkningarna kommer anse att fonden &r mer héllbar. Stod for detta fanns i resultatet
som visade pa en signifikant positiv korrelation mellan entydighet i hallbarhetsméarkningarna
och den beroende variabeln. Detta visar pa den problematik som rader pd marknaden da
markningarna inte alltid dr entydiga vilket i sin tur kan komma att paverka hur konsumenterna
uppfattar fondernas héallbarhet. En anledning till att mérkningarna dr mangtydiga ar att
marknaden ldmnat utrymme for fondforvaltare att bedriva hallbar forvaltning enligt en egen
definition. Det blir darfor svart for externa aktorer att generalisera de olika
forvaltningsstrategierna vilket resulterar i olika bedomningar i olika markningar.

5.3 Slutsatser och implikation

Att investera i en finansiell produkt kréver ett stérre informationssdkande 1 jaimforelse med
andra konsumentprodukter (Konsumentverket, 2017). Resultatet fran undersékningen visade att
respondenter virderade en Svanenmairkning hogre dn Morningstar Sustainability Rating. Vid
mangtydighet 1 dessa mérkningar uppfattades fonden som mindre héllbar. Saledes visar detta pa
den problematik som rader pa marknaden dd méarkningarna inte alltid ar entydiga. Markningarna
ar inte entydiga bland annat till f6ljd av att det saknas en definition av vad en hallbar fond é&r
vilket gor att de kan vérderas pé olika sdtt. Konsumenter som vill investera hallbart och forlitar
sig pa externa verktyg kan darfor sta infor utmaningar. Detta dr inte ett osannolikt scenario med
tanke pa den andel av respondenterna som vid fondsparande letade aktivt pd egen hand (33%)
och dédrav kan ta hjélp av externa verktyg.

Studien kan anses vara relevant for bade fondbolag och konsumenter. Den tyder pa att fonder
kan gynnas av att tydligt presentera héllbarhetsinformation da detta kan 6ka investeringsviljan
hos konsumenter till denna typ av produkt. Konsumenter kan gynnas i enlighet med onskat
kunskapsbidrag, genom att sdkerstilla att den information som behdvs finns tillginglig for att
kunna gora medvetna investeringar for en hallbar utveckling. Dessutom kan studien vara av
intresse for fondbolag som Onskar starta eller forbattra marknadsforingen av en hallbar fond da
resultaten visar pa att det dr gynnsamt att dd Svanenmérka fonden.

Den inledande fragestéllning var vilka faktorer som péaverkar en konsuments uppfattning om
hallbarheten i fonder. Det kan konstateras att varken instillning till privatekonomi eller
ekonomisk kompetens paverkade detta, i kontrast till andra sparformer. Daremot hade
hallbarhetsmirkningar en inverkan pa konsumentens uppfattning om hallbarheten 1 fonder varpa
Svanenmairkningen hade storst inverkan hos respondenterna. Svanen gynnas av en storre brand
awareness, detta betyder dock inte nddvandigtvis att det dr det mest ldmpade verktyget for
fondmarknaden. Mairkningarnas lamplighet dr ndgot som kan utvecklas vidare i framtida
forskning.

Sammanfattningsvis kan undersokningen konstatera att marknaden kan effektiviseras genom
bland annat enhetligare markningar. En utveckling av dessa skulle kunna leda till béttre
produkter genom storre transparens och dirmed hdgre krav pa hallbara fonder. Konsumenter &r
en drivande faktor i all produktutveckling. Om det finns verktyg pd marknaden som kommer
Oka forstielsen for produkterna kan detta bidra till mer medvetna investeringar i hillbara fonder.
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Detta kan 0ka sannolikheten att konsumenter viljer att investera i de fonder som potentiellt kan
bidra till ett battre samhélle och FN:s hallbarhetsmal 12: héllbar konsumtion och produktion.

5.4 Begréansningar och kritik

Dé datan i1 undersokningen dr baserad pa ett sjdlvrapporterat beteende finns risk att
respondenten antingen inte svarat sanningsenligt medvetet eller omedvetet. Detta dr en
risk som finns 1 all liknande kvantitativ forskning och kan innebdra att datan inte ar
representativ for ett faktiskt beteende. Det finns dven problematik kring att respondenter
tolkar fragorna i1 enkédten pa ett individuellt sitt vilket kan innebdra en sdmre validitet 1
undersokningen. Ett exempel pa detta dr definitionen av en hallbar fond da det saknas en
erkénd saddan. Det pilottest som genomfordes syftade emellertid till att forhindra sédana
missforstand.

Kvalitén i datan kan dven forbittras genom insamlingar vid olika tidpunkter. Aven storleken pa
urvalet dr ndgot begrinsad. I syfte att sdkerstdlla starkare resultat kan samma undersokning
genomforas med en storre, mer generell respondentgrupp. Avgransningen i denna undersokning
gOr att det blir svart att komma fram till generella slutsatser for den svenska befolkningen. En
referensgrupp hade kunnat anvidndas bestdende av respondenter med ett mindre intresse av
ekonomi. Detta skulle dven kunna bidra till en mer nyanserad analys. Aven fler oberoende
variabler hade kunnat utveckla analysen. Generaliserbarheten av undersokningen hade dirav
forbattrats da den 1 nuvarande form kan argumenteras vara nagot bristande.

Ytterligare kritik som kan riktas mot undersokningen ér presentationen av de sex olika fonderna
1 enkiten. Dessa var medvetet forenklade av den information som maste presenteras vid ett
verkligt fondkop. Forenklingen ansags nddvéndig for att respondenterna inte skulle uppleva
enkédten som for omfattande och anses déarfor inte motsvara den information som vanligtvis
presenteras pa fondmarknaden. Detta kan dérfor minska reliabiliteten av undersdkningen.

5.5 Framtida forskning

I denna undersokning jamfordes enbart tva hallbarhetsmérkningar tillgéngliga pa den svenska
marknaden men i realiteten har konsumenter tillgang till fler. For att ytterligare kartldgga hur
konsumenter uppfattar och varderar héllbara produkter pa marknaden kan det vara relevant att
testa fler av dessa mirkningar. Det kan dven vara av relevans att undersdka vad det ar
konsumenter forvantar sig 1 en hallbar fond for att kunna dra slutsatser kring vilken markning
som ar mest lamplig.

Tidigare forskning pa dmnet héllbara investeringar har fokuserat pa huruvida dessa genererar
battre avkastning dn andra alternativ tillgédngliga pa marknaden. Ingen forskning har daremot
bedrivits med avseende att undersdka mirkningar av héllbara fonder, definitionen om vad en
hallbar kan anses vara samt potentiell reglering pa marknaden. Déarfor ges en uppmaning till
vidare forskning inom detta omrade.
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Som tidigare ndmnt, fokuserade denna undersdkning pa ett begransat urval vilket gor att inga
generella slutsatser om den svenska befolkningen kan dras. Ett forslag &r ddrav att genomfora
en liknande unders6kning men med en mer generell och stérre urvalsgrupp for att kunna dra

allméanna slutsatser.
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7. Appendix

7.1 Litteraturbas till enkét

Litteraturbas enkitfragor

Faktor Frégor Litteraturbas
Attityd till privatekonomi "Jag &r impulsiv och koper gérna saker 4ven om jag inte riktigt har rad" Schéle, 2018
"Jag foredrar att kopa saker pa kredit hellre &n att vénta tills jag sparat thop till Schéle, 2018
det jag vill ha"
"Jag lever helst for idag och tar morgondagen som den kommer" Schéle, 2018

"Om jag maste vélja foredrar jag en battre levnadsstandard idag framfor att Schéle, 2018
spara till min pension"

"Jag &r mer typen av en sparare dn en slosare" Schéle, 2018
Intresse och engagemang till "Jag tycker att det r roligt att kopa finansiella tjénster, 6ppna bankkonto, kdpa
privatekonomi fonder eller jamfora rantan pa lan" Parmler & Widmark, 2009
"Jag tycker det &r intressant att ga igenom hushallets ekonomni och se dver
lampligt sparande och lan" Parmler & Widmark, 2009
"Jag tycker att privatekonomi ar en kalla till ilska och frustration” Parmler & Widmark, 2009
"Jag dgnar mycket tid 4t min privata ekonomi" Parmler & Widmark, 2009
Instélning till hillbar konsumtion ~ "Det &r viktigt for mig att konsumera hallbart" Soderqvist, 2018
"Mina val av produkter och tjanster gor skillnad for samhéllet och naturen"” Soderqvist, 2018
"Det ar viktigt att vélja sdidana produkter och tjanster som ér bra for samhélle
och natur 4ven om det inte &r bést och billigast for en sjalv" Soderqvist, 2018
"Jag ér villig att avsta frAn konsumtion fOr att vara héllbar" Soderqvist, 2018
Instélining till hillbart sparande "Om du skulle investera i en hillbar fond, vad skulle vara det frémsta skilet?" Wins & Zwergel, 2016
"Tror du etik- eller miljohdnsyn har nigon inverkan pa avkastningen pa en
fond?" Wins & Zwergel, 2016
"Vilken investeringsfilosofi anser du &r lamplig for en hallbar fond?" Wins & Zwergel, 2016
Ekonomisk kompetens "Anta att du har 100 kronor pa ett sparkonto med 2 procents rénta. Hur Mitchell & Lusardi, 2007
mycket tror du att du kommer ha pa kontot efter 5 ar om du later pengarna
vixa pa kontot?"
"Anta att rantan pa ditt sparkonto dr 1 procent och inflationen &r 2 procent. Om Mitchell & Lusardi, 2007
du later dina pengar sté pa kontot i ett ar, kommer du kunna kdpa mer, lika
mycket, eller mindre for pengarna vid aretsw shut?"
"Ar foljande pastaende sant eller falskt? Att kopa aktier i ett enstaka foretag r Mitchell & Lusardi, 2007
vanligtvis sikrare én att kopa andelar i en aktiefond"
Net Promoter Score (NPS) "Det ir troligt att jag kommer att rekommendera fonden till en vén eller en Reichheld, 2003
kollega"
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7.2 Fondpresentationer anvédnda 1 enkét

Aktiefond A

Forvaltningsavgift (%) 1,2
Risk/Avkastningsprofil

AVKASTNING 5 AR

Morningstar Sustainability Rating @

Svanenmarkning

Aktiefond B

Forvaltningsavgift (%) 1,2
Risk/Avkastningsprofil

AVKASTNING 5 AR

Morningstar Sustainability Rating

Svanenmaérkning
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Aktiefond W

Forvaltningsavgift (%) 1,2
Risk/Avkastningsprofil

AVKASTNING 5 AR

Morningstar Sustainability Rating
@00

Svanenmarkning

Aktiefond X

Forvaltningsavgift (%) 1,2
Risk/Avkastningsprofil

AVKASTNING 5 AR

Morningstar Sustainability Rating

PO000®

Svanenmarkning
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Aktiefond Y

Forvaltningsavgift (%) 1,2
Risk/Avkastningsprofil

AVKASTNING 5 AR

Morningstar Sustainability Rating
000D

Svanenmérkning Q
/

Aktiefond Z

Forvaltningsavgift (%) 1,2
Risk/Avkastningsprofil

AVKASTNING 5 AR

Morningstar Sustainability Rating
@00

7

Svanenmarkning
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